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1. Prolog: Relevanz von Stadt und Land

Prognosen wie ,weltweit werden in Zukunft mehr als drei Viertel der Menschen in Stadten leben”
und Aussagen wie ,die Zukunft unseres Planeten entscheidet sich zum groRen Teil an den Oko-Fihig-
keiten der Mega- und Millionenstidte‘! oder Gutachten wie ,,Der Umzug der Menschheit: Die trans-
formative Kraft der Stidte“? zeigen, welche iiberragende Bedeutung den groRen Stidten und Metro-
polregionen im 21. Jahrhundert auf globaler Ebene zugeschrieben wird. Sie zeugen sehr eindriicklich
von rasantem Bevolkerungswachstum, der damit verbundenen Dynamik in den Stadten, dem zuneh-
menden Siedlungsdruck und der Notwendigkeit sich den damit verbundenen Herausforderungen der
Zukunft zu stellen.

Aus der deutschen Perspektive betrachtet stellt sich das Bild von Bevélkerungswachstum und Dyna-
mik allerdings anders dar. Seit den 1970er-Jahren befinden sich die Geburtenraten der deutschen Be-
volkerung auf einem konstant niedrigen Niveau?, nur aufgrund von Zuwanderung sind die Bevélke-
rungszahlen weiterhin leicht steigend®. Einen Zuzug in die groRen Stadte und teilweise auch Sied-
lungsdruck lasst sich dennoch auch in Deutschland feststellen. Die Reurbanisierung wird nicht mehr
als voriibergehendes Phanomen gesehen und als eine kurzfristige Unterbrechung des Suburbanisie-
rungsprozesses, sondern als gefestigter Trend der Raumentwicklung®.

Je kleinraumiger man fokussiert und analysiert, desto mehr beeinflussen Wanderungen die Verande-
rungen der Bevolkerungszahl deutlich starker als die natirliche Bevélkerungsentwicklung aufgrund
von Geburten und Sterbefédllen. Diese Wanderbewegungen kommen in der Tendenz den attraktiven
GroRstadten und seit einiger Zeit auch wieder durch Uberschwappeffekte deren Umland zugute. Zu-
nehmend riicken aber auch Klein- und Mittelstadte wieder in den Fokus von Binnenwanderung und
Urbanisierungsprozessen. Trotz dieser abgemilderten Entwicklung bleibt die tendenziell negative Per-
spektive fiir den landlichen Raum bestehen: eine kontinuierliche, schleichende Entleerung diinn be-
siedelter landlicher Regionen durch anhaltende Abwanderung und fehlenden Zuzug aus den urbanen
Raumen®,

Dabei sind es vor allem die Jungen, die es in die Stadte zieht: Zuriick bleiben die Alteren und Hochbe-
tagten. Diese Tendenz der Uberalterung des landlichen Raums liegt also einerseits an der demogra-
phischen Entwicklung, wird aber insbesondere durch die Abwanderung der jungen Bevélkerung noch
verstarkt. Die Griinde fir diese Wanderungsbewegung sind vielfaltig und individuell. Sie hdangen ne-
ben Ausbildungs- und Arbeitsplatz, Wohnungsangebot und allgemeiner Lebensqualitdt auch vom

! Zukunftsinstitut: Urbanisierung: Die Stadt von morgen. https://www.zukunftsinstitut.de/artikel/urbanisie-
rung-die-stadt-von-morgen (abgerufen 7.12.2002)

2 Wissenschaftlicher Beirat der Bundesregierung Globale Umweltveranderungen (WBGU): ,Der Umzug der
Menschheit: Die transformative Kraft der Stadte”. Berlin 2016

3 Statistisches Bundesamt (Destatis): Bevdlkerung — Geborene und Gestorbene. https://www.desta-
tis.de/DE/Themen/Gesellschaft-Umwelt/Bevoelkerung/Geburten/Tabellen/lebendgeborene-gestorbene.html
(abgerufen 29.11.2017)

4 Statistisches Bundesamt (Destatis): Wanderungen zwischen Deutschland und dem Ausland.
https://www.destatis.de/DE/Themen/Gesellschaft-Umwelt/Bevoelkerung/Wanderungen/Tabellen/wanderun-
gen-alle.html (abgerufen 29.11.2017)

5 Bertelsmann Stiftung: Trend Reurbanisierung? Analyse der Binnenwanderungen in Deutschland

2006 bis 2015. https://www.bertelsmann-stiftung.de/de/publikationen/publikation/did/trend-reurbanisierung
(abgerufen 7.12.2020)

6 Bertelsmann Stiftung: Trend Reurbanisierung? Analyse der Binnenwanderungen in Deutschland 2006-2015.
https://www.bertelsmann-stiftung.de/de/publikationen/publikation/did/trend-reurbanisierung. (7.12.2020)


https://www.zukunftsinstitut.de/artikel/urbanisierung-die-stadt-von-morgen
https://www.zukunftsinstitut.de/artikel/urbanisierung-die-stadt-von-morgen
https://www.bertelsmann-stiftung.de/de/publikationen/publikation/did/trend-reurbanisierung
https://www.bertelsmann-stiftung.de/de/publikationen/publikation/did/trend-reurbanisierung

personlichen Lebensmodell ab — wiinscht man sich ein Leben auf dem Land, eines in der Stadt oder
irgendwo zwischen Stadt und Land.

Grundsatzlich entspricht das Leben in landlichen Radumen dem Wunsch vieler Bundesbiirger*innen.
Befragungen haben ergeben, dass sich 45% bei freier Wohnortwahl — unabhangig von ihrer finanziel-
len Situation oder anderen Rahmenbedingungen — fiir das Leben auf dem Land entscheiden wiirden,
33 % wiirden eine Klein- oder Mittelstadt wahlen und nur 21 % sehen in der GroRstadt ihr zu Hause.
Besonders attraktiv ist das Wohnen in ldndlichen Rdumen laut Umfrage fiir Personen ab 30 Jahren.’

Wenn man dariber hinaus beriicksichtigt, dass rund ein Drittel der bundesdeutschen Bevolkerung in
ldndlichen Rdumen beheimatet ist, dass rund 90% der Fliche Deutschlands als lindlich gepragt gilt?,
dass der landliche Raum Basis fiir Lebensmittel- und Energieversorgung ist, Bestandteil unserer Kul-
tur und Geschichte und auch fir die Stadtbewohner*innen Landschafts- und Erholungsraum und
dass der landliche Raum insbesondere vor dem Hintergrund der Energiewende immer weiter an Be-
deutung gewinnt — spatestens dann ist klar: neben dem wichtigen Thema der Stadtentwicklung spielt
auch die Dorfentwicklung und die des landlichen Raums eine entscheidende Rolle.
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Abbildung 1: Ballungsrdume und ldndliche Regionen, links (BMEL 2012).
Wachsende Stddte und schrumpfende léndliche Réume, rechts (BBSR 2015)

Dass den landlichen Raumen wieder mehr Bedeutung beigemessen wird und diese zunehmend auch
in den Fokus der Fachwelt riicken und als Zukunftsthema gelten zeigt auch die Ausstellung ,Country-
side, The Future”® von Rem Koolhaas im Guggenheim-Museum in New York und sein begleitendes

7 Bundesstiftung Baukultur: Bevélkerungsbefragung zur Baukultur, Baukulturbericht 2016/17. Potsdam 2015

8 Bundesministerium fiir Erndhrung und Landwirtschaft: Lindliche Regionen verstehen Fakten und Hinter-
grinde zum Leben und Arbeiten in landlichen Regionen. Berlin 2015

 Guggenheim Museum: Countryside, The Future. February 20, 2020—February 15, 2021. https://www.guggen-
heim.org/exhibition/countryside (abgerufen 7.12.2020)
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https://www.guggenheim.org/exhibition/countryside

Forschungsprojekt gleichen Titels. Das Pladoyer des Urbanisten und Griinders des Office for Metro-
politan Architecture (OMA) beziglich des landlichen Raums ist ein eindeutiger Apell, sich mit diesem,
Uber lange Zeit vernachldssigten, Raum auseinander zu setzen:

,Die Provinz ist die Zukunft: Die moderne Welt ist besessen von Stddten. Mehr als die Hélfte der Men-
schen lebt inzwischen dort, auch deshalb konzentriert sich die Architektur vor allem auf die Metropo-
len. (...) das Land ist ein blinder Fleck der Architektur. Doch schaut man genau hin, finden dort die Ver-
dnderungen derzeit wesentlich schneller und radikaler statt als in der Stadt, die ja in vielerlei Hinsicht
eine eher altertiimliche Form der Koexistenz von Menschen ist.2%“

2. Landliche Raume, Digitalisierung und Dorfgemeinschaften

Die landlichen Raume sind Lebensraume, Wirtschaftsstandorte, Arbeitsorte, Ausflugsziele, Schutzge-
biete, Kultur- und Innovationsraume und auch Schauplatz groRer Transformationsprozesse wie der
Digitalisierung, der Energiewende und des demografischen Wandels. Gleichzeitig sind die landlichen
Raume vielerorts gepragt durch eine Abwirtsspirale von Uberalterung, Abwanderung, Riickbau der
Infrastruktur, kurz: Verlust an Lebensqualitat. Betroffen hiervon sind insbesondere die abgelegenen,
schlecht erschlossenen Gebiete fernab von groReren Ballungsraumen. Aber: Die typische landliche
Region gibt es ebenso wenig wie eine einheitliche in Politik, Wissenschaft und Gesellschaft aner-
kannte Definition. So vielfaltig wie die Menschen und Landschaften, so unterschiedlich sind Wirt-
schaftskraft, Alters- und Infrastruktur oder Kultur.

So zeigt das Thiinen-Institut (Bundesforschungsinstitut fir [andliche Raume, Wald und Fischerei) in
ihrer 2018 vorgelegten ,, Abgrenzung und Typisierung landlicher Raume” eine Verschneidung der Da-
ten der laufenden Raumbeobachtung zu den Analysedimensionen , Landlichkeit” und ,soziokonomi-
sche Lage” und differenziert das Bild der ldndlichen Rdume weiter aus.?

Landlichkeit von
Gemeindeverbanden
nach der Thiinen-Typologie

W sehr lindiich [
weniger gute sozichkonomische Lage
W sehr Landlich |
gute soziodkonomische Lage
Il weniger landlich |
qgute seziodkonomische Lage
weniger landlich /
weniger gute soziodkonomische Lage
nicht-landliche Kreise

Abbildung 2: Ldndlichkeit in NRW nach der Thiinen-Typologie (Thiinen-Institut 2018)

10 Rem Koolhaas: Die Provinz ist die Zukunft. In Siiddeutsche Zeitung 15.12.2017. https://www.sueddeut-
sche.de/politik/archtitektur-die-provinz-ist-die-zukunft-1.3793272 2017 (abgerufen 7.12.2020)

11 Thiinen-Institut (Hrsg.) (2018): Landliche Rdume in NRW nach Analysedimensionen ,Lindlichkeit” und ,Sozio-
O6konomische Lage” - raumliche Basis: Gemeindeverbande, Bezug: Bundesland NRW.

(9]



Trotz der vielen unterschiedlichen Auspragungen lassen sich als Kennzeichen landlicher Regionen Ge-
meinsamkeiten festhalten. Die Gebiete zeichnen sich durch land- und forstwirtschaftliche Flachen-
nutzung aus, ihre Landschaften sind durch Dorfer, Klein- und Mittelstadte mit umgebenden Feldern,
Wiesen und Waildern gepragt. Haufig sind sie Landschafts- und Erholungsraum, weisen niedrige Be-
volkerungsdichten und groRere Wohngrundstiicke auf. Die Wirtschaft und das Arbeiten werden
durch kleine und mittelstandische Unternehmen dominiert. Diese Strukturmerkmale sind typisch fir
die landlichen Raume und pragen das Lebensgefiihl, die Identitat und den Zusammenhalt ihrer Be-
wohner*innen.? Diese kennzeichnenden Gemeinsamkeiten grenzen den ldndlichen Raum vom urban
gepragten Siedlungsraum deutlich ab.

Auch in Bezug auf die Digitalisierung gibt es Unterschiede zwischen Stadt und Land. Obwohl der Be-
griff Digitalisierung unterschiedliche Bedeutungen hat, wie digitale Umwandlung und Darstellung
bzw. Durchfiihrung von Information und Kommunikation oder digitale Modifikation von Instrumen-
ten, Geraten und Fahrzeugen oder digitale Revolution, — die auch als dritte industrielle Revolution
bekannt ist —, bzw. digitale Wende, wird Digitalisierung im Zusammenhang mit landlichen Raumen
meistens gleichgesetzt mit Breitbandausbau bzw. schnellem Internet, manchmal auch mit Verbrei-
tung der Internetnutzung in der Bevolkerung.

Entwicklungskonzepte in Zusammenhang mit Digitalisierung weisen ebenfalls signifikante Unter-
schiede auf. So steht der Begriff Smart City als Sammelbegriff fiir gesamtheitliche Konzepte die da-
rauf abzielen Stadte durch technische, wirtschaftliche und gesellschaftliche Innovationen effizienter,
technologisch fortschrittlicher, griiner und sozial inklusiver zu entwickeln. Diese in der Stadt erfolg-
reichen Ansatze funktionieren in landlichen Regionen nur bedingt: Hier geht es um Arbeitsmoglich-
keiten, Bildungsangebote, medizinische Versorgung und eingeschrankte Verkehrsinfrastrukturen. Da-
fur kann die Digitalisierung Lésungen bieten.

Auch wenn sich in den letzten fiinf Jahren einiges im Bereich des Breitbandausbaus — auch im landli-
chen Raum — getan hat, so besteht nach wie vor ein groRRes Gefalle in der Versorgung mit schnellem
Internet zwischen Stadt und Land. Die Karten von Deutschland zeigen: je urbaner und dichter gepragt
eine Region desto schneller und flaichendeckender die Breitbandversorgung. Eine notwendige Vo-
raussetzung flr den landlichen Raum, die Dorfer und ihre Entwicklung ist der Anschluss an das
schnelle Internet, aber entscheidend ist wie und fir was das Netz genutzt wird. Vom Berlin-Institut
wird die Meinung vertreten, dass die Technik zunachst eine eher untergeordnete Rolle fiir die Zu-
kunft der Dorfer spiele, viel wichtiger sei eine lebendige Dorfkultur — dann folgen auch die techni-
schen Moglichkeiten. Schnelles Internet also als Ergebnis einer gut funktionierenden Dorfgemein-
schaft, nicht als Voraussetzung?'*

Wie kdénnen mittels Digitalisierung die Herausforderungen der landlichen Raume geldst und die
schleichende Negativspirale aus Uberalterung, Abwanderung, Fachkraftemangel, schwacher Infra-
struktur, Rlickzug tragender Akteure, schwindendem Selbsthilfepotenzial usw. gestoppt werden?

12 Bundesministerium fiir Erndhrung und Landwirtschaft: Lindliche Regionen verstehen Fakten und Hinter-
griinde zum Leben und Arbeiten in landlichen Regionen. Berlin 2015
13 Dr. habil. Mario Trapp vom Fraunhofer-Institut fiir Experimentelles Software Engineering (IESE)

14 Dr. Reiner Klingelholz vom Berlin-Institut fiir Bevdlkerung und Entwicklung



Abbildung 3: Ballungsréume und Idndliche Regionen (BMEL 2012). Breitbandversorgung der Haushalte Breitbandverfiigbar-
keit > 50Mbit/s (TUV 2015)

Digitalisierung konnte zunachst helfen die genannten Problemfelder der landlichen Raume zu mil-
dern und zu mehr Lebensqualitat fliihren — insbesondere fiir die Jlingeren, aber durchaus auch fir die
Alteren und Hochbetagten. Vereinfachte Informations-, Kommunikations- und Organisationsstruktu-
ren, die das Teilen von Infrastruktur, Suchen und Finden von Hilfe, Mobilitdt und Uberwindung von
Distanzen, Versorgung sowie soziale Teilhabe erleichtern und das Ehrenamt entlasten waren ein gro-
Rer Gewinn und kénnten dazu ermutigen zu bleiben.

Im besten Fall konnte die Digitalisierung und der Zugewinn an Lebensqualitdt die Menschen nicht nur
im landlichen Raum halten, sondern mehr Menschen den Wohnortwunsch ,Leben auf dem Land” er-
fllen oder sogar Leben und Arbeiten auf dem Land ermoglichen. Denn was die Dorfer langfristig
brauchen ist der Zuzug von Menschen, insbesondere von jungen Menschen und jungen Familien bzw.
die Minderung des Wegzugs.

3. Das Projekt Digitale Dorf-Mitte — Rahmenbedingungen und Ziele

Was wdre, wenn die Café-Ecke des Dorfladens plétzlich das schnellste Tor zur Welt wéire? Wenn
dort Jung auf Alt trifft, weil man nirgends im Dorf so gut Kaffeetrinken und gleichzeitig Filme und
Musik aus dem Netz laden kann? Wenn man von dort aus Arbeiten kann — in der ganzen Welt und
im Co-Working-Space? Und Hilfe bekommen kénnte bei Online-Bestellungen und Zugriff auf die
Plattform der Nachbarschaftshilfe oder auf den ehrenamtlich getragenen Hol- und Bringdienst?
Was wdre wenn...

Mit dieser Vision haben wir im Dezember 2017 als Team der Universitdt Siegen unsere Arbeit im Pro-
jekt Digitale Dorf.Mitte (DigiDoM) aufgenommen. DigiDoM hatte urspriinglich eine Laufzeit von rund
zweieinhalb Jahren (12/2017 — 4/2020), die aufgrund der Corona-Pandemie und den damit verbun-
denen Beschrankungen und Verzogerungen um ein weiteres halbes Jahr (10/2020) verldngert wurde.
Es ist ein Praxisforschungsprojekt der Universitat Siegen und wurde vom Bundesministerium fir Er-



ndhrung und Landwirtschaft (BMEL) im Rahmen des Programms ,Land.Digital: Chancen der Digitali-
sierung fir landliche Raume” geférdert. Projekttrager ist die Bundesanstalt fiir Landwirtschaft und
Erndhrung (BLE).

Von Seiten der Universitat ist das Projekt bei der Fakultat Il Department Architektur im Lehrgebiet
Stadtplanung und Planungsgeschichte in leitender Funktion durch Prof. Dr.-Ing. Hilde Schroteler-von
Brandt angesiedelt. Inneruniversitar wird mit der Fakultat Ill und dem Lehrgebiet Wirtschaftsinforma-
tik und Neue Medien von Prof. Dr. Volker Wulf kooperiert. AuBeruniversitare Kooperationspartner
sind die LEADER-Region Wittgenstein und ihr Regionalmanagement sowie die Stidwestfalenagentur
und die REGIONALE Stidwestfalen 2025 mit ihrem Schwerpunkt Digitalisierung.

Ziel des Projekts ist der Aufbau ,analoger” und , digitaler” Dorfmitten in drei Modelldorfern der Re-
gion Wittgenstein. Diese identitats- und gemeinschaftsbildenden Raume und Treffpunkte sollen
durch den Einsatz von Informations- und Kommunikationstechnologie gestarkt und neu belebt wer-
den und der raumlichen Verortung soll eine virtuelle Vernetzung zur Seite gestellt werden. Die tradi-
tionelle Dorfmitte erfihrt durch die Uberlagerung mit digitalen Diensten und Funktionen eine Trans-
formation und Bedeutungsverdichtung. Wichtige Funktionen des Dorfes und generationsibergrei-
fende Aktivitaten der Dorfgemeinschaft biindeln sich in der Digitalen Dorf.Mitte. Durch den Aufbau
bedarfsorientierter digitaler Projekte und Strukturen soll die Dorfgemeinschaft gestarkt und das Eh-
renamt entlastet werden. Dariiber hinaus sollen diese neuen ,,Mitten” zu Ausgangsorten und ersten
Knoten eines regionalen Dorfernetzwerkes zur Nutzung von Synergien innerhalb der Region werden.
Die Digitale Dorf.Mitte setzt an den Themen und Bedirfnissen der Dorfer und lhrer Bewohner*innen
an, nimmt bestehende Projekte und Initiativen zum Anlass digitaler Entwicklung und ist Teil einer
libergeordneten regionalen Strategie.

Die Digitalisierung und Technikanwendung — so die These — kann nur dann gewinnbringend sein,
wenn sie in enger Zusammenarbeit mit den Bewohner*innen der Dorfer erfolgt. Die Akzeptanz ist die
Grundvoraussetzung fir ihren Erfolg. Deshalb stellen der partizipative Ansatz und die Foérderung der
Nutzerkompetenz bei der Technikanwendung zentrale Projektbausteine in DigiDoM dar. DigiDoM
adressiert alle Altersgruppen, und auch weniger technikaffinen Bewohner*innen wird durch Unter-
stitzungsmalBnahmen der Zugang zur Digitalisierung eréffnet. Die Technikentwicklung und -anwen-
dung sollte in enger Verzahnung von technischer und sozialer Innovation erfolgen und an den lebens-
wirklichen Bedirfnissen der Menschen anknipfen. Ein Mentoring- und Botschaftersystem soll die
Nutzung digitaler Instrumente innerhalb der Dorfer vorantreiben und die Vernetzung in die Region
Wittgenstein zur Nutzung von nachbarschaftlichen Synergieeffekten herstellen.

Fir alle drei Dorfer wurden modellhafte, breit aufgestellte Anwendungsprojekte mit thematischer
Varianz unter Einbeziehung der Bewohnerschaft entwickelt. Die Strategie von DigiDoM, digitale Tech-
nik als Werkzeug fir die Dorfgemeinschaft zu nutzen und durch konkrete Anwendungsprojekte ihre
Wirksamkeit unmittelbar unter Beweis zu stellen, machte das abstrakte Thema , Digitalisierung” ver-
mittelbar. Anknipfungspunkte waren die Themen und Bedarfe der Dorfgemeinschaften, die in einem
partizipativen Prozess in Akteursgesprachen, Interviews, Birgerwerkstatten und Arbeitsgruppen ge-
meinsam mit der Bevolkerung identifiziert wurden. Liegen die Themen eher im Bereich der Nahver-
sorgung und der Vermarktung regionaler Produkte oder geht es um Kultur und Tourismus? Steht die
Organisation des Ehrenamts oder eher die der Mobilitdt im Vordergrund? Oder das Arbeiten und
neue Arbeitsformen? Welche bestehenden Projekte und Initiativen konnten Ankerprojekte fir digi-
tale Technik werden? Gibt es eine Altersgruppe die besonders in den Fokus gertickt werden sollte?
etc. Die Nutzerfreundlichkeit der eingesetzten digitalen Technik stand an erster Stelle: Das Konfigu-
rieren von bereits erprobter Software und der Einsatz verfligbarer und leicht handhabbarer Devices



ermoglichen eine niedrigschwellige Aneignung. Bewahrte technische, digitale Lésungen wurden pro-
jektbezogen angepasst. Die Nutzer- und zielgruppenorientierte Anwendung und der Aufbau entspre-
chender Strukturen standen hierbei im Vordergrund, nicht die technische Innovation der Anwen-
dung.

Die Unterstltzung durch Vertrauenspersonen in den Dorfern, wie die Ortsvorsteher*innen oder Ver-
einsvorstande, die als Firsprecher*innen und Briickenbauer*innen fungierten, stellten zentrale Ge-
lingensfaktoren dar. Das Ergebnis des Beteiligungsprozesses war einerseits die Identifizierung dorf-
spezifischer Anwendungsprojekte, die die unterschiedlichen Voraussetzungen und Bedirfnisse der
Dorfer fokussierten und andererseits das Querschnittsprojekt , digitale Dorfplattform® mit Relevanz
fir alle drei Dorfer.

DigiDoM ist ein praxisorientiertes Projekt, das den Prozess der Digitalisierung im Sinne von Anwen-
dung digitaler Technik durch die Dorfbewohner*innen initiieren méchte und dabei alle Bewohner*in-
nen in den Blick nimmt. Da die Dorfbevolkerung mitentscheidet, was ihre Digitale Dorf.Mitte aus-
macht, war der ergebnisoffene Prozess auch ein Experiment, dessen Erfolg in Abhangigkeit zu dem
Engagement der jeweiligen Bevolkerung stand.

Die Digitale Dorf.Mitte war als ein Multifunktionsknotenpunkt gedacht, an dem sich analoge Dienste
und Kommunikation mit digitaler Technik iberlagen: Kann Gber den Aufbau dieser analogen und digi-
talen Multifunktionsknotenpunkte, der Digitalen Dorf.Mitte, die Dorfgemeinschaft gestarkt und das
Ehrenamt entlastet werden? Geling es die Dorfgemeinschaft als Gesamtheit, unabhangig von ihrer
Alterszugehorigkeit, bei dem Prozess der Digitalisierung mitzunehmen? Kann die Digitalisierung in
den Dérfern zur Uberwindung rdumlicher Distanzen beitragen und eine regionale Vernetzung for-
dern?

4. Fallbeispiel Region Wittgenstein und Modelldoérfer

Mit einer Bevolkerungsdichte von rund 93 Einwohnern pro Quadratkilometer ist Wittgenstein eine
der am diinnsten besiedelten Regionen Nordrhein-Westfalens, fernab von groReren Verkehrsachsen.
Die landlich gepragte Region im nordostlichen Teil des Kreises Siegen-Wittgenstein umfasst die Kom-
munen Bad Berleburg, Bad Laasphe sowie Erndtebriick und ist Heimat von rund 41.000 Einwohnern,
verteilt auf 53 Ortsteile.

Anhaltender Bevélkerungsriickgang und zunehmende Alterung der Bevolkerung fiihren zu Versor-
gungsliicken, die vielerorts nur durch Konzentrationsprozesse der Infrastrukturausstattung in den Be-
reichen Bildung, Kultur und Sport sowie durch ein hohes familidares und ehrenamtliches Engagement
abgefedert werden kdnnen. Besonders betroffen sind die nicht motorisierte sehr junge und die mobi-
litdtseingeschrankte altere Bevolkerung.



Abbildung 4: Region Wittgenstein in Nordrhein-Westfalen

Die Region ist aber auch gepragt durch eine stabile Wirtschaftsstruktur mit vielen erfolgreichen Fami-
lienunternehmen von internationaler Bedeutung; hauptsachlich im produzierenden Gewerbe. |hr
landschaftlicher Reichtum und die abwechslungsreichen Dorfer machen sie insbesondere zum Ziel fir
den Wandertourismus. Ein groBes Potenzial fiir die zukilinftige Entwicklung der Region liegt zudem in
dem hohen sozialen Engagement ihrer Bevolkerung sowie in der interkommunalen Zusammenarbeit
der drei Kommunen. 2015 hat sich Wittgenstein unter dem Titel ,Labor Wittgenstein — eine Region
denkt weiter” erfolgreich um die Férderung als LEADER-Region beworben.®

Abbildung 5: Eine Region, drei Kommunen: Bad Berleburg, Bad Laasphe, Erndtebriick

Hilchenbach /S

Freuden-
bes

Y Siegen

Wilnsdorf

Burbach

Abbildung 6: Kreis Siegen-Wittgenstein mit Region Wittgenstein (Bad Berleburg, Bad Laasphe und Erndtebriick)

15 Zweckverband Region Wittgenstein: GIEK Region Wittgenstein. 2015_www.region-wittgenstein.de/da-
teien/leader_wettbewerbsverfahren/giek_wittgenstein_10.02.2015.pdf. (abgerufen am 22.08.2018)
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In Kooperation mit der LEADER-Region Wittgenstein und den drei Kommunen Bad Berleburg, Bad
Laasphe und Erndtebriick fand im Friihjahr 2018 die Auswahl der drei Modelldorfer fiir DigiDoM
statt. Neben der Erfiillung technischer Voraussetzungen wie Breitband- und Mobilfunkabdeckung —
Kriterien des Fordermittelgebers — waren maligebliche Filterkriterien: eine aktive Dorfgemeinschaft,
die sich gegeniiber innovativen Ideen und der Anwendung digitaler Technik grundsatzlich aufge-
schlossen zeigt sowie eine Mindesteinwohnerzahl von 500 Personen. Um ein mdoglichst breites Pra-
xis- und Forschungsfeld aufzubauen, wurde bei der Auswahl auf kontrastierende aktuelle Bedarfsla-
gen und Voraussetzungen der drei Modelldorfer Wert gelegt. Die Erstauswahl fiel auf die Dorfer Ar-
feld, Puderbach und Raumland.

Prozess - Auswahl Modelldorfer

Projektbeginn fiir DigiDoM war Mitte Dezember 2017. Zundchst wurden alle 53 Ortsteile bzw. Dorfer
der drei Kommunen Bad Berleburg, Bad Laasphe und Erndtebriick — Region Wittgenstein — erfasst
und bezogen auf ihre Einwohnerzahl und geografische Lage untersucht. Alle Ortsteile unter 500 Ein-
wohnern wurden herausgefiltert. Grundlage fir dieses Filterkriterium waren die Erfahrungen aus
dem Vorgingerprojekt CogAge'® und dem Modelldorf Elsoff, das ebenfalls rund 500 Einwohner hat.
Ebenfalls ausgeschlossen wurden die Kernorte, da diese mit rund 4.500 bis 6.500 Einwohner*innen
eher durch kleinstadtische denn durch doérfliche Strukturen gepragt sind.

Die verbleibenden 19 Ortschaften wurden dann auf ihre technische Infrastruktur hin Gberprift. Vo-
raussetzung des Fordermittelgebers waren eine Breitbandverfligbarkeit von mindestens 50 Mbit/s
und eine gute Mobilfunkabdeckung. Diese Kriterien fiihrten dazu, dass die Kommune Erndtebriick
aus dem Auswahlverfahren herausfiel und auch in den anderen Kommunen lichtete sich das Feld der
potenziellen Modelldorfer deutlich. Es blieben lediglich in Summe zehn Dérfer Gbrig.

Es folgten weitere Recherchen sowie Empfehlungsgesprache bezogen auf diese zehn Dorfer mit dem
Regionalmanagement der LEADER Region Wittgenstein und den Blirgermeistern von Bad Berleburg
und Bad Laasphe. In diesem letzten Schritt zur Auswahl der Modelldérfer wurden qualitative Krite-
rien, wie das Engagement der Dorfgemeinschaft, zugrunde gelegt (Auswahlliste im Anhang). So wur-
den die Aktivitaten der letzten Jahre der jeweiligen Dorfgemeinschaften recherchiert und analysiert
sowie bestehende Projekte, Initiativen und Vereine in den Fokus genommen. Es sollten drei Dérfer
ausgesucht werden, die Giber eine besonders aktive und innovationsfreudige Dorfgemeinschaft verfi-
gen. Darilber hinaus waren die unterschiedlichen Ausgangsbedingungen wie die Anzahl der Einwoh-
ner*innen, die Struktur der Bebauung und die Lage zu den Kernstadten und Versorgungseinrichtun-
gen wichtig.

Die Wahl fiir Erstgesprdache mit Akteuren fiel auf Arfeld und Raumland in Bad Berleburg, sowie Pu-
derbach in Bad Laasphe. Auf die durchweg positiven Akteursgesprache mit den jeweiligen Ortsvor-
stehern, kommunalen Vertretern sowie teilweise Vereinsvorstanden im Februar 2018 folgte in allen
drei Dorfern jeweils eine Birgerveranstaltung im April 2018.

Die Veranstaltungen hatten das Format von Birgerwerkstatten: auf einen einfiihrenden informieren-
den Teil folgte das moderierte Arbeiten in bis zu vier Gruppen. Mit bis zu 30 Personen waren sie sehr

16 Cognitive Village — Vernetztes Dorf: BMBF geférdertes Forschungsprojekt der Universitit Siegen. https://fo-
kos.de/projekt/cognitive-village/
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gut besucht. Die Ergebnisse aus den Arbeitsgruppen bildeten eine wichtige Grundlage fiir den weite-
ren Prozessverlauf. Alle drei Dorfgemeinschaften der potenziellen Modelld6rfer zeigen sich engagiert
und dem Thema ,,Digitalisierung” gegeniiber grundsatzlich aufgeschlossen, bestatigten also die Erst-
einschatzung der Akteure und der vorausgeschalteten Recherche. Die Zusammenarbeit mit Arfeld,
Puderbach und Raumland startete Ende April 2018.

Die Modelldorfer

Die Stadte Bad Berleburg und Bad Laasphe liegen im Stiden Nordrhein-Westfalens und gehéren zum
Kreis Siegen-Wittgenstein. Beide Kommunen sind sehr diinn besiedelt und so ist Bad Berleburg eine
der grofSten Flachenkommunen des Landes. Beide Kommunen haben in den letzten Jahren Einwoh-
ner*innen verloren und nur kurzfristig iber die Aufnahme von Fliichtlingen den Trend stoppen kon-
nen. Nach der Bevolkerungsprognose des Landes NRW wird sich die Stadt Bad Berleburg bis 2040
stabileren und einen leichten Zuwachs von 3,1% erreichen und die Stadt Bad Laasphe 14,3% an Be-
volkerung verlieren.!” Bad Berleburg hat mit Stand 2018 19.500 Einwohner*innen in 23 Ortsteilen
und Bad Laasphe 13.600 Einwohner*innen in 24 Ortsteilen.*®

Aufgrund der zu erfiillenden technischen Voraussetzungen und des beschriebenen Auswahlprozesses
liegen zwei der Modelldorfer in Bad Berleburg und eines in Bad Laasphe. Alle drei Dorfer sollen im
Folgenden kurz portratiert werden. Beginnend mit dem Flachendorf Raumland, welches noch sehr
nahe an der Kernstadt rund drei Kilometer von Bad Berleburg in slidostlicher Richtung am Flisschen
Eder liegt. Der Eder folgend in Richtung Siidost liegt das weiter abgelegene und siedlungsraumlich
kompaktere Arfeld rund sechs Kilometer von Bad Berleburg entfernt. Puderbach schlieBlich, das
kleinste der Modelldorfer, findet sich sehr viel weiter siidlich rund vier Kilometer von Bad Laasphe
entfernt mit einer starken Orientierung zur Kernstadt und ohne eigene Versorgungsinfrastruktur.

RaL‘Jr'r-ilan.d',A 3
- -J._H(-S_rff'e_,l,dr e

Abbildung 7: Region Wittgenstein mit den drei Modelldérfern

17 Bevélkerungsentwicklung in den kreisangehdrigen Stidten und Gemeinden Nordrhein-Westfalens, 2018-
2040
18 https://www.it.nrw.de/kommunalprofile, abgerufen am 2.1.2021
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Raumland
Rund 1.300 Einwohner. Motto: ,,Ein Dorf wachst zusammen®“. Entfernung Bad Berleburg: drei Kilome-
ter.

Abbildung 8: Luftbild Raumland (ohne Mafstab)

Raumland besteht aus sieben Siedlungsbereichen sowie einem Industrie- und Gewerbegebiet. Das
Motto der Dorfgemeinschaft fur die Zukunft des rdumlich weit auseinander gezogenen Dorfes ist:
,Ein Dorf wachst zusammen®“. Mit rund 1.300 Einwohnern ist es das groRte der drei Modelldorfer.
Die Bevolkerungszahlen sind leicht ansteigend. Auffallig ist der gegensatzliche Trend zur Gesamtstadt
bei der Einwohnerentwicklung in der Altersgruppe 18 bis 25 Jahre: wahrend die Stadt Bad Berleburg
7% dieser Altersgruppe verlor, stieg der Anteil in Raumland um 30%. Viele der Jugendlichen werden
im Industrie- und Gewerbegebiet des Ortsteils ausgebildet.

TR
;'F-. | fie s o
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Abbildung 9: Dorfmitte Raumland: Kirche der ev. Gemeinde Raumland und benachbarte Wohnhduser

Raumland orientiert sich, auch bezogen auf die Grundschule, zum Ortsteil Berghausen und dariiber
hinaus zur benachbarten Kernstadt Bad Berleburg. Flir den motorisierten Verkehr ist das Dorf gut an-
gebunden und wurde als ,,Spinne im StraBennetz“ von Raumldndern bezeichnet. Der Bustransfer fur
die Schiiler*innen klappt vormittags gut. Das Gewerbegebiet ist mit der Regionalbahn im Stunden-
takt von Bad Berleburg aus erreichbar, der alte Siedlungskern liegt allerdings in rund 25 Gehminuten
Entfernung und ist mit dem o6ffentlichen Nahverkehr nicht erreichbar.
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Abbildung 10: Dorfmitte Raumland: Rumilingene Haus und Umgebung

Mit Mitteln aus der Dorferneuerung und hohem ehrenamtlichen Engagement der Bevolkerung
wurde das Dorfgemeinschaftshaus Rumilingene in Tragerschaft des Rumilingene-Vereins errichtet,
Dachverein der insgesamt 13 Dorfvereine. Hier finden zahlreiche Aktivitdaten statt. Neben dem gro-
Ren Dorfgemeinschaftssaal gibt es eine Ehrenamtskneipe und weitere Gruppen- und Seminarraume.

Aullerdem gibt es in Raumland einen Kindergarten mit Familienzentrum, einen Backer, einen Gast-
hof, ein Hotel, einen Raiffeisenmarkt mit Tankstelle, eine Sporthalle, das Schieferschaubergwerk so-
wie einen Friedgarten.

Die ev. Kirche in Raumland, erbaut in der Mitte des 12. Jahrhunderts, ist der adlteste erhaltene Kir-
chenbau Wittgensteins und zugleich auch die dlteste erhaltene siidwestfalische Hallenkirche. Zur Kir-
chengemeinde Raumland gehdéren die Kirchen Berghausen und Weidenhausen sowie die Kapellen
Dotzlar und Sassenhausen. Ein Zusammenschluss mit der Gemeinde Arfeld ist geplant®.

Abbildung 11: Eingang Schieferschaubergwerk

Das Schieferschaubergwerk wird vom Heimatverein betrieben und steht auf Anfrage fiir Gruppenfiih-
rungen und Festivitdten zur Verfligung. Es ist auRerdem eine AulRenstelle des Standesamtes, fir
Hochzeiten unter Tage. Unterhalb des Bergwerks und des Rumilingene Hauses befindet sich an der
Eder gelegen ein Parkplatz (,,Reisegarten®), der von Wandertouristen genutzt wird. Hier starten die
Premiumwanderwege Wittgensteiner Schieferpfad und Via Adrina.

19 Telefonat mit Pfarrer Spornhauer Gemeinde Raumland 31.08.2018
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Abbildung 12: Parkplatz fiir Wandertouristen und Start Wittgensteiner Schieferpfad

Arfeld

Rund 860 Einwohner. Neue Dorf.Mitte ,Via Adrina“. Entfernung zur Kernstadt Bad Berleburg: sechs
Kilometer.

Abbildung: 13 Luftbild Arfeld (ohne Maf3stab)
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Abbildung 24: Kirche und HauptstrafSe
In Arfeld mit seinen rund 860 Einwohnern dreht sich seit 2015 alles um ein Projekt: das neue Zent-

rum Via Adrina, zuklnftiger Dorfmittelpunkt und touristische Attraktion fiir die Region. Bisher fehlte
ein zentraler Dorfplatz. Auf dem Geldnde der ehemaligen Schuhleistenfabrik Hartmann wurde mit
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Fordermitteln des Landes Nordrhein-Westfalen im Rahmen Regionale Siidwestfalen 2013 mit einem
enormen Anteil an Eigenleistung der Dorfgemeinschaft dieser neue Treffpunkt mit Feuerwehrgera-
tehaus errichtet. Thema des Zentrums ist das Fllisschen Eder (friiher Adrina), das tber viele Jahr-
zehnte fir Nahrung, Energie und Fortschritt in den Siedlungen der Ederauen sorgte und die histori-
sche Edertalbahn, die bis 1981 Erndtebriick mit Frankenberg verband. Trager des neuen Dorfgemein-
schaftshauses ist der Gemeinschaftsverein Arfeld, Dachverein der zwolf Vereine des Dorfes. Es gibt
eine regionale Kooperation der Burschenschaft Puderbach/Arfeld.

Abbildung 15: Neues Zentrum Via Adrina im Mérz und Mai 2018

Neben dem zukiinftigen Dorfmittelpunkt verfiigt Arfeld noch Gber zwei Sparkassen, eine Backerei,
eine Hofmetzgerei, eine Aullenstelle des Standesamtes in der alten Schmiede, einen Kindergarten in
Tragerschaft der AWO, einen ambulanten Pflegedienst, das ev. Gemeindehaus, ein Naturfreibad und
ein Schmiedemuseum. Die Dorfkneipe am Ortseingang am ehemaligen Bahnhof gelegen ist beliebt,
wird aber zeitnah altersbedingt schlieBen. Zur Nahversorgung dient der Dorfladen in Dotzlar oder die
benachbarte Kernstadt Bad Berleburg. Auf Initiative des Vereins Arfeld aktiv wurde eine griin gestri-
chene Mitfahrerbank an der HauptstralRe aufgestellt.

Abbildung 16: Kirche und Mitfahrerbank

Die Bevolkerungszahlen sind leicht schrumpfend. Die Kirche von Arfeld ist Dekanatskirche. Sie wurde
um 1250 errichtet und ist seit 2011 in den Sommermonaten eine ,Offene Kirche” sowie eine Rad-
wegekirche und taglich von 10 bis 17 Uhr ge6ffnet. Zur Kirchengemeinde Arfeld gehort auch der
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Ortsteil Richstein mit seiner Kirche. Die Gemeinde Arfeld wird langfristig voraussichtlich der ev. Kir-
chengemeinde Raumland® angegliedert.

Puderbach

Rund 500 Einwohner. Motto: ,,Ein Dorf im Versteck”. Entfernung Hauptort Bad Laasphe: vier Kilome-
ter.

Abbildung 17: Luftbild Puderbach (ohne Maf3stab)

Abbildung 18: Wehrkirche und Dorfgasse mit alter Scheune

Puderbach — ,,Das Dorf im Versteck” (Dorfslogan) — hat rund 500 Einwohner mit leicht steigender
Tendenz. Durch die Nahe zum Zentralort Bad Laasphe mit seiner kleinstadtischen Infrastruktur und in
Mitten eines attraktiven Naturraums gelegen, ist das Dorf als Wohnort beliebt. Auch Wandertouris-
ten schatzen die Lage im Siidteil des Rothaargebirges als Ausgangspunkt fur ihre Touren.

20 Telefonat mit Pfarrer Spornhauer Gemeinde Raumland 31.08.2018
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In Puderbach selber gibt es keinerlei Laden, die Einkdufe werden in Bad Laasphe erledigt. Die letzte
Kneipe hat vor liber zehn Jahren geschlossen. Trotzdem verfligt das Dorf liber eine aktive Gemein-
schaft und ein ausgepragtes Vereinsleben. Treffpunkt und Veranstaltungsort ist einerseits das Dorf-
gemeinschaftshaus — eine ehemalige Schule —in kommunaler Tragerschaft sowie das Vereinsheim
mit Jugendhaus am Dorffestplatz gelegen. An beiden Orten finden {iber das Jahr zahlreiche Veran-
staltungen statt.

Abbildung 19: Dorfgemeinschaftshaus und Vereinsheim am Sportplatz

Vier Mal am Tag verkehrt der Biirgerbus nach Bad Laasphe. Er wird insbesondere von Kindergarten-
und Schulkindern genutzt, da es im Ort weder Kinderbetreuungsmoglichkeiten noch eine Schule gibt.
Bei einer dorfinternen Umfrage im Rahmen des LEADER-Programms wurde insbesondere Fahrrad-
und Wanderwegen rund um Puderbach eine hohe Bedeutung beigemessen. Es hat sich eine Arbeits-
und Interessensgruppe zu diesem Thema gebildet.

Abbildung 20: Bushaltestelle im Zentrum mit Blichertauschschrank
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5. Themen und Ideen der Modelld6rfer

Neben den allgemeinen Trends und Tendenzen, die sich im landlichen Raum und in den Doérfern be-
merkbar machen (s. auch Prolog: Relevanz von Stadt und Land) gibt es dorfspezifische Themen und
Gewichtungen. Diese Themen ergeben sich aus den besonderen Bedingungen vor Ort wie zum Bei-
spiel Lage und Anbindung, infrastrukturelle Ausstattung, Bevolkerungsstruktur — aber auch Ge-
schichte und kulturelles Erbe sind von Bedeutung. Haufig gibt es bei einer aktiven Dorfgemeinschaft
schon Arbeitsgruppen, Initiativen oder sogar Projekte innerhalb der Dorfer zu diesen spezifischen
Themen. Alle drei Modelldorfer wurden auf ihre besonderen Eigenschaften und Ausgangsvorausset-
zungen hin untersucht. Die Untersuchung beinhaltet Recherche und Analyse, Akteursgesprache, Ein-
zelgesprache und Interviews sowie die Ergebnisse der Blirgerwerkstatten in allen drei Dorfern. Im
Folgenden werden zunachst die Blirgerwerkstatten schrieben und dann fiir jedes der drei Dorfer die
wichtigsten Ergebnisse zusammengefasst.

Blrgerwerkstatten (1. Werkstatt)

Die ersten Bilirgerwerkstatten fanden von Mitte April bis Anfang Mai 2018 in den Dorfgemeinschafts-
hausern in Raumland und Puderbach bzw. flir Arfeld im Rathaus in Bad Berleburg statt und liefen im
Wesentlichen nach einem dhnlichen Muster ab.

Die Einladung der Dorfbevdlkerung erfolgte (iber die Ortsvorsteher, die auch ihre Verteiler tGber die
Vereinsvorstande nutzten. Glinstige Wochentage fir das jeweilige Dorf wurden vorher ausgewahlt,
um Uberschneidungen mit den bestehenden Dorfaktivititen und Veranstaltungen zu vermeiden. Als
Uhrzeit wurde jeweils der frilhe Abend festgelegt, damit auch alle Berufstatigen an den Blirgerwerk-
statten teilnehmen konnten. Der geplante Zeitrahmen betrug zweieinhalb Stunden und konnte bei
allen drei Werkstatten gut eingehalten werden.

Der Ablauf setzte sich aus einer BegriiRung durch die Ortsvorsteher und die Universitat Siegen, einer
Prasentation mit Information zum Gesamtvorhaben Digitale Dorf.Mitte, zum Hintergrund der Projek-
tidee und zum Vorlauferprojekt Cognitive Village — Vernetztes Dorf sowie zu den Projektzielen und
schlielRlich einem Arbeitsteil mit anschlieRendem Ausblick zusammen.

Der Arbeitsteil startete mit einer Zusammenfassung der Erkenntnisse aus den jeweiligen Vorgespra-
chen mit Ortsvorstehern, Vereinsvorstanden und Akteuren, um dann in ein moderiertes Sammeln
von weiteren Projekten, Themen, Ideen, Zielgruppen etc. mittels Kartenabfrage Gber zu gehen. Die
Karten wurden den fuinf Handlungsfeldern Identifikation/Tourismus, Mobilitat/Daseinsvorsorge,
Kommunikation/Dorfkultur, Organisation/Nachbarschaft und Querschnittsthemen/Sonstiges zuge-
ordnet. Uberschneidungen der Themen und Handlungsfelder fiihrten teilweise zu Mehrfachnennun-
gen bzw. zu nicht ganz eindeutiger Zuordnung, aber alle Kommentare und Gesprachsinhalte wurden
erfasst.

Die Ergebnisse der 1. Blirgerwerkstatt und die Auswertung sind im Folgenden dokumentiert:
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Ergebnisse Raumland
Blrgerwerkstatt im Rumilingene-Haus: am 19. April 2018 von 18.00 bis 20.30 Uhr

Abbildung 21: Rund 20 Teilnehmer*innen der Biirgerwerkstatt in Raumland

Die rund 20 Teilnehmer*innen der Blirgerwerkstatt waren altersgemischt, geschatzt von Anfang 20
bis Ende 60 Jahre mit einem relativ hohen Anteil Jugendlicher. Es waren anwesend Vertreter*innen
des Heimatvereins, des Gemeinschaftsvereins Rumilingene, des Sportvereins, der ortsansassigen Kin-
dertagesstatte, des CVJM und der Interessensgemeinschaft Dorfjugend. Neben dem Ortsvorsteher,
der die Werkstatt eréffnete, war auch der Pfarrer der ev. Gemeinde Raumland gekommen. Er be-
treut auch die Dorfer Dotzlar und Sassenhausen mit ihren Kapellen. Zur Gemeinde Raumland geho-
ren auBerdem noch die Dorfer Berghausen und Weidenhausen und ihre jeweiligen Kirchen (hier wird
der Gottesdienst von einer Pfarrerin gehalten).

Ergebnisse Vorgespréiche

In den Vorgesprachen mit dem Ortsvorsteher und Akteuren hatte sich bereits abgezeichnet,
dass fir Raumland mit dem angrenzenden Gewerbegebiet und den dort vorhandenen Ar-
beits- und Ausbildungsplatzen und als Wohnort von Auszubildenden die Themen Jugend und
Gewerbe von Relevanz sind. Dariber hinaus gibt es zahlreiche soziale Projekte und Initiativen
in Raumland wie z. B. den Besuchsdienst fiir Senioren*innen, Heiligabend nicht allein, den so
genannten CD-Dienst — eine Audio-Aufzeichnung des Gottesdienstes, die entliehen werden
kann — der ev. Gemeinde, das Projekt ,,Acht Dorfer ein Advent” (2014), die Ehrenamtskneipe
im Rumilingene-Haus, die sonntags geoffnet ist, ein Dorf singt zusammen (z .B. Friihlingssin-
gen), regelmaRige After-Work-Partys und das Entwicklungskonzept: Reisegarten — generatio-
nenibergreifend. Diese Themen, Zielgruppen und Projekte sowie alle weiteren Ideen wurden
zunachst gesammelt und den Themenfeldern Identifikation/Tourismus, Mobilitdt/Daseinsvor-
sorge, Kommunikation/Dorfkultur, Organisation/Nachbarschaft und Querschnittsthe-
men/Sonstiges zugeordnet.

Ergebnisse Plenum

Identifikation/Tourismus: Die Dorfbewohner*innen erlauterten, dass das Schieferschauberg-
werk die wichtigste touristische Attraktion von Raumland ist. Hier wurde bis in die 1923er
Jahre der fiir die Region typische Schiefer abgebaut. Heute wird das ehemalige Schieferberg-
werk als Schaubergwerk genutzt, von Tourist*innen — insbesondere Niederlander — besucht
und durch den Heimatverein betreut. An das regionale Thema Schiefer lehnen sich auch an-
dere Veranstaltungen an, wie z. B. die 2018 erstmals ausgerichtete Schieferspalterkreismeis-
terschaft oder thematische Wanderwege wie der Wittgensteiner Schieferpfad.

20



Erste Ideen, wie man digitale Hilfsmittel zur Nutzung bereits bestehender Attraktio-
nen/Events gebrauchen kdnnte, wurden entwickelt. Die Besucher des Schaubergwerks digital
erfassen zu kdnnen, anstatt sie umstandlich handschriftlich in Listen einzutragen, ware sehr
hilfreich. Auch Gber die mogliche Ausstattung des Schaubergwerks mit QR-Codes wurde als
Moglichkeit gesprochen.

Mobilitdt/Daseinsvorsorge: Zum Thema Pflege wurde berichtet, dass es eine Gemeinde-
schwester in Raumland gibt. Darliber hinaus zwei diakonische Stellen mit einem Arbeitsein-
satz von 20-30 Stunden pro Woche. Diese Dienste sind wichtig, da sie der Vereinsamung alte-
rer Menschen vorbeugen. Sie sollen erhalten bleiben und zukiinftig ausgebaut werden.

Organisation/Nachbarschaft: Die ehrenamtliche und von der Gemeinde getragene Jugendar-
beit im Ort ist stark ausgepragt. Die Jugendlichen bringen sich aktiv in die Arbeit ein und or-
ganisieren sich zu grofRen Teilen selber. Die Organisation findet teilweise auch dorferiber-
greifend innerhalb der Region {iber eine App der ev. Jugendgruppe statt. Es werden regelma-
RBig Jugendfreizeiten angeboten.

Der Informationsaustausch zwischen den Vereinen ist nicht immer einfach, auch weil das
Dorf raumlich stark auseinandergezogen ist. Generell miisse man das Vereinsleben wieder
attraktiver gestalten, z. B. mit interessanten ,,Mitmachprojekten”. Informationen rund um
Vereine/Veranstaltungen wiirden Gber die Presse, den analogen Dorfkalender und die Webs-
ite veroffentlicht. Mehr Zuspruch zu Veranstaltungen wiirde es nach Meinung der Teilneh-
mer geben, wenn die Einladung ,,personlicher” — z. B. Nachricht aufs Handy — erfolgen wiirde.

Kommunikation/Dorfkultur: In der Kirche in Raumland wird der Gottesdienst regelmaRig (als
Audio-CD) aufgenommen, um insbesondere mobilitdtseingeschrankten Personen die Mog-
lichkeit zu geben, den Gottesdienst zumindest im Nachhinein anzuhéren. Aufzeichnungen
sind derzeit nur in Raumland moglich, da nur diese Kirche liber die dafiir erforderlichen tech-
nischen Voraussetzungen (Mikrophon-Anlage) verfiigt. Die CD wird haufig auf Nachfrage ver-
liehen. Bisher gibt es keine Livelibertragung und kein Video-streaming des Gottesdienstes.

Die Dorfjugend bereitet das jahrliche Osterfeuer und das Aufstellen des Maibaums vor. Sie
sehen sich selbst als Interessensgemeinschaft und organisieren sich Gber WhatsApp. Als
Treffpunkte dienen zwei Hitten im Ort. Die genaue Mitgliederzahl der aktiven Dorfjugend
kann nicht benannt werden, da diese stark schwankt.

Das Familienzentrum Blauland mit Kindergarten steht in engem Austausch mit der Ge-
meinde. Hier laufen die Faden fir die Kinder und jungen Eltern des Dorfes zusammen. Veran-
staltungen und Aktionen wie z. B. Kinderbauabende oder Ostereiersuchen unter Tage im
Schieferschaubergwerk werden hier bekannt gegeben.

Querschnittsthemen/Sonstiges: Die Integration von Neublrger*innen in die Dorfgemein-
schaft und in das Vereinsleben kdnnte verbessert werden. Das Thema Naturschutz hat einen
hohen Stellenwert im Dorf. Freies WLAN fir das Gemeinschaftshaus wiirde die Dorfmitte
starken.

Ergebnisse Vertiefungsgruppen

Es wurden gemeinsam vier Vertiefungsthemen festgelegt: das Schieferbergwerk und die Or-
ganisation und Information der Besucher (Identifikation/Tourismus), die Dorf-App zur Orga-
nisation von Mobilitdt und Versorgung (Mobilitdt/Daseinsvorsorge), die Dorf-App mit dem
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Schwerpunkt Nachbarschaft (Organisation/Nachbarschaft/Kommunikation/Dorfkultur) und
ein Fokus auf die Zielgruppe Jugend, Kinder und Familie in Raumland.

Gruppe 1 | Schieferschaubergwerk, Tourismus & Co: Das Schieferschaubergwerk wird haufig
von Reisegruppen besucht, die eine Flihrung durch das rund 100 Meter tiefe Bergwerk bu-
chen. Jeder Besucher — haufig Busgruppen um die 25 Personen — muss mit vollem Namen er-
fasst werden. Das Prozedere |lauft handschriftlich auf Listen ab, was insbesondere bei der An-
kunft von vielen Personen mit auslandischen Namen sehr zeitaufwendig ist. Es gibt eine so
genannte Sauerland-Karte, die z. B. in Winterberg eingelesen werden kann, aber in Raumland
fehlt das Lesegerat. Die technische Ausstattung des Schieferschaubergwerks mit einem Com-
puter geht aufgrund der Feuchtigkeit nicht, moglich waren portable Devices wie Tablet oder
Smartphone. Erschwerend kommt hinzu, dass die ehrenamtlichen Bergfiihrer einer Genera-
tion angehoren, die mit digitaler Technik nicht vertraut ist. Die Schulung dieser Personen-
gruppe ware sinnvoll, ein direkter Nutzen digitaler Technik wiirde lGber die vereinfachte Or-
ganisation der Besuchergruppen unmittelbar spiirbar. Die Teilnehmer*innen dieser Vertie-
fungsgruppe merkten an, dass es auch darlber hinaus eine Nachfrage in dieser Altersgruppe
in Raumland geben wiirde, sich digitale Technik anzueignen.

Als weiteres Thema wurde die Information tiber die Angebote im Ort und deren Offnungszei-
ten an zentraler Stelle diskutiert. Eine Informationstafel sollte Auskunft dartiber geben, ob
das Rumilingene-Haus gedffnet hat, dass es dort E-Bike Ladestationen gibt, ob das Schiefer-
schaubergwerk besichtigt werden kann etc. Der beste Platz fir Besucher/Wanderer und auch
Einheimische hierfiir ware der ,,Reisegarten”, ein Parkplatz unterhalb des Schieferschauberg-
werks an dem die Busse und Autos parken und wo auch die Wanderwege starten. Die Hin-
weistafel sollte digital und flexibel sein, so dass auch kurzfristige Anderungen oder Informati-
onen schnell von zu Hause aus eingepflegt werden kénnen. Das Thema Schiefer ist an dieser
Stelle von ganz besonderer Bedeutung und kénnte sich auch in dem Design der digitalen Hin-
weistafel wiederfinden.

Gruppe 2 | Dorf-App mit Bezug Mobilitit/Daseinsvorsorge: Die Gruppe diskutierte Gber eine
mogliche Erweiterung des Bringdienstes aus Dotzlar und Berghausen nach Raumland. Bisher
wird per Telefon bestellt, das Sortiment ist nicht sichtbar. Eine ,Sichtbarmachung” ware wiin-
schenswert. Diskutiert wurde ebenfalls die Moglichkeit, regionale Produkte online zu bestel-
len und spater in zentraler Lage im Ort abholen zu konnen. Dies wurde als eine schone Idee
angesehen, jedoch ist die Frage, ob der Ort der Abholung auch fiir adltere Personen gut er-
reichbar ware. Eine Auslieferung nach Hause wére optimal.

Ebenfalls wurden Moglichkeiten einer Mitnahme-Organisation diskutiert. Eine feste zentrale
Mitfahrerbank, wie in anderen Ortschaften, kommt fir Raumland aufgrund der Dezentralitat
nicht in Frage. Es missen flexiblere Strukturen entwickelt werden. Die Kommunikation der
Mitnahme-Organisation sollte nicht ausschliefRlich digital erfolgen. Speziell fiir dltere Perso-
nen wird die Kommunikation per Telefon bevorzugt. Die Koordination Gber eine Zentrale,
ahnlich wie bei Taxi-Unternehmen, wéare denkbar.

Mit Blick in die Zukunft wurde als gréRter Bedarf die Entwicklung von Mallnahmen gegen die
Vereinsamung von dlteren Menschen genannt. In diesem Bereich erhofft man sich neue Mit-
tel und Wege mit digitaler Unterstiitzung.
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Gruppe 3 | Dorf-App mit Bezug Organisation/Nachbarschaft/Kommunikation/Dorfkultur: Eine
,Raumland-App“ soll sowohl den Dorfkalender in digitaler Form zeigen, eine Veranstaltungs-
erinnerungsfunktion und eine ,Suche-Biete-Plattform“ haben. Eine einfache Handhabung der
App ist wichtig, damit auch weniger technikaffine Personen sie bedienen kénnen. Gut ware
eine Schulung durch Diejenigen, denen die Aneignung digitaler Technik leichtfallt, nach dem
Motto: ,,Ein Dorf hilft sich selbst”. Die Raumland-App soll Rubriken wie Programme/Veran-
staltungen/Vereine/Aktuelles/Biete-Suche (Hol-und Bringdienstleistung) /Offnungszeiten
,Rumilingene-Haus" (Belegungsplan, Thekenbetrieb etc.) und eine , Taschengeldborse”
(Schulerjobs) beinhalten. Die App und die Website sollen moglichst nicht parallel laufen, son-
dern ,Hand in Hand” funktionieren.

Gruppe 4 | Zielgruppe Jugend + Kinder + Familie: Im Eingangsbereich des Familienzentrums
gibt es einen Bildschirm, der fur Informationen genutzt wird. Hier kdnnten auch Dorfnach-
richten angezeigt werden. Insgesamt kdnnte das Familienzentrum in die Digitale Dorfmitte
eingebunden werden: liber einen Generationenspielplatz als LEADER Projekt am Ort wird be-
reits nachgedacht.

Die starkere Einbindung des Rumilingene-Hauses in die Nutzung auch fiir Familien, Kinder
und Jugendliche durch vielfaltige neue digitale Angebote der Information, des Erlernens von
Kompetenzen fiir alle Generationen, die Ausrichtung von Spiele-Tagen oder Sonntagsange-
bote, die Vermittlung von Heimatsgeschichte fiir alle Generationen etc. kdnnte ausgebaut
werden. Viele Aktionen im Bereich Digitalisierung sollen sowohl Neublirger*innen integrieren
helfen als auch Alteingesessene miteinander verbinden. Die stark ausgepragte, dorferiiber-
greifende Jugendarbeit kdnnte zur regionalen Vernetzung mit Bad Laasphe und Erndtebriick
beitragen und der Digitalen Dorf.Mitte Raumland auch regionale Bedeutung verleihen.

Durch die raumliche Ndhe von Dorfgemeinschaftshaus, Kirche und Gemeindehaus mit Ju-
gendtreff und bei zusatzlicher Integration des Familienzentrums wirden sich Orte ergeben,
die Giber die Digitalisierung eine neue Verknipfung und Attraktivitat erhalten kdnnten.

Zusammenfassung Raumland

e Wichtige Attraktion — das Schieferschaubergwerk
Ideen: Einlesegerat Sauerlandkarte zur Erfassung von Besucherdaten; Schulung von Berg-
werks-Fiihrern, Offnungszeiten flexibel sichtbar machen durch , digitales Brett”

e Ort mit hoher Besucherfrequenz — der Reisegarten
Idee: , digitales Brett” zur flexiblen Kommunikation von Offnungszeiten des Schieferschau-
bergwerks und der Ehrenamtskneipe im Rumilingene-Haus

e Kulturelle und soziale Dorfmitte — die Kirche/ das Rumilingene-Haus/ das Jugendheim
Ideen: Dorfcafé generationeniibergreifend; Zusammenarbeit mit Familienzentrum; WLAN
einrichten und nutzen (Umgang digitale Technik, z. B. durch gemeinsame Spiele)

e Slogan und Wunsch — ,,Ein Dorf wachst zusammen*
Ideen: App zur Vereinskommunikation, Dorfmitte , fit-machen” fir neue Technik; Dienstleis-
tungsangebote sichtbar machen (z. B. Mitbringdienst, Winterreifenwechsel etc.

e Regionale Vernetzung — Jugendarbeit Raumland
Idee: Mit Dorfjugend aus Puderbach und Arfeld zusammenschlieBen, Vermittlung techni-
sches Wissen/Hilfestellung ,Jung hilft Alt”
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Ergebnisse Arfeld
Blirgerwerkstatt im Rathaus Bad Berleburg: am 9. Mai 2018 von 17.00 bis 19.30 Uhr

Abbildung 22: Rund zehn Teilnehmer*innen der Biirgerwerkstatt in Arfeld (Bad Berleburg)

Der Teilnehmerkreis der Ideenwerkstatt fiir Arfeld bestand aus deutlich weniger Personen als in
Raumland und Puderbach. Das lag vor allem daran, dass der Termin dorfintern zu spat kommuniziert
wurde. AuBerdem fand die Werkstatt in Bad Berleburg statt, was eine kurzfristige Teilnahme noch
erschwerte. Dennoch war es eine sehr konstruktive und konzentrierte Veranstaltung mit guten Er-
gebnissen, zumal einige der Teilnehmer*innen in unterschiedlichen Rollen auftraten (z. B. Junge Mut-
ter und Vertreterin des Turnvereins). Neben dem Ortsvorsteher waren der Vorstand des Dorfgemein-
schaftsvereins, Vertreter des Heimatvereins Arfeld e.V., des Turnvereins TV 1926 Arfeld e.V. sowie
der Modellbahnfreunde Arfeld e.V. anwesend. Aufgrund der kleinen Gesamtgruppe fand keine Auf-
teilung in Kleingruppen statt, sondern alle Ideen, Projekte, Zielgruppen usw. wurden gemeinsam dis-
kutiert und den Themenfeldern Identifikation/Tourismus, Mobilitdt/Daseinsvorsorge, Kommunika-
tion/Dorfkultur, Organisation/Nachbarschaft und Querschnittsthemen/Sonstiges zugeordnet.

e Ergebnisse Vorgespriche
Wichtigstes Projekt in Arfeld ist der Neubau des zukiinftigen Dorfzentrums Via Adrina. Nach
Fertigstellung wird das Zentrum vom Gemeinschaftsverein Arfeld ehrenamtlich betrieben.
Aus diesem Grund ist eine permanente personelle Besetzung nicht méglich. Zur Reduzierung
des ehrenamtlichen Aufwands soll moderne Technologie zum Einsatz kommen, die teilweise
bereits in die Gebdudeplanung und der Ausstattung bericksichtigt wurde: das geplante Cafe
soll autark (Versorgung (iber Automaten) betrieben werden. Ein interaktiver, stets zugangli-
cher Infoterminal bietet im Eingangsbereich Informationen rund um die Uhr — auch fiir Tou-
risten und ein Kamerasystem dient zur Uberwachung von auBerhalb. Ein digitales, remote
steuerbares SchlieRsystem erlaubt es, die Zugangszeiten aus der Ferne zu steuern, und im
Innen- und AuRenbereich des Zentrums wird frei zugdngliches WLAN geschaffen. Alle Mal3-
nahmen sollen das Ehrenamt entlasten.

e Ergebnisse Plenum
Identifikation/Tourismus: In Arfeld fehlen kostengiinstige Ubernachtungsméglichkeiten. Mit
dem neuen Zentrum Via Adrina, dem tangierenden Rad- und Wanderweg gleichen Namens
sowie dem historischen Thema Eisenbahn, das von den Modellbahnfreunden aufgegriffen
und in Form der Ausstellung einer groRen Eisenbahnanlage im neuen Zentrum umgesetzt
wird, hatte Arfeld nach Meinung der Teilnehmer*innen ein zusatzliches Tourismus-Potenzial,
das es zu beachten gilt. Insgesamt soll das Dorf mit seinen Sehenswiirdigkeiten in der Region
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sichtbarer gemacht werden, so z. B. auch Uber ein geplantes groRformatiges Display — mog-
licherweise interaktiv — das in die Fassade des Zentrums als ,Schaufenster” integriert sein
wird.

Mobilitdt/Daseinsvorsorge: Nachste Einkaufsmoglichkeit ist der Dorfladen in Dotzlar oder die
Kernstadt Bad Berleburg in rund sechs Kilometer Entfernung. Aufgrund der schlechten
Busanbindung sind diese ohne Auto schwer erreichbar. Familien mit einem Berufspendler
bendtigen eigentlich zwei Autos, was aber finanziell oft nicht leistbar ist. Auch fir dltere oder
mobilitdtseingeschrankte Personen, die nicht Auto fahren kdnnen, ist die Nahversorgung
schwierig. Die installierte Mitfahrerbank ist zwar eine gute Idee, aber sie wird kaum genutzt.
Das liegt nicht an dem mangelnden Bedarf, sondern daran, dass der Aufstellort nicht zentral
genug ist. Noch entscheidender ist, dass Mitfahrer*innen und Fahrer*innen selten einiger-
malen zeitgleich zusammenkommen. Es misste eine unkomplizierte Verabredungsmoglich-
keit geben. Fir junge Familien kénnten auch E-Bikes interessant sein.

Die Arfelder Kinder besuchen die Grundschule in Dotzlar, die zur Aufrechterhaltung des Un-
terrichts trotz rlicklaufiger Schiilerzahlen bereits heute mit der Schule in Berghausen koope-
riert. Es wird ein héherer Bedarf an Kinderbetreuungspldtzen prognostiziert.

Im Dorf gibt es einen mobilen Pflegedienst, aber keine Gemeindeschwester (wie beispiels-
weise in Raumland und den Dérfern der Lukas-Kirchgemeinde des Eder-Elsofftals).

Zur medizinischen Notfallversorgung wird im Dorf liber die Ausbildung von , Ersthelfer*in-
nen“ nachgedacht. Sie konnten Uber eine Notfallsdule gerufen werden (z. B. am Zentrum Via
Adrina) und die haufig lange Wartezeit bis zum Eintreffen des Notarztes durch erste Hilfeleis-
tung tberbriicken.

Organisation/Nachbarschaft: Eine bessere Vernetzung der Vereine und Kommunikation von
Dorfaktivitaten ist fir die Arfelder wichtig. Bisher gibt es als Kommunikationsmittel neben
,der Mund zu Mund Information®, den Gemeindebrief und organisationsspezifische schwarze
Bretter.

Eine digitale Tauschborse fir das Dorf und die Nachbardorfer wéare gut; bisher l1auft dies Gber
Facebook An- und Verkauf, welches aber die gesamte Region Wittgenstein abdeckt. Kleinrau-
mige Angebote waren besser. Eine Plattform musste auf mehreren Ebenen funktionieren: auf
der Ebene des Dorfes mit klarem Dorfbezug und nur fiir die Arfelder Bevolkerung einstellbar
und sichtbar sowie auf der Ebene der Nachbardorfer als Information, zur Vernetzung und
Nutzung von Synergien.

Insbesondere die alteren Dorfbewohner*innen tun sich schwer mit digitaler Technik. Deshalb
misste es zur Aneignung von digitaler Technik eine Art regelmaRigen ,,Computer-Club“ ge-
ben, nach dem Motto: Jung hilft Alt. Ein guter Ort hierflir ware das Eisenbahner-Café im
neuen Dorfzentrum ,Via Adrina“, das mit digitaler Technik ausgestattet werden soll.

Kommunikation/Dorfkultur: Im Dorf gibt es regelmaRige alters- oder themenbezogene Tref-
fen/Stammtische: Seniorentreffs finden monatlich statt, Seniorengeburtstage werden einmal
pro Quartal gemeinsam gefeiert und auch das Frauenfriihstlick ist eine regelmaRige Veran-
staltung. Mit der SchlieRung der viel besuchten Dorfkneipe ,Zum Bahnhof“ in naher Zukunft
wird ein wichtiger sozialer Treffpunkt in der doérflichen Struktur verschwinden.

Die Integration von ,Neublrger*innen“ in die Dorfgemeinschaft ist verbesserungswiirdig. Als
Idee wird ein ,,Willkommenspaket” in analoger und digitaler Form (Postkarte mit Link zur z. B.
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Dorfplattform) diskutiert, das weniger kontaktfreudigen Personen den Zugang zu Information
Uber die Dorfaktivitaten und damit die Integration erleichtern kénnte.

Querschnittsthemen/Sonstiges: Seit Jahren gibt es Bemihungen seitens der Politik und der
drei Kommunen Wittgensteins die kommunalen Grenzen aufzubrechen und die Doérfer regio-
nal miteinander zu vernetzen. Diese Versuche waren aber nach Meinung der Teilnehmer bis-
her nicht erfolgreich. Wenn jetzt der Blrgerschaft und dem Ehrenamt tiber eine Vernet-
zungsplattform diese Annaherung gelingen wiirde, dann hatte man sehr viel erreicht.

Zusammenfassung Arfeld

Entlastung Ehrenamt mit neuem Dorfzentrum Via Adrina durch Einsatz von Automatencafe,
Informationen, von auRen steuerbares SchlieSsystem etc.

IT-Service im Eisenbahnercafé? -> Guiding; Computerclub ,Jung hilft Alt”

Tourismus: Geschichte vermitteln (z. B. Geschichte der Schuhleistenfabrik -> Verweis auf ,,di-
gitales Brett”), Aktivitaten kenntlich machen, Vereinsinfos kommunizieren
Willkommenspaket fiir Neublirger*innen (iber digitale Plattform

Fahrgemeinschaftszentrale mit dem Ort und dem Verkehrsnetz verbinden
MaRnahmenportfolio: Konzepte schreiben z. B. zum Thema ,Ersthelfer/Notrufsiule” -> An-
trag Regionale 2025 oder LEADER

Ergebnisse Puderbach
Blrgerwerkstatt im Dorfgemeinschaftshaus: am 19. April 2018 von 18.00 bis 20.30 Uhr

Heslo
-1

oy | Pooctie My o
. Heimateoliclie

o
ddma

?::’:CT/ Wi 4' 1" Thetarrante. |
Y o Jac Unr 68 - Cade.

Kommunikation/Dorfkultur

Defwijrition r/’ hsth

App Jmaukprens ?
Ap aucfar B
Chemalif

. unf;am s
sl Bt w du Va

Abbildung 23: Rund 30 Teilnehmer*innen der Biirgerwerkstatt in Puderbach

In Puderbach, dem kleinsten der drei Modelldorfer, kamen mit rund 30 Personen aus allen Alters-
gruppen und somit die meisten Teilnehmer*innen zur Ideenwerkstatt ins Dorfgemeinschaftshaus.
Neben dem Birgermeister von Bad Laasphe war der Ortsvorsteher von Puderbach anwesend sowie

jeweils mehrere Vertreter*innen der Vereine: Gemeinschaftsverein Puderbach, Heimatverein, Man-
ner Gesangsverein 1893 e.V., FulRball-Sportverein Puderbach e.V. sowie der Arbeitskreis LEADER-Pro-
jekte Puderbach, die Kinder-Krabbelgruppe sowie zahlreiche Jugendliche der Burschenschaft Puder-
bach/Arfeld.

Ergebnisse Vorgespréiche
2016 wurde durch den Gemeinschaftsverein Puderbach eine Umfrage initiiert. Die Fragen
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umfassten einen Katalog von Verbesserungswiinschen fiir das Dorf, Frequenz von Veranstal-
tungen und generell der Bereitschaft sich an dem Wettbewerb ,,Unser Dorf hat Zukunft” im
Jahr 2017 zu beteiligen. AuRerdem wurden konkret Orte des Dorfes und Aktivitaten aufge-
fihrt, wie beispielsweise Gemeinschaftshaus, Vereinsheim, Kirche, Kinderspielplatze etc. o-
der auch Integration von Neubirger*innen, Kinderturnen, Einkaufstouren etc. und deren Be-
deutung fiir den Einzelnen auf einer Skala von 1 bis 10 abgefragt.

Im Jahr darauf wurde die Puderbacher Bevélkerung noch einmal in Vorausschau auf das For-
derprogramm LEADER und gewilinschte Projektantrdge befragt. Die Vorschlage ,Fahrradweg
nach Niederlaasphe”, ,,innerer und duBerer Wanderweg um Puderbach” und , behinderten-
gerechter Umbau des Vereinsheims” erhielten den gréBten Zuspruch. Zu den Themen bilde-
ten sich anschlieRend Kleingruppen, um eine mogliche Férderung der Projektideen zu unter-
suchen.

Ergebnisse Plenum

Identifikation/Tourismus: Heimatgeschichte wie z. B. Ursprung von StraBennamen und Haus-
namen, Kennzeichnung von Denkmalern, das Wissen um alte Brduche etc. hat fiir die Puder-
bacher Bevélkerung eine groRe Bedeutung, quer durch alle Altersgruppen. Haufig haben e-
her die Alteren noch Kenntnis von diesem dorfkulturellen Wissen, welches allen zuginglich
gemacht werden sollte. Darliber wurde auch schon in den bestehenden Arbeitsgruppen zur
Ausbildung thematischer Wanderwege mit QR-Code Markierung im Rahmen des LEADER-
Prozesses diskutiert.

Mobilitidt/Daseinsvorsorge: Die Ndhe zur Kernstadt Bad Laasphe macht eine eigene Versor-
gungsinfrastruktur wirtschaftlich nicht tragfahig. Die nachstgelegene Nahversorgungsmog-
lichkeit fur die Puderbacher sind Laden des taglichen Bedarfs sowie Discounter-Ketten in der
rund vier Kilometer entfernten Kernstadt. Das Dorf wird noch einmal die Woche von einem
,Eiermann“ und ortlichen Metzgerwagen angefahren: Dort konnen Eier, Nudeln, Fleischerei-
produkte und andere Lebensmittel vor Ort gekauft werden. Der mobile Backer hat seine
Fahrten eingestellt. Taglich gibt es viele Fahrten in die Kernstadt, die sich durch gemein-
schaftliche Organisation und einen nachbarschaftlichen Mitbringdienstes reduzieren lieRen.
Der Biirgerbus??, der Bad Laasphe viermal tiglich anfihrt, kénnte Lieferungen mitnehmen, so
eine erste Idee.

Organisation/Nachbarschaft: Dorfaktivitdten werden Uber unterschiedliche Informationska-
nale kommuniziert. Die Vereine nutzen z. B. die insgesamt dreizehn lber das Dorf verteilten
schwarzen Bretter/Infokasten, die Jugendlichen kommunizieren liber WhatsApp, E-Mailing
findet ebenfalls Verwendung. Eine Biete-Suche Plattform - auch im Sinne der Nachbarschafts-
hilfe - ware attraktiv. Gottesdienst-Streaming - ahnlich wie in Elsoff - oder das Streamen an-
derer Aktivitdten und Festen kdnnte, insbesondere fiir die dltere Bevolkerung, interessant
sein.

Kommunikation/Dorfkultur: Rund dreiviertel der Dorfbewohner*innen besitzen geschatzt ein
Smartphone. Das letzte Viertel sollte auch beispielweise tiber einen ,,Computer-Club“ an die

21 Der Biirgerbus ist ein von der Stadt Bad Laasphe und ehrenamtlichen Helfern getragenes Projekt. Eine Art
GroRraumtaxi, das nach einem festen Fahrplan verschiedene Haltestellen innerhalb eines Ortes und der Kern-
stadt anfahrt, so dass auch mobilitdtseingeschrankte Bewohner ihre Einkdufe, Arzttermine o.4. erledigen kén-
nen. Ndhere Informationen unter: http://www.buergerbus-bad-laasphe.de
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Nutzung digitaler Technik herangefiihrt werden. Eine Dorfinformations-App ware auch fir
zurzeit nicht im Dorf lebende Puderbacher interessant, da sie momentan nur sporadisch tber
im Dorf lebende Verwandte oder Bekannte informiert werden. Eine Riickmeldefunktion auf
Aufrufe innerhalb des Dorfes fiir Feste oder gemeinschaftliche Aktionen ware zur Planung
hilfreich.

Querschnittsthemen/Sonstiges: Neben Vereinsheim und Dorfgemeinschaftshaus gibt es noch
einen dritten Treffpunkt innerhalb des Dorfes: die zentral gelegene Bushaltestelle an der al-
ten Scheune. Hier trifft man sich am ehesten zufallig. Fiir dltere Leute sei die Vermittlung von
digitaler Kompetenz wichtig. Fiir jingere Menschen fehlen geeignete Bauplatze um sich im
Dorf nieder zu lassen.

Es wurden gemeinsam zwei Themen — Digitales ,schwarzes Brett“/Suche-Biete-Plattform und
Wanderwege — zur Vertiefung in kleineren Gruppen festgelegt.

Ergebnisse Vertiefungsgruppen

Gruppe 1 | ,Schwarzes Brett” und Suche-Biete-Plattform: Ein fur alle Dorfbewohner*innen
offenes Informations-, Kommunikations- und Organisationstool kdnnte eine digitale Dorf-
plattform sein, die neben der besseren Vernetzung auch zur Entlastung des Ehrenamts dient.
Auf der Plattform kénnten die Vereine ihre Ankiindigungen platzieren, eine Erinnerungsfunk-
tion und Teilnahmeriickmeldung fiir Veranstaltungen wiirde ihre Arbeit erleichtern. Die Or-
ganisation von Hol-, Bring- und Mitnahmediensten ware insbesondere fiir Personen ohne
Auto aber auch zur Reduzierung der Fahrten nach Bad Laasphe von Interesse. AuBerdem
sollte ein thematisch offener Suche/Biete-Bereich moglich sein. Eine zentrale digitale Infor-
mationstafel konnte die im Dorf auf den schwarzen Brettern verstreuten Hinweise biindeln
und fir alle aktuell zuganglich machen.

Gruppe 2 | Wanderwege:

Mindestens 10% der Puderbacher wiirden nach Schatzung der Arbeitsgruppe regelmaRig
wandern. Die Qualifizierung der Wanderwege ist sowohl fiir die Einheimischen als auch fir
Touristen*innen interessant. Fir Touristen*innen steht die Information im Vordergrund (sta-
tisch). Fur die Puderbacher selber ware eine Interaktion (dynamisch, wechselnd) interessan-
ter. Die Idee, Wanderwege ,tracken” und speichern zu kénnen, sowie diese zu bewerten und
die Bewertung oder Besonderheiten der Route und schéne Schnappschisse wahrend seiner
Wanderung zu ,teilen” und auf ein ,digitales schwarzes Brett” in die Dorfmitte Ubertragen zu
kénnen wurde diskutiert. Uber Administrationsrechte fiir eine solche interaktive Plattform
misste nachgedacht werden, da die Qualitat der veroffentlichten Bilder gewahrleistet sein
misse. Eine Ubersichtskarte der Wanderwege mit Kennzeichnung der Binke fiir dltere Leute
ware wichtig, da sie flir Pausen zwischendurch darauf angewiesen sind.

Flr Tagestouristen liegt der beste Startpunkt fiir Rundwege um Puderbach am Vereinsheim,
da dort genug Parkplatze zur Verfligung stehen. Es ware attraktiv die Wanderwege mit QR-
Codes auszustatten. Sowohl Touristen*innen als auch Einheimische hatten die Moéglichkeit
spezifische Themenrouten zu verfolgen. ,Marchenthemen” fiir Kinder oder , Kultur-, Natur-
und Geschichtsthemen flr die Erwachsenen kénnten zeitgleich je nach individueller Neigung
verfolgt werden, so dass das Wandern auch generationenlbergreifen wieder interessant
wirde. Die QR-Codes mit nutzerspezifischen Informationen sollten idealer Weise dreispra-
chig (deutsch, englisch, niederlandisch) hinterlegt sein.
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Zusammenfassung Puderbach

e Adresse zu Computerfragen (nicht nur erlernen ,wie“, sondern auch erlernen selbst Informa-
tionen einzuspeisen) -> Ausgrenzung vermeiden (Kooperation der Generationen); was ma-
chen jene ohne Smartphone/Tablet? -> moderner Standort ,digitales Brett”

e App:individuelle Regeln (Zugriffsrechte, Infos und personliche Anzeige bestimmen); Veran-
staltungserinnerung; Veranstaltungsplanung (wer kommt, wer nicht?); Zugang Gber Kanal im
Fernsehen? (Infos flir dltere Menschen); Wanderwege-Tourismus (,,Post” an digitale Dorf-
mitte; Wissen der ,alten” Leute vermitteln (Hausnamen, StraRennamen, alte Gebaude etc.)

e Fahrgemeinschaften: ,,Wer kann mir etwas mitbringen?“ (Thema Mobilitdt in Puderbach
nicht so wichtig)

Projektvorschlage und Riickkopplung (2. Werkstatt)

Abbildung 24: 2. Werkstatt im Rumilingene-Haus mit rund 25 Teilnehmer*innen

Im Herbst 2018 fanden als 2. Blrgerwerkstatt zwei weitere Informations- und Riickkopplungsveran-
staltungen statt, eine in Raumland (4.10.2018) mit 25 Teilnehmer*innen schwerpunktmaRig aus
Raumland, Arfeld und Dotzlar sowie eine in Puderbach (9.10.2018) mit rund 15 Teilnehmer*innen.
Diese Veranstaltungen hatten einerseits zum Ziel die Ergebnisse und Auswertungen der 1. Blirger-
werkstatten in den drei Modelldérfern vom April/Mai 2018 den Dorfgemeinschaften zu prasentieren
und andererseits liber potenzielle Projekte und deren Umsetzungs- und Anknilipfungspotenziale an
vorhandene Themen, bestehende Projekte oder Initiativen der Dorfer zu diskutieren. Die Vorschlage
fir potenzielle digitale Projekte wurden vom Forschungsteam DigiDoM unterbreitet und waren Er-
gebnis der Analyse der Blirgerwerkstatten sowie darauffolgender umfangreicher Recherchen und Ge-
sprache. Vertiefende personliche Gesprache mit Vertreter*innen mit flir DigiDoM interessanten digi-
talen Projekten wurden auch im Zusammenhang mit dem zweitédgigen Symposium ,Neue Wege
braucht das Land“ an der Universitat Siegen gefiihrt, das im Juni 2018 stattfand.

Beide Informations- und Rickkopplungsveranstaltungen orientierten sich an einem dhnlichen Ablauf-
schema. Nach der BegriiBung durch die Ortvorsteher und die Universitdt Siegen wurde zunachst Gber
den aktuellen Stand im Projekt DigiDoM informiert, anschlieend die Ergebnisse aus den jeweiligen
ersten Blrgerwerkstatten prasentiert, um schlielRlich den Teilnehmer*innen Projektvorschlage fur
das spezifische Dorf sowie einen dorferibergreifenden Vorschlag zu unterbreiten. Ein deutlicher
Schwerpunkt lag hierbei auf ein dorfertibergreifendes Querschnittsprojekt. Diese Prioritat entsprach

29



der Schwerpunktsetzung der Dorfgemeinschaften bei den ersten Blirgerwerkstatten. Um die Veran-
staltung nicht zu Gberfrachten und die Teilnehmer*innen nicht zu Gberfordern, traten die dorfspezifi-
schen Projekte zunichst in den Hintergrund. Uber alle Vorschldge wurde intensiv diskutiert und am
Ende der Veranstaltung abgestimmt.

Im Folgenden wird zunachst das Querschnittsprojekt fiir die gesamte Dorferkulisse vorgestellt sowie
die Reaktion und Diskussion iber Umsetzungschancen aus Sicht der Dorfgemeinschaften beschrie-
ben. Danach werden erste dorfspezifische Projekte bezogen auf das jeweilige Modelldorf dargestellt,
ebenfalls mit Rlickmeldung der Dorfgemeinschaften.

Querschnittsprojekt fur Dorfer und Region — nebenan.de

Der Vorschlag fiir ein dorferlibergreifendes, sogenanntes Querschnittsprojekt entsprach dem
Wunsch aller Modelldérfer nach einer digitalen Dorfplattform, auch haufig als Dorf-App benannt. In
allen Blirgerwerkstdtten stand eine solche zusatzliche Kommunikationsebene im Vordergrund der
Gesprache und Workshops, wobei die erwiinschten Funktionen der Plattform vom digitalen schwar-
zen Brett (Information) bis zum Riickkopplungs- und Verabredungstool (Kommunikation/Organisa-
tion) variierten. AuBerdem wurden Funktionen benannt, die fir das jeweilige Dorf intern von Bedeu-
tung waren sowie dorferiibergreifende, regionale Themen.

Die erwiinschen Funktionen fiir die Plattform der Dorfer aus den Blrgerwerkstatten in der Zusam-
menfassung:

Wichtige Funktionen dorfintern:

Information: Vereine, Aktionen, Veranstaltungen, Offnungszeiten, Feste usw. Zugriff auf dorfinterne
Informationen!

Riickmeldung: Wer? Wann? Wie viele? Bessere Planung!

Erinnerung: Findet heute statt! Fallt aus! Kurzfristige Reaktion und Anpassung!

Kommunikation: von Suche/Biete (iber ehrenamtliche Dienste bis zu frischen Brotchen. Vernetzung
und Nachbarschaftshilfe!

Wichtige Funktionen dérferiibergreifend:

Veranstaltungen: Ankiindigungen der Vereine, kulturelle Vielfalt, Freizeit, Tourismus, Offnungszeiten,
Buchungsportal usw.

Regionale Themen: Geschichte, Landschaft, Rad- und Wanderwege, Schiefer usw.

Vernetzte Mobilitdt: Biirgerbus, E-Bikes, Mitfahrerbank, Mitfahrerplattform, ehrenamtliche Bring-
dienste usw.

Infrastruktur: Belegungsplane Veranstaltungsraume usw.

Die Dorfer wiinschten sich aulRerdem eine individuelle Startseite oder eine Verkniipfung mit einer
Dorfhomepage. Es bestand der Wunsch sich als Dorf mit seinen Qualitaten, seiner Geschichte und
seinen Projekten sowie Veranstaltungen und Aktionen zu prasentieren.
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Dorfplattform

lokal, individuell und
identifikationsstiftend

Regionale Plattform
einheitlich, ,neutral” und

r”n

tibersichtlich

Abbildung 25: Darstellung der Anforderungen an eine digitale Dorfplattform (Auszug Prdsentation 10/2018)
Quelle: eigene Darstellung

Wichtig war aullerdem die Nutzerfreundlichkeit einer bereits erprobten Plattform, da wenig Kapazi-
taten innerhalb der Dorfgemeinschaft bestehen selber Funktionen zu benennen und zu testen und
auBerdem immer wieder geduBert wurde, dass die ganze Dorfgemeinschaft — auch die weniger tech-
nikaffinen Personen — an der Plattform partizipieren sollen.

Kooperationsempfehlung nebenan.de

Das Ergebnis intensiver Recherche des DigiDoM Projektteams (s. Liste im Anhang) und Gesprache mit
Plattformbetreiber*innen sowie Nutzer*innen flihrte zu der Kooperationsempfehlung mit ne-
benan.de.

Das Netzwerk nebenan.de ist eine Internet-Plattform der Good Hood GmbH mit Sitz in Berlin, die
Dienstleistungen zur Férderung von sogenannten Nachbarschaften anbietet. Die Plattform ging An-
fang 2016 an den Start und hatte zum Zeitpunkt Oktober 2018 bereits tGber eine Millionen Nutzer*in-
nen und rund 7.000 Nachbarschaften??, inzwischen sind es 1,6 Millionen Mitglieder und rund 18.000
aktive Nachbarschaften (Stand: April 20202%). Die gréRte Verbreitung hat die Plattform in den GroR-
stadten mit Spitzenreiter Berlin, gefolgt von Hamburg und Miinchen und Koln.

Mitglied in diesem Netzwerk zum Aufbau und zur Pflege von Nachbarschaften kann man nur in der
(nachgewiesenen) eigenen Nachbarschaft werden; nur mit dieser und angrenzenden Nachbarschaf-
ten kann man in Kontakt treten. Das Netzwerk agiert auf der Ebene von hyperlokalen Nachbarschaf-
ten mit klarer Gebietsabgrenzung. Die Inhalte sind nur fir mit ihrem Klarnamen eingeloggte Nach-
barn sichtbar. Die Plattform erfillt hochste Datenschutzstandards und ist flir den privaten Nutzer
kostenlos. Es werden keine Daten weitergegeben oder zu werbezwecken genutzt, die Plattform ist
werbefrei.

In ldndlichen Rdumen konnte die Plattform bis Oktober 2018 kaum FuR fassen, so dass von Seiten ne-
benan.de Interesse an einer Projektkooperation mit DigiDoM bestand, da es als ein , Tliroffner” zur

22 Hannah Kappes: nebenan.de feiert 1 Million Nutzer — So tickt das gréfSte Netzwerk fiir Nachbarn. In: ne-
benan.de (Hrsg.): nebenan Magazin. 15. Oktober 2018, abgerufen am 6. 5.2020
23 |na Remmers: Zahlen und Fakten zu nebenan.de. In: nebenan.de. Good Hood GmbH, abgerufen am 6. 5.2020
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ErschlieBung der landlichen Raume gesehen wurde. Die Griinde, weswegen nebenan.de Schwierig-
keiten hat sich in landlichen Rdumen zu verbreiten, sind nach Einschatzung der Plattformbetreiber:
eine geringe Einwohnerdichte, so dass die kritische Masse fir eine aktive Plattform haufig nicht er-
reicht wird; die Definition und Eingrenzung von Nachbarschaften ist schwieriger; die Verteilung von
Handzetteln zeitintensiver und dadurch fiir nebenan.de kostspieliger; die Conversion Rate ist niedri-
ger; in landlichen Rdumen ist das Durchschnittsalter hoher und die Menschen sind tendenziell weni-
ger technikaffin; haufig gibt es keinen guten Internetanschluss.

AuBerdem ist die Plattform fiir die Stadt konzipiert und verfolgt mit dem Slogan ,Wo Fremde Nach-
barn werden” das Ziel, die Anonymitat der GroRRstadt aufzubrechen. Dass sich die Plattform an den
Belangen der Stadt orientiert wird auch deutlich, wenn man ihre Funktionalitat und rdumliche Zuord-
nung genauer in den Fokus nimmt. Deine Nachbarn kénnte in landlichen Raumen mit Deine Dorfge-
meinschaft ibersetzt werden, Deine Nachbarschaft entspricht Deine Nachbardérfer. Auch das Ziel die
Anonymitat aufzuheben ist fir die landlichen Raume, ausgenommen fiir Neubirger*innen, weniger
wichtig, denn man kennt sich in der Regel untereinander. Was in den Dérfern im Vordergrund steht
ist Information, Kommunikation, Organisation und die Vernetzung untereinander nicht nur im eige-
nen Dorf, sondern insbesondere auch innerhalb der Region.

Abbildung 26: Andere Anspriiche in Stadt und Land (Auszug Présentation 10/2018)

Die generellen Vorteile von nebenan.de laut Plattformbetreiber**:
- klare Grenzen fiir Hyperlokale Nachbarschaften,

- Inhalte nur fir eingeloggte Nachbarn sichtbar,

- Google, Facebook & Co kdnnen nicht mitlesen,

- geprufter Name, geprifte Adresse,

- privates, kostenloses Online-Netzwerk ftir Nachbarn

- volle Klarnamen schaffen Vertrauen

- héchste deutsche Datenschutzstandards, TUV-Siegel Saarland

- Inhalte jederzeit komplett I6schbar.

Die Organisation der Plattform und die rechtliche Absicherung liegen bei nebenan.de. Die Plattform
ist TUV zertifiziert, entsprechend geschiitzt und fiir die private Nutzung kostenfrei; es werden ledig-
lich Fordermitgliedschaften angeboten.

24 Darstellung nebenan.de in Prasentation beim Symposium an der Universitét Siegen Juni 2018
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Die Hauptargumente der Dérfer fiir nebenan.de:

Die Plattform besteht bereits seit 2016, ist erprobt und weit verbreitet. Der Fortbestand nach Pro-
jektlaufzeit ist somit gewahrleistet, ein zentrales Anliegen sowohl der Projektleitung DigiDoM als
auch der Nutzer*innen in den Dorfern. Es fallen keine Kosten flr Entwicklung, Pflege und Instandhal-
tung der Plattform an. Sie ist werbefrei, flir Privatbenutzer kostenlos und erfiillt héchste Daten-
schutzstandards. Dariiber hinaus hat nebenan.de Interesse an DigiDoM und an einer Verbreitung in
den Dorfern.

Die erweiterte Dorferkulisse

Da in Vorgesprachen mit nebenan.de im Sommer 2018 schon herausgearbeitet wurde, dass erfah-
rungsgemaR ein Zusammenschluss der drei Modelldorfer ein zu kleiner Gebietsumgriff ist und dass
die Anzahl von rund 2.660 Einwohner*innen ebenfalls als zu gering fir eine aktive Nachbarschafts-
plattform bewertet wird, ging es darum die Dérferkulisse fir dieses potenzielle Querschnittsprojekt
zu erweitern. Es wurden deshalb im Vorfeld bereits Gesprache mit den Dérfern Dotzlar, Richstein
und Niederlaasphe gefiihrt. Ziel war es, eine geografisch zusammenhangende Dorferkulisse zu erhal-
ten. Die jeweiligen Ortsvorsteher wurden mit zu den Informations- und Riickkopplungsterminen im
Oktober in Raumland und Puderbach eingeladen, damit im Falle einer positiven Entscheidung fiir das
Querschnittsprojekt direkt von Anfang an alle an einem Tisch sitzen.

®_Raumland (1.300 ew)

. “@ Richstein (300 Ew)

> 5.000 Einwohner

I}E’uderbach (500 EW)

‘® Niederlaasphe (1.100 ew)
Abbildung 27: erweiterte Gebietskulisse mit rund 5.000 EW (entspricht etwa 1.650 Haushalten)

Die Reaktion der Dorfgemeinschaften
Der Auflistung folgender Pro und Contra-Aspekte der zukinftigen Nutzung von nebenan.de wurde
von Seiten der Dorfgemeinschaften grundsétzlich zugestimmt:

(+) Wir nutzen vorhandene, erprobte Strukturen: keine Kosten fiir Entwicklung, keine Kosten fir
Pflege, Instandhaltung und Weiterentwicklung

(+) Datenschutz: Daten landen nicht irgendwo, sondern bleiben in Deutschland, Unabhangigkeit von
Google, Facebook & Co, Identitatsversicherung durch Klarnamen

(+) Biindelung aller Kommunikationswege in Dorf und Region: Vereinfacht die Vereinsarbeit z.B. Pla-
nung und Durchfiihrung von Aktionen/Festen, Entlastet das Ehrenamt z.B. Hilfsangebote finden Hilfs-
gesuche; eroffnet neue Moglichkeiten der Nachbarschaftshilfe, des Tauschens und Teilens,
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(+) Durchbrechen der , Filterblase”: Potenzial flir generationenlibergreifende Nutzung, User von ne-
benan.de sind im Schnitt deutlich alter als in anderen Social-Media-Kanalen (Anm. Alter im Durch-
schnitt 42 Jahre).

(-) Einfihrung eines neuen Systems: ,,alte” Kommunikationswege miissen konsequent vermieden
werden, es braucht eine kritische Masse an aktiven Teilnehmern, Energie/Kampagne zur Einfiihrung
notig! Aber: Unterstiitzung bei der Werbung durch nebenan.de und Universitat Siegen.

Diskussion:

Die Fragen/Kommentare aus der Werkstattrunde und Antworten bzw. Anmerkungen auch von ne-
benan.de —im Nachgang via Videomeeting gesprochen — werden im Folgenden ungekiirzt aufge-
fihrt:

Raumland

Frage: Bekommt jeder Nutzer von nebenan.de jede Information?

Antwort DigiDoM: Es kommt es darauf an, ob man gruppenintern oder 6ffentlich postet. Weiter
koénnen Filterfunktionen genutzt werden, um nicht mit Informationen liberflutet zu werden. Jeder
kann die Filter je nach Interesse einsetzen.

Kommentar: Ein neues System ist schwierig in der Einfilhrung. Wenn die Leute sich erst einmal an
bspw. WhatsApp gewdhnt haben, werden sie sich nicht umstellen wollen.

Antwort DigiDoM: Ja, man muss sicherstellen, dass moglichst viele Leute erreicht werden und dass
sich diese dann auch dazu bereit erkldaren das neue System zu nutzen. Eine Kampagne zur Neuein-
fihrung ist daher unbedingt notwendig.

Anmerkung DigiDoM: Das neue System konnte ein Anlass dafiir sein, Nutzercafés ins Leben zu ru-
fen. Die Universitdt konnte dabei unterstiitzen, damit jeder die Moglichkeit hat die Nutzung zu er-
lernt. Das Projekt hat eine begrenzte Anzahl von Tablets im Budget (Anm. bereits bestellt).
Anmerkung: Dorfladen Dotzlar: Die Bestellung erfolgt momentan per Telefon. Es ware besser,
wenn man online bestellen kénnte/wiirde. Die Bestellung sollte so einfach wie mdglich gestaltet
werden. Wunsch nach Integration eines Online — Bestellsystems fiir den Dorfladen Dotzlar.
Anmerkung: Es wiare gut, ein bereits bestehendes System zu nutzen.

Anmerkung: Das System muss auf jeden Fall kostenfrei bleiben (Zukunftssicherheit).

Antwort DigiDoM: Die Grinder sind daran interessiert, dass das System fiir den privaten Nutzer
kostenfrei bleibt. Es geht um Nachbarschaft, nicht um Kommerzialisierung. ABER: keiner kann in
die Zukunft sehen.

Anm. M. Vollmann (nebenan.de) im Nachgang: kleinere und gemeinnutzige Vereine ohne Gewinn-
erzielungsabsicht werden weiterhin kostenlos bleiben.

Frage: Was ist der Vorteil von nebenan.de gegeniiber WhatsApp?

Antwort DigiDoM: Zweierlei. Erstens der Datenschutz. Bei nebenan.de kann keiner deine Daten fiir
private Zwecke oder Missbrauch nutzen. Auf der anderen Seite geht es bei nebenan.de nicht wie
bei WhatsApp um den Austausch schneller Informationen. Nebenan.de ist eher als soziale Platt-
form zu sehen, bei der die Funktionsbiindelung gegeben ist.

Anmerkung: Die parallele Pflege von Websites der z.B. Vereine ware aber weiterhin von Noten.
Antwort DigiDoM: Mit nebenan.de wird (iber eine Bereitstellung einer API gesprochen, um die
Veranstaltungen automatisch auf den externen Webseiten publizieren zu konnen (Anm. AW: ggf.
auch Beitrage dhnlich ,,Custom Facebook Feed Plugin“ fir Wordpress).

Anm. M. Vollmann (nebenan.de) im Nachgang: Eine ansteuerbare APl ist in Planung. Aktuell kon-
nen Beitrdge und Veranstaltungen, die , 6ffentlich” publiziert werden, mittels Hyperlinks auch fur
nicht angemeldete Mitglieder verfligbar gemacht werden.
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Frage: Gibt es eine Adminfunktion fiir das Dorf?
Antwort DigiDoM: Nein. Aber da die Beitrage mit Klarnamen verdéffentlich werden, ist das Risiko
flr unethische Beitrage dullerst gering.

Frage: Gibt es weitere Organisationstools aufSer Nachrichten zur Abstimmung?

Antwort DigiDoM: Nein. Ggf. kann der Nachrichten-Editor ausgebaut werden, um HTML zu unter-
stitzen (Tabellendarstellung usw.). Falls nicht, kann Gber die Einweisung bzw. Bekanntmachung
in/von bestehenden Tools (wie z.B. Doodle, Google Docs usw.) nachgedacht werden.
Anmerkung/Frage: Ein Veranstaltungskalender, um Buchung der RGume zu vereinfachen und die
aktuelle Belegung einzusehen, wére nitzlich. Die Nutzung der Veranstaltungsrdume (gerade im
Rumilingene-Haus) sind hoch frequentiert. Auch Gber nebenan.de abbildbar?

Anm. M. Vollmann (nebenan.de) im Nachgang: Derartige Funktionen weichen doch sehr vom ei-
gentlichen Entwicklungsziel ab. Es existieren bereits eine Reihe ausgezeichneter Tools, die diese
Anforderung abdecken kdnnen.

Puderbach

Frage: Wer pflegt die Inhalte im ,,Dorf“?

Antwort DigiDoM: Es gibt keinen Moderator, alles kommt in chronologischer Reihenfolge ohne
,Wertung”. Es ist allerdings moglich selber Filter einzurichten, um nicht alle Nachrichten immer an
alle zu schicken.

Frage: Was tun die Vereine?

Antwort DigiDoM: Zur internen Kommunikation konnen Gruppen gegriindet werden. Diese kon-
nen entweder ,geschlossen” (Teilnahme auf Einladung eines Mitglieds) oder ,,offen” (jeder kann
eintreten) erstellt werden. Ebenfalls kdnnen sich Vereine registrieren und treten nach AulRen
(beim Erstellen von Veranstaltungen) dhnlich Privatpersonen auf.

Frage: Wie will man Bereich von ein paar StralRenziigen (bspw. Strallen A, B, C in Nippes) auf ein
Dorf miinzen?

Antwort DigiDoM: Die Einzugsgebiete haben fir die Dorfer eine andere Kérnigkeit/einen anderen
Malstab (z.B. Hausgemeinschaft in der Stadt = StraRenzug fir das Dorf; direkte Nachbarn Stadt =
ganzes Dorf und umliegende Nachbarschaft/Quartiere Stadt = umliegende Dorfer) eine kritische
Masse muss erreicht werden. Nimmt man Puderbach + Richstein + Arfeld + Dotzlar + Raumland,
waren das 3.800 potentielle Nutzer*innen. Mit Niederlaasphe insgesamt rund 5.000 Einwohner.

Frage: Wer kann welche Informationen sehen?

Antwort DigiDoM: Die Reichweite kann beim Erstellen eines Beitrags gewahlt werden. Diese um-
fasst mehrere Stufen von ,,Nachbarschaft und Umgebung“ (in diesem Projektstatus die definierten
Modell-dorfer) bis hin zu ,,Nur fir dein Haus”, was dem StraRenzug bzw. dem Dorf entsprechen
wirde. Ebenfalls kdnnen Beitrage 6ffentlich gepostet werden. Dann sind diese auch auRerhalb von
,he-benan.de” sichtbar. Alle nichtoffentlichen Beitrage sind ohne Anmeldung nicht lesbar.

Frage: Wie erfahren neue Blrger von den Gruppen bzw. Vereinen?

Antwort DigiDoM: Indem sie sich bei ,nebenan.de” anmelden.

Frage: Warum ist Niederlaasphe nicht mit dabei?

Antwort DigiDoM: Wenn Niederlaasphe mit dazu kommen mdchte, ware das gut. Wir kdnnen uns
nicht um alle Ortsteile so intensiv kiimmern, wie um die drei Modelldorfer, aber jeder ist willkom-
men.
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Ndéichste Schritte:

Nach intensiver Diskussion erfolgte in beiden Veranstaltungen (Raumland, Puderbach) der jeweils
einstimmige Beschluss, die Nachbarschaftsplattform nebenan.de in der erweiterten Dorferkulisse
Raumland, Arfeld, Puderbach, Dotzlar, Richstein und Niederlaasphe, vorbehaltlich deren Zustim-
mung, einzufihren.

Die Teilnehmer*innen der 2. Werkstatt wurden aufgefordert, sich bei Interesse zu einer kleineren
Arbeitsgruppe zur Erarbeitung der Kampagne zur Einflihrung von nebenan.de zusammen zu schlie-
Ren. Bei dem ersten Arbeitsgruppentreffen sollten unter anderem folgende Fragen geklart werden:
- Zeitpunkt: Wann wirde wir nebenan.de starten?

- Strategie: Welche Kandle sollten genutzt werden?

- Integration: Wie kdnnen wir alle mitnehmen?

- Verbreitung: Wie kdnnen wir Multiplikatoren aktivieren?

Es fanden sich acht Interessent*innen aus Arfeld, Dotzlar und Raumland, sowie fiinf aus Puderbach
und Richstein. Niederlaasphe wurde im Nachgang noch angefragt und ebenfalls eingeladen. Ein dor-
ferlbergreifender Termin wurde fiir November 2018 vereinbart.

Projektideen fir Raumland

P

Abbildung 28: Ideenskizze der ,Ampel” fiir Raumland (links: Traffic Light Tree von Pierre Vivant; rechts: Ampelsammlung)

Im zweiten Teil der Informations- und Riickkopplungsveranstaltung wurden dorfspezifische Projekte
vorgeschlagen und anschlieBend Gber deren Umsetzungschancen und Nutzen fir die Dorfgemein-
schaft diskutiert. In den Reihen der Dorfgemeinschaft sollten Projektunterstiitzer*innen gefunden
werden, die bereit waren die Ideen in Arbeitsgruppen zur Projektreife zu bringen.

Analysierte Themen aus der Biirgerwerkstatt flir Raumland waren:

Stdrkung der Digitalen Dorf.Mitte durch Angebote fiir alle Generationen
Info-Verbindung Reisegarten zu Rumilingene-Haus und Schieferschaubergwerk
Lesegeridit fiir die Bergfiihrer des Schieferschaubergwerks (Sauerland-Card)
Aufzeichnung des Gottesdienstes auf CD. /Live-Ubertragung des Gottesdienstes

Fir Raumland wurden folgende Projektideen aus den Biirgerwerkstadtten im ersten Schritt zur weite-
ren Umsetzung vorgeschlagen:
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Eine ,,Ampel” fiir Raumland

Thema: Sowohl das Schieferschaubergwerk als auch die ,,Ehrenamtskneipe” im Rumilingene-Haus
werden ausschlielRlich mit ehrenamtlichen Helfern betrieben, beides weist deshalb keine regelmafi-
gen Offnungszeiten auf. Bei den Fiihrungen im Schieferschaubergwerk und auch in der Kneipe freut
man sich aber iber méglichst viele Gaste. Wie kénnen die Offnungszeiten flexibel kommuniziert wer-
den, so dass moglichst viele Gaste kommen?

Idee: Eine ,,Ampel” fir Raumland, die dem Wanderer oder Spazierganger schon im Tal anzeigt, ob
Kneipe und Schieferschaubergwerk getffnet sind und sich der Weg auf den Berg zum Rumeligene
Haus also lohnt. Idealerweise ware diese ,Ampel“ auch remote von zuhause aus schaltbar, denn ihr
angedachter Aufstellungsort befindet sich nicht zentral im Dorf. Der sogenannte Reisegarten — Aus-
gangspunkt fir viele Wanderer und zentraler Parkplatz fir Tagestouristen — ist etwas abseits des Dor-
fes im Edertal gelegen. Die Idee fiir diese ungewdhnliche ,Verkehrsregelung” entstand bereits Mitte
2018 im Rahmen der ersten Biirgerwerkstatt.

Unterstiitzer*innen: Aus den Reihen des Heimatvereins und des Rumilingene-Hauses mit Dorfge-
meinschaftsverein schlossen sich drei Personen zu einer Arbeitsgruppe zusammen, die durch den
Ortsvorsteher unterstiitzt wurde.

Die mobile Kartenlese-App

Thema: Bisher mussten alle Besucher*innen des Schieferschaubergwerks auch mit Sauerland-Karte
muhevoll von Hand in Listen erfasst werden (Name, n-stellige Kartennummer, Kartentyp etc.).

Das war mihsam fiir die ehrenamtlichen Bergwerksfiihrer, insbesondere bei groen Bussen mit vie-
len auslandischen Gasten und komplizierten Namen. Aufgrund der klimatischen Umstande (Luft-
feuchtigkeit) kann kein Computer oder Lesegerat fir Barcode der Sauerland-Karte Karte im Bergwerk
deponiert werden.

Idee: Der Barcode auf der Karte enthalt alle notwendigen Informationen. Diesen kann man mittels
einer Smartphone-App scannen und die Daten direkt in eine (Excel) Tabelle ibertragen lassen. Diese
Idee wurde nach der 1. Blrgerwerkstatt von Akteuren in Raumland selbststandig weiterverfolgt und
umgesetzt.

Unterstltzer*innen: Eine technisch versierte Person aus Raumland nahm sich des Projekts gemein-
sam mit der Vorsitzenden des Heimatvereins an.

Die Kirchenkamera

Thema: Immer mehr Pfarrstellen werden zusammengelegt. In der Kirche in Raumland findet der Got-
tesdienst zurzeit an drei Sonntagen im Monat statt, an einem Sonntag in Sassenhausen und sams-
tagsabends in Dotzlar. In der Kirche in Raumland gibt es eine Mikrofonanlage. Der Gottesdienst wird
auf CD aufgenommen und im Umlaufverfahren nach Bedarf verliehen. Die Kapellen in Sassenhausen
und Dotzlar sind zu klein; hier gibt es keine Mikrofonanlage und es kann deshalb auch keine CD er-
stellt werden. In den kommenden Jahren werden voraussichtlich die Kirchengemeinden aus Arfeld,
Richstein, Berghausen und Weidenhausen hinzugezogen, so dass der Gottesdienst rotierend stattfin-
den wird.

Idee: Das bestehende Projekt ,,CD-Dienst” kdnnte ausgebaut werden. Eine Kirchen-Kamera im ,, Kof-

fer”, die den Gottesdienst sowohl live Gbertrégt als auch aufzeichnet und mit dem Gottesdienst ro-
tiert, auch in die kleinen Kapellen. Alle, die keine Moglichkeit haben den Gottesdienst zu besuchen,
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weil sie beispielweise verreist oder krank sind, konnen trotzdem per Ton und Bild z. B. auf einem Tab-
let, Smartphone oder Laptop dem Gottesdienst beiwohnen. Auch zeitversetztes oder wiederholtes
Anschauen und Anhoren des Gottesdienstes ist via Link moglich. Die Erfahrung im Dorf Elsoff hat ge-
zeigt: selber mit dabei sein ist immer erste Wahl, denn es geht ja beim Kirchbesuch auch um die Be-
gegnung, aber, wenn man sich z. B. ein Stiick ,Heimat ins Krankenhaus holen kann, dann geht es di-
rekt besser”®.

Unterstltzer*innen: Flr diese Projekt-ldee kam zunéchst keine Arbeitsgruppe zustande, so dass das
Thema zunachst nicht weiter vertieft wurde.

Projektideen fur Arfeld

Abbildung 29: Marktschwdrmerei (Quelle: Netzwerk Marktschwdrmer)

Bei der ersten Birgerwerkstatt in Arfeld gab es keine konkreten Projektideen. Dorfspezifische The-
men bezogen auf Digitalisierung allgemein, und das neue Zentrum Via Adrina stand im Vordergrund:
Entlastung des Ehrenamts durch digitale Technik [smart house] und einheitliche Organisations- und
Kommunikationsstrukturen

Zentrum Via Adrina als Versorgungsstation [Automaten-Café] und regionale Attraktion [Modellei-
senbahn, WLAN, Rad- und Wanderwege]

Fir Arfeld wurde folgende Projektidee zur Diskussion gestellt:

Marktschwérmerei Via Adrina

Thema: In der Region gibt es viele kleine und auch gréRere regionale Erzeuger, die Interesse an Di-
rektvermarktung haben kénnten. Der Wochenmarkt in Bad Berleburg hat jlingst seine Pforten ge-
schlossen. Das Zentrum Via Adrina als neue Dorfmitte liegt an einer flir Einheimische und Touristen
attraktiven Stelle am Eder-Radwanderweg. Es soll hier eine Versorgungsstation entstehen mit E-Bike-
Ladestation, kleinem automatischen Selbstbedienungs-Café und WLAN. Eine auch regionale Bedeu-
tung wird fiir das neue Zentrum Via Adrina angestrebt.

Idee: Marktschwarmer ist ein bundesweit, dezentral organisiertes Netzwerk fiir Direktvermarktung
von regionalen Produkten mit mehr als 750 Landwirten. Das Unternehmen organisiert ein Netzwerk,
Uber das ausschliefRlich regionale Lebensmittel angeboten werden. Es hat sich zum Ziel gesetzt, Er-
zeuger und Verbraucher wieder ndher zusammenzubringen. Das Geschaftsmodell basiert auf einer

25 Telefonat vom 22.9.2019 mit Pfarrer Cirpka aus Elsoff. Dort wurde bereits 20017 eine Kirchen-Kamera im
Rahmen des Forschungsprojekts Cognitive Village — Vernetztes Dorf der Universitat Siegen eingefihrt.
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Kombination aus Onlineshop und Bauernmarkt. Uber die Plattform werden Produkte im Voraus be-
stellt und bezahlt. Entgegengenommen wird der Einkauf zum Beispiel einmal wochentlich bei der je-
weiligen Abholstelle. Es funktioniert wie folgt:

1. Ein Gastgeber findet einen Standort in seiner Nachbarschaft und griindet eine Gemeinschaft von
Kunden und Lebensmittelproduzenten (“Schwarmerei”).

2. Der Erzeuger verkauft seine Produkte auf der Online-Plattform.

3. Die Kunden bestellen und bezahlen online.

4. Am Markttag treffen sich Erzeuger und Kunden an einem zentralen Treffpunkt, um Ware und In-
formationen zu tauschen.

Die Vorteile von Marktschwiarmer?:

Fairness und Transparenz: In einer Schwarmerei verkauft der Erzeuger seine Produkte direkt an den
Endverbraucher (Direktvermarktung). Er legt die Preise seiner Produkte selber fest und zahlt eine
Servicegebihr in Hohe von 18.35% seines Netto-Umsatzes. 8,35% davon gehen dann an den Gastge-
ber und 10% an das Unternehmen Marktschwdrmer.

Flexibilitat: Die 50 Schwarmereien in Deutschland befinden sich sowohl in der Stadt als auch auf dem
Land, an den unterschiedlichsten Orten: Restaurants, Cafés, Schulen, Kultureinrichtungen, Kinos,
Theater, Coworking-Spaces, Unternehmen-Campus, Gemeinschaftsraumen, Garten, Scheunen,
Markthallen.... und dem Zentrum Via Adrina in Arfeld?

Unterstltzer*innen: Die Vermarktungsplattform ,Marktschwarmer” wurde allgemein von den Teil-
nehmer*innen als interessant fir Arfeld und die Region gesehen, zumal der Wochenmarkt in Bad
Berleburg seit neuestem nicht mehr stattfindet. Der Vorschlag wurde jedoch zunachst - auch zuguns-
ten von nebenan.de - nicht weiterverfolgt. Die Teilnehmer*innen argumentieren, dass die Einflihrung
von zwei Plattformen die Region liberfordern wirde.

Projektideen fur Puderbach
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Abbildung 30: Wanderweg um Puderbach

Bei der ersten Birgerwerkstatt in Puderbach berichtete die bestehende Arbeitsgruppe ,, Wander-
wege” von ihrer Projektidee fiir einen digitalgestiitzten Themenwanderweg rund um Puderbach.
Weiteres interessantes Thema im Dorf war die Information Gber Veranstaltungen und Aktionen der
Vereine mittels insgesamt 13 Anschlagstafeln, schwarzen Brettern und Schaukésten. AulRerdem gibt
es drei unterschiedliche Dorftreffpunkte oder auch Dorf.Mitten: das Dorfgemeinschaftshaus wird im

26 Marktschwiarmer: https://werde.marktschwaermer.de (abgerufen 13.05.2020)
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Rahmen der Vereinsarbeit stark frequentiert, Feste finden vor allem in den Sommermonaten am Ver-
einshaus im Tal statt, der Ort der hochsten informellen Frequenz ist die zentral gelegene Bushalte-
stelle mit Sitz- und Rastmoglichkeit sowie 6ffentlicher Blicherschrank.

Als Themen wurden identifiziert:

Vernetzung der drei Dorftreffpunkte zu einer digitalen Plattform mit ,,AufSenwirkung”
Wanderwege mit besonderen Orten fiir das Dorf und Besucher!

Fiir Puderbach wurde folgender Projektvorschlag zur Diskussion gestellt:

Digitaler Themen-Wanderweg

Thema: Puderbach bezeichnet sich selbst als ,,Das Dorf im Versteck”. Es besteht der Wunsch zu ei-
nem ,,Geheimtipp” fiir das Wandern in Mitten von Naturschutzgebieten zu werden. Dadurch soll
mehr Bekanntheit sowohl nach aulRen bei Gasten und Touristen als auch mehr Wanderqualitat fur
die Dorfbewohner*innen erreicht werden. Bereits im Rahmen des LEADER-Prozesses hat sich eine
Gruppe aus der Dorfgemeinschaft Puderbach zusammengetan, um einen QR-Code basierten The-
menwanderweg zu entwickeln. Uber die QR-Codes kann sich der Wanderer je nach individuellem In-
teresse mit den gewiinschten Informationen versorgen. Die QR-Code-basierte Flihrung bedeutet glei-
cher Weg und gleiche Stationen, aber freie Themenwahl. Themen kénnten sein: 1. Natur, Okologie,
Flora und Fauna 2. historisches und kulturelles Leben, Baudenkmaler und Architektur 3. Ratsel und
Aufgaben fir Kinder. Eine besondere Station (POI) auf dem Weg konnte auch eine der Digitalen
Dorf.Mitten von Puderbach sein: der zentrale Dorfplatz mit 6ffentlichem Biicherschrank, Bushalte-
stelle und Informationskasten.
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Abbildung 31: Zusammenstellung einiger POl durch Arbeitskreis Wanderwege Puderbach

Idee: Eine Kooperation des Projekts digitalgestitzter ,,Themenwanderweg Puderbach” mit der SIT
Studwestfalen und ihrer derzeit in Entwicklung befindlichen Point of Interest (POI) Datenbank ,,Siid-
westfahlen in Zahlen, Daten, Fakten erleben”. Die Datenbank ware eine gute Basis fiir die POl des
Themenwanderwegs von Puderbach. Diese wiirden dort eingepflegt und kdnnten von beliebiger
Technik abgerufen und prasentiert werden. Alle Daten werden mit dem ,,open-data“ Gedanken ein-
gepflegt, sind fiir jeden verfligbar und kdnnten ohne Einschrankungen genutzt werden. Die Datenhal-
tung ware durch die Datenbank gesichert und Schnittstellen zu anderen Dérfern und ihren Wander-
wegen gewahrleistet. Die Prasentation bzw. das Verfligbarmachen auf dem Smartphone und die Be-
nutzeroberflache sind davon unabhéngig und kénnten nach Vorstellungen Puderbachs z. B. als
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Homepage erstellt werden. Die SIT Sidwestfalen zeigt sich interessiert an Puderbach als Modell-Dorf
und wiirde bei der Entwicklung bzw. Einpflege der POl unterstiitzen.

Unterstltzer*innen: Trager des Projekts wére der Arbeitskreis Wanderwege Puderbach, der Gemein-
schaftsverein und die SIT Stidwestfalen.

6. Querschnittsprojekt Digitale Dorfplattform

Auf den in den Blrgerwerkstatten gedulRerten Wunsch nach einer digitalen Dorfplattform, folgte die
Recherche und Marktanalyse bezogen auf bestehende Plattformen und die anschlieBende Kooperati-
onsempfehlung nebenan.de durch das Team DigiDoM. Nach dem gemeinsamen Beschluss aller Mo-
delldorfer und der Dorfer der erweiterten Kulisse die Plattform nebenan.de in den Dorfern einzufiih-
ren, startete die Vorbereitung fiir den Auftakt.

Im Folgenden wird zunachst die Implementierung der Plattform beschrieben, anschliefend die Platt-
form im Praxistest und die weitere Verbreitung und Verstetigung der Plattformnutzung dargestellt,
und schlieRlich werden Ereignisse, Werbung und Offentlichkeitsarbeit ins Verhaltnis zu den Anmelde-
zahlen gesetzt. Fragestellung hierbei ist, welcher Effekt ldsst sich bei den Anmeldezahlen aus den je-
weiligen Bemiihungen, Werbemalinahmen und Informations- und UnterstitzungsmaRnahmen ablei-
ten?

Vorbereitung und Auftakt

Im Vorfeld zu dem ersten Treffen der Arbeitsgruppe Digitale Dorfplattform wurde anhand von Karten
und Luftbildern mit nebenan.de ein Vorschlag fiir den Gebietszuschnitt erarbeitet. Maligeblich waren
einerseits die Ortsteil-/Dorfgrenzen aber auch die Einwohneranzahl und die geografischen Zusam-
menhédnge. AuRerdem wurde im Vorfeld mit nebenan.de dariiber beraten, wie eine Kampagne in den
Dorfern aussehen konnte. Die Vorschlage wurden beim ersten Treffen der Arbeitsgruppe im Novem-
ber 2018 zur Einfihrung der digitalen Dorfplattform prasentiert und zur Diskussion gestellt.

Arbeitsgruppe digitale Dorfplattform

Insgesamt waren rund 15 Teilnehmer*innen aus Raumland, Richstein und Puderbach zum ersten
Treffen der Arbeitsgruppe digitale Dorfplattform ins Rumelingene-Haus nach Raumland gekommen.
Nach BegriiBung durch den Ortsvorsteher und einer Vorstellungsrunde ging es zunachst um die
Hauptziele der Nachbarschaftsplattform nebenan.de fiir die Dérfer und um die Beantwortung offe-
ner Fragen von der 2. Blirgerwerkstatt durch nebenan.de (per Skype-Termin mit Michael Vollmann
Anfang November 2018).

Als Hauptziele fur die Einfihrung von nebenan.de in den Dérfern wurden identifiziert:
- die Integration neu ankommender Nachbarn verbessern,

- das birgerschaftliche Engagement fordern,

- den demographischen Wandel gestalten,

- eine lokale und teilende Gemeinschaft schaffen und starken,

- ortliche Talente und Ressourcen zuganglich machen.
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Im nachsten Schritt wurde der Vorschlag des Gebietszuschnitts diskutiert, in Details modifiziert und
um z. B. AuBengehofte und ein interkommunales Gewerbegebiet erganzt. Die Hinzunahme von Sas-
senhausen, ein benachbartes Dorf, wurde angeregt, jedoch wegen zu schlechter Netzanbindung wie-
der fallen gelassen.

Zur Vorbereitung der Kampagne | ,Dein Dorf und nebenan.de” wurde zundchst tiber die Inhalte der
Kampagne gesprochen und dabei auf Erfahrungen von nebenan.de zuriickgegriffen.
Die Bestandteile, die an jeden Haushalt gesendet werden sollten, waren:

1. Ein Brief (A4) auf Umweltpapier gedruckt und nicht gefaltet, da ein Brief nach Untersuchung von
nebenan.de in dieser Form am ehesten Beachtung findet. Inhaltlich wurde eine Vorlage von ne-
benan.de modifiziert und um die persdnliche Ansprache durch den Ortsvorsteher/die Ortsvorstehe-
rin und die Vorsitzenden der Gemeinschafts-/oder Heimatvereine mit dem Zugangs-Code fiir das je-
weilige Dorf erganzt.

2. Ein Faltblatt zur allgemeinen Information tber die Nachbarschaftsplattform gedruckt und von ne-
benan.de zur Verfligung gestellt.

3. Eine Postkarte ,,Dein Dorf”, die die Verbindung von der Nachbarschaftsplattform nebenan.de zum
Forschungsprojekt DigiDoM und zur Universitat Siegen herstellt.

(siehe Anhang Informationsmaterial nebenan.de).

Fur den Zeitpunkt der Kampagne wurde von allen Dérfern der Jahreswechsel 2018/2019 als geeignet
angesehen; einerseits, weil man sich zu dieser Jahreszeit eine gute Aufmerksambkeit fiir das Thema
Nachbarschaftsplattform erhoffte und andererseits, weil im Januar die ganzen Jahreshauptversamm-
lungen der Vereine in den Dorfern abgehalten werden, auf denen man dann nochmal gezielt auf die
Kampagne und die Nachbarschaftsplattform hinweisen konnte.

Bei ndherer Diskussion stellte sich heraus, dass die Wirksamkeit der Kommunikationskanale in den
Dorfern unterschiedlich bewertet wurde. Es wurde deshalb festgelegt, dass jedes Dorf die Kanéle ak-
tiviert, Gber die die Dorfgemeinschaft am besten zu erreichen ist.

1) Postsendung an alle Haushalte

Die Verteilung sollte in Raumland mit dem Neujahrskalender erfolgen, den jeder Haushalt zum Jah-
reswechsel bekommt, in Arfeld, Dotzlar und Richstein Gber die Samstagsausgabe der Wittgensteiner
Wochenpost (WiPo) — ein kostenloses Anzeigenblatt, das jeweils mittwochs und samstags an alle
Haushalte verteilt wird. In Puderbach sollten Brief, Faltblatt und Postkarte von einem Puderbacher
Bilrger auf seinem taglichen Gang mit dem Hund in alle Briefkdsten geworfen und in Niederlaashpe

das Informationspaket zusammen mit dem Neujahresbrief der Ortvorsteherin liberreicht werden.

Abbildung 32: Sprechzentrale in der alten Schule Niederlaasphe (links) und Lautsprecher an Hausfassade und Strommast
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Zusatzlich wollte sich die Ortsvorsteherin in Niederlaasphe tiber die Dorfrufanlage, rund 20 Lautspre-
cher die es seit 1954 an den Hauswanden verteilt im Dorf gibt, an ihre Dorfgemeinschaft wenden.

Abbildung 33: Rufanlage Niederlaasphe mit zwei von rund 20 Lautsprechern

2) Unterstltzung durch Akteure der Dorfer:

Bei Festen und o6ffentlichen Veranstaltungen sollte zukiinftig fiir nebenan.de geworben werden,
ebenso Uber Organisationen wie die Freiwillige Feuerwehr und lber die Vereine. Aktive Mitglieder
koénnten hier die Multiplikatoren-Rolle ibernehmen.

3) Nutzung lokaler Kommunikationskanale:

Uber alle E-Mail Verteiler sowie WhatsApp-Gruppen sollte die Einladung mit Registrierungscode ver-
sendet werden. Um auch ,Werbeverweigerer” zu erreichen — die z. B. die WiPo nicht erhalten — wur-
den Artikel in den lokalen Medien und im Gemeindeblatt mit Link/Code geplant. Aushange in Schau-
kasten, in Gemeinde- und Gemeinschaftshauser, im Dorfladen etc. sollten lber die Einfihrung der
Nachbarschaftsplattform informieren.

Zudem wurde am 08.01.2019 zum Pressegesprdch mit anschliefender Birgerinformationsveranstal-
tung ins Dorfgemeinschaftshaus in Puderbach eingeladen sowie ebenfalls zur Blirgerinformation am
16.01.2020 nach Raumland ins Rumilingenen-Haus.

Im Laufe des Jahres sollten noch weitere Informations- und Registrierungsveranstaltungen kombi-
niert mit sogenannten Technik-Cafés in den Modelldorfern stattfinden. Diese Technik-Cafés sollten
es auch weniger technikaffinen Dorfbewohner*innen ermdglichen sich mit Unterstiitzung durch das
Projektteam bei nebenan.de zu registrieren und an der Dorfplattform teilzuhaben.

Allen Teilnehmer*innen der Arbeitsgruppe war klar, dass die Kampagne zeitgleich in den Dorfern
stattfinden und die erste Welle der Registrierungen ziigig erfolgen musste. Denn der Erfolg der Ein-
fihrung der digitalen Dorfplattform hdangt maligeblich vom schnellen Erreichen einer kritischen Re-
gistrierungszahl ab, da sonst auf der Plattform keine Aktivitat entsteht und die Besuche auf der Platt-
form ebben schnell wieder ab. Deshalb sollten sich alle Teilnehmer*innen direkt anmelden und ihr
unmittelbares Umfeld aktivieren und ebenfalls fiir diesen Schritt gewinnen.

43



Kampagne | ,,Dein Dorf und nebenan.de”

Die Kampagne ,,Dein Dorf” in Kooperation mit der bestehenden Plattform nebenan.de (Berlin) zur
EinfUhrung einer digitalen Dorfplattform wurde Ende 2018/Anfang 2019 in allen 6 Dérfern der erwei-
terten Kulisse (rund 5.000 EW: Arfeld, Dotzlar, Niederlaasphe, Puderbach, Raumland, Richstein) zeit-
gleich durchgefiihrt, wobei jedes Dorf seine vor beschriebenen individuellen Kommunikationskanale
bemihte (Handzettel, Postkarten und Flyer in Briefkasten, als Einleger in der Wittgensteiner Wo-
chenpost, mit den NeujahrsgriiBen der Ortsvorsteher, mit dem Jahreskalender der Dorfgemein-
schaftsvereine, auf Anschlagsbrettern, tiber die Dorfrufanlage in Niederlaasphe usw.). Begleitet
wurde die Kampagne von Presseeinladungen (8.1.2019 Puderbach) mit nachfolgender Berichterstat-
tung und Informationsveranstaltungen (16.1.2019 Raumland — (iber 40 Teilnehmer*innen) in den
Dorfern. AulRerdem fanden im Januar die Jahreshauptversammlungen aller Vereine statt, bei denen
von Seiten der Ortsvorsteher (OV) und der Vorstdnde intensiv fiir nebenan.de geworben wurde.

Zielgruppe: alle Dorfbewohner*innen; Akquise: Wurfsendung und dorfspezifische Kandile; Koopera-
tion: nebenan.de und Ortsvorsteher*innen/Vereinsvorstidnde; wirtschaftliche Voraussetzungen: be-
stehende Plattform fiir private Nutzung kostenfrei.

Digitale Dorfplattform im Praxistest

Der grolRe Zuspruch zur digitalen Dorfplattform, der sich in den unerwartet hohen Anmeldezahlen
niederschlug, war sicherlich ein Erfolg der Kampagne | und insbesondere ihrer ,Briickenbauer”, der
Ortsvorsteher*innen und Vereinsvorsitzenden. Man hatte fast das Gefiihl, dass die Dorfer auf diese
digitale Dorfplattform gewartet haben. Ganz offensichtlich gab es einen hohen Bedarf, der ja auch in
den Biirgerwerkstitten zum Ausdruck gebracht wurde. Uber das Jahr 2019 befeuert wurde der Im-
plementierungsprozess durch Riickkopplungstermine, das DigiDoM-Dorferquiz zum Nachbarschafts-
tag 2019, die Beschaftigung mit den Landingpages sowie durch die ,,aufsuchende” Digitalisierung und
die Technik-Cafés im Herbst.

Erste Anmeldewelle und Nutzungsverhalten

Die Kampagne | ,,Dein Dorf und nebenan.de” fiihrte im 1. Quartal 2019 zu Anmeldezahlen, die die Er-
wartungen weit (ibertrafen (Ereignisse und Anmeldezahlen in der Ubersicht ab Seite 52). Bereits im
Januar 2019 schnellten die Zahlen sprunghaft in die Hohe, die Kurve blieb den Februar tber bis An-
fang Marz steil, ab April stiegen die Zahlen weiterhin stetig, aber weniger sprunghaft an. Sogar tber
den Sommer konnten Neuanmeldungen registriert werden. Der nachste sprunghafte Anstieg erfolgte
in Folge der Kampagne II.

Die ,Brickenbauer” waren alles Personen, die in ihren Dorfern ein hohes Vertrauen genielRen und
auch in der Vereinslandschaft fest verwurzelt sind, groBtenteils in den jeweiligen Vorstanden. Diese
Verwurzelung fiihrte dazu, dass sich auch die Vereine sehr schnell registrieren lieRen. Fiir die Regist-
rierung ist ein Nachweis der Gemeinnitzigkeit erforderlich, die Vereinssatzung muss hierfir nach
Berlin zu nebenan.de gesendet und gepriift werden. Diesen Schritt veranlassten die Vereine in Eigen-
initiative und nutzten dann sehr schnell die Plattform fiir die Ankindigung ihrer Veranstaltungen. Be-
reits innerhalb des ersten Quartals 2019 lieRen sich 10 Vereine registrieren.
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Die favorisierten Kategorien auf der Plattform waren an erster Stelle Mitteilungen/Veranstaltungen
groRtenteils durch die Vereine, an zweiter Stelle Angebote/Kleinanzeigen, gefolgt von Suche nach
Gegenstanden und Hilfe.

Ruackkopplungstermin nebenan.de

Im Mai 2019 fanden Blrgerveranstaltungen zur allgemeinen Projektinformation und insbesondere
zum Austausch Uber die Erfahrungen nach vier Monaten digitale Dorfplattform nebenan.de statt
(Raumland 9.5.2019; Arfeld 16.5.2019). Es wurde lber das Nutzerverhalten in den Dérfern infor-
miert, die Statistik der Anmeldezahlen prasentiert, Anleitung zur Nutzung und Anmeldung gegeben
und offene Wiinsche und Anregungen gesammelt. Hier kamen einerseits die Teilnehmer*innen zu
Wort, andererseits fand auch eine Riickkopplung mit den Ergebnissen der Blirgerwerkstatten von Ap-
ril/Mai 2018 statt. Anregungen aus den Dérfern fiihrten zu sogenannten Landingpages, individuali-
sierte, von nebenan.de erstellte Startseiten fiir die Dorfer (Landingpages Seite 46). Nebenan.de be-
riet die Dorfer auRerdem bei der , kreativen Nutzung” der bestehenden Plattform fiir die Zwecke der
Dorfer. Das DigiDoM-Dorferquiz wurde vorgestellt und gemeinsam Uberlegt, wie noch mehr Men-
schen - insbesondere die alteren Biirger*innen - erreicht werden kdonnten. Eine Anregung aus der
groRen Runde in Raumland war, diese Biirger*innen in ihren bestehenden Formaten aufzusuchen
(,Aufsuchende” Digitalisierung Seite 46).

Auch auf nebenan.de selber erkundigte sich das Projektteam, welches ebenso regiestiert war, unter
der Uberschrift ,,Eure Meinung ist gefragt” nach Erfahrungen aus einem Vierteljahr mit der digitalen
Dorfplattform. Es gab zwei positive Rliickmeldungen, in denen vor allem die Veranstaltungshinweise
lobend erwahnt werden. Es wurde der Wunsch gedulert, dass sich die Vereine noch verstarkt auf der
Plattform engagieren und dass es schon ware, wenn noch mehr Leute mitmachen wiirden und
dadurch noch mehr Nachbarschaftshilfe moglich wiirde.

Zielgruppe: alle Dorfbewohner*innen; Akquise: Einladung (iber Ortsvorsteher.

DigiDoM-Dorferquiz. Dein Dorf und nebenan.de

Zum Nachbarschaftstag 2019 (25. Mai) wurde das DigiDoM-Dérferquiz entwickelt. Das Quiz sollte flr
nebenan.de werben, zum gemeinsamen Feiern anregen und die Doérfer dadurch besser untereinan-
der vernetzen. Quizinhalt waren Details in den Doérfern, die als Fotos erraten werden sollten, Witt-
gensteiner Mundart (Interviews mit dlteren Dorfbewohner*innen zum Thema) und Wissensfragen zu
den Dorfern (siehe Anhang Quiz und Losungsblatt). Das Quiz wurde mit Hilfe der Online-Umfrage-
Software LimeSurvey erstellt und war vom 1. bis 25. Mai 2019 online verfligbar, zudem noch am Tag
der Preisverleihung per Handzettel zum analogen Ausfiillen. Die Quiz-Fragen kamen teilweise aus
den Reihen der Dorfgemeinschaft, die Preise waren Spenden der Vereine und der Ev. Gemeinde. Ge-
winne waren z. B. eine Luftaufnahme vom eigenen Haus und Umgebung, eine Miniaturfigur der Kir-
che Raumland (Ev. Kirchengemeinde), Nutzung des Bistros im Rumilingene-Haus fir eine Party, Frei-
getranke in der Ehrenamtskneipe (Dorfgemeinschaft Raumland), Eintrittskarten fiir das Schiefer-
schaubergwerk (Heimatverein Raumland), eine Fahrt mit der Feuerwehrausziehleiter (Feuerwehr Ar-
feld) etc. Die Preisverleihung fand im Rahmen der Einweihung des neuen Feuerwehrgeratehauses
mit (iber 600 Besucher*innen in Arfeld statt, die ,,Glicksfee” war der Loschgruppenfiihrer der Feuer-
wehr Arfeld. AuBerdem angereist war der Mitsingchor aus Raumland, der anlasslich des Festes seine
,0de an die Heimat“ (ein Lied zum Thema Dérfer und Digitalisierung) urauffiihrte. Neben dem ge-
meinsamen Feiern gelang die regionale Vernetzung zwischen den Dérfern auch tiber den Tag hinaus,
denn Puderbacher gewannen z. B. Freigetranke in der Enrenamtskneipe in Raumland und Arfelder
konnten einmal Geburtstagfeiern im Vereinsheim in Puderbach abhalten. Fir die digitale Dorfplatt-
form konnten durch das Quiz allerdings keine nennenswerten Neuzugange verzeichnet werden.
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Zielgruppe: alle Dorfbewohner*innen; Akquise: Biirger-Info-Veranstaltungen, nebenan.de; Koopera-
tion: Akteure der Dérfer, Vereine; wirtschaftliche Voraussetzungen: Preise wurden gespendet, Preis-
verleihung im Rahmen bestehender Festivitdten.

Landingpages
Dem Wunsch der Dorfer, sich als Dorf auch tiber die Plattform prasentieren zu kénnen, wurde in Ko-
operation mit nebenan.de in Form von individualisierten sogenannten ,Landingpages” entsprochen.

Auf den dorfspezifischen Seiten findet sich neben einem Panoramabild und dem jeweiligen Wappen
des Dorfes, ein allgemeiner Text zur digitalen Dorfplattform in Kooperation mit DigiDoM und ne-
benan.de sowie ein kurzer Grul® der Ortsvorsteher des jeweiligen Dorfes und eine Karte mit dem Ge-
bietszuschnitt. Diese Seiten wurden sowohl fiir die Modelldorfer als auch fiir die Dorfer der erweiter-
ten Kulisse entwickelt.

Gibt man den jeweiligen Link ein, z.B. https://arfeld.nebenan.de, so landet der Nutzende auf der ent-
sprechenden Startseite des Dorfes.

Abbildung 35: Landingpages entworfen von nebenan.de der erweiterten Dorferkulisse

,Aufsuchende” Digitalisierung

Wie erreichen wir diejenigen, die zu unseren Informationsveranstaltungen DigiDoM nicht kommen,
weil das Thema Digitalisierung zu weit von ihrer Lebenswirklichkeit entfernt ist? Hierzu erfolgten wei-
tere Informationsveranstaltungen. Der Kontakt zum monatlich stattfindenden Frauenfriihstiick (je-
den 1. Dienstag) im Gemeindehaus wurde iber den Pfarrer der ev. Gemeinde Raumland hergestellt.
Jedes Friihstiick findet zu einem Thema statt, zu dem Referent*innen eingeladen werden, auBerdem
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wird gesungen und gebetet. Flr das Friihstlick am 2. Juli 2019 waren als Programmpunkte ein ge-
meinsames Waffelbacken, ein Kurzvortrag zum Projekt Digitale Dorf.Mitte und die Einladung zum
Technik-Café vorgesehen. Insgesamt waren rund 50 Frauen im Alter von Mitte 60 bis Ende 80 aus
Raumland und den umliegenden Dorfern anwesend. Rund 10 Frauen wollten an einem ersten Tech-
nik-Café in Arfeld teilnehmen, das am 10.7.2019 stattfinden sollte.

Abbildung 36: Frauenfriihstiick im Juli 2019 im Gemeindehaus Raumland

Zielgruppe: Seniorinnen der Dérfer; Akquise: Einladung liber Gemeindepfarrer und Organisatorin des
Frauenfriihstticks.

Eigeninitiative der Dorfer

Abgesehen von der allgemeinen Aktivitat der Dorfbewohner*innen und der Vereine starteten einige
der Modelldérfer auch eigene Initiativen, um noch mehr Nachbar*innen als aktive Mitglieder der
Plattform zu gewinnen. So gab es beispielweise die Initiative von ,,Raumland singt — Die Wunschliste”
im September 2019. Am 28. September 2019 stieg im Rumilingene-Haus das zweite Raumlander Mit-
singkonzert unter dem Motto , Heimatabend” mit einem groRen Block Rudelsingen. Exklusiv wurde
den Nutzern von nebenan.de die Moglichkeit geboten, sich Ihre Lieblingslieder fiir das Mitsingpro-
gramm zu wiinschen! Zitat der Mitteilung auf nebenan.de: , Also schnell den Lieblingstitel hier posten
und am 28.9. Spal’ haben. Kleingedrucktes: Jeder Nutzer des Portals www.nebenan.de kann sich tGber
das Portal bis zu funf Lieblingslieder wiinschen. Das missen keine Heimatlieder sein. Meldeschluss ist
der 14. September.“

Als weitere Eigeninitiativen zur Plattformbewerbung sind zu nennen: die zehn Ortseingangsschilder
mit dem ,Klick dich ein® (Klick Dich ein: Ortseingangsschilder und Nachbarschaftsplattform) und die
neue Homepage des Zentrum Via Adrina in Arfeld mit Hinweis auf das Technik-Werkstatt-Café, das
ebenfalls mit nebenan.de verknipft ist.

Technik-Cafés Arfeld und Puderbach

Bei den Birgerwerkstdtten wurde der Wunsch geduRert, die ganze Dorfgemeinschaft — auch weniger
technikaffine Bewohner*innen —in den Prozess der Digitalisierung miteinzubeziehen. Von Juli 2019
bis Ende 2019 fanden in Arfeld und Puderbach monatlich Technik-Cafés mit Kaffee, Tee und Kuchen
statt (10.7.; 14.8.; 20.8.; 11.9.; 24.9.; 9.10.; 15.10; 13.11.; 19.11,; 11.12.; 17.12.).
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Abbildung 37: Technik-Café in Arfeld

In der Digitalen Dorf.Mitte, dem Dorfgemeinschaftshaus, wurde Unterstiitzung und Starthilfe bei der
Anmeldung zur digitalen Dorfplattform geleistet und alle Fragen rund um Tablet, Smartphone & Co
beantwortet. Die jeweils rund zehn Personen umfassenden Gruppen wurden Gber , Digitale Hilfe flr
Jedermann” auf der Plattform nebenan.de organisiert. Technische Gerate kénnen ggf. entliehen wer-
den. Initiiert zunachst durch das Projektteam DigiDoM sollten sich die Technik-Cafés verselbststandi-
gen und generationeniibergreifend Technikbegeisterte den weniger technikaffinen Bewohner*innen
helfen. Seit Ende 2019 stehen die Technik-Cafés auf eignen ,,Beinen”. Es haben sich jeweils , Digital-
Experten” in den Dorfern gefunden; allerdings fanden Pandemiebedingt keine Treffen statt. Hier wird
es wichtig sein, nach Ende der Kontaktbeschrankungen diese 6rtlichen Experten wieder zu aktivieren.

e e e | S T

Abbildung 38: Technik-Café in Pudrbach
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Zielgruppe: weniger technikaffine, héufig dltere Personen, Technikbegeisterte; Akquise: Einladung
iber Initiativen und Vereine.

Weiterfiihrung und Verbreitung: Kampagne Il

Nach der ersten Anmeldewelle aufgrund der Kampagne im Dez. 2018/Jan. 2019 und einem , Wett-
lauf” der Dorfer bei den Registrierungszahlen im ersten Quartal 2019 sank die Aktivitat auf der digita-
len Dorfplattform ab dem zweiten Quartal. Uber das Jahr gab es immer wieder leichte Anstiege, die
haufig mit Berichterstattung, Informationsveranstaltungen oder Aktionen zusammenhingen. GroRRere
Anmeldebewegungen und eine hohere Aktivitat konnten jedoch nicht verzeichnet werden. Ziemlich
genau ein Jahr nach der Kampagne | startete das Projektteam, trotz der insgesamt weit Gberdurch-
schnittlichen Haushaltsdurchdringung, eine zweite Kampagne in den Modelldérfern Raumland, Arfeld
und Puderbach. Es sollten auch die eher zuriickhaltenden Dorfbewohner*innen erreicht und aktiviert
werden.

Kampagne Il ,Dein Dorf und nebenan.de” und ihre Effekte

Mitte November 2019 startete die Kampagne Il in den Modelld6rfern. Es wurden abermals Giber die
Ortsvorsteher Handzettel und Postkarten/Flyer an alle Haushalte verteilt. In Dotzlar und Niederlaas-
phe fand keine zweite Kampagne statt. Durch diese Kampagne Il konnte ein erneuter Schub bei den
Anmeldezahlen verzeichnet werden, der sich aber im Vergleich zum Anstieg nach der Kampagne |
deutlich geringer ausnahm. Die Kampagne Il war die letzte aktivierende Aktion von Seiten des Pro-
jekts DigiDoM. Auf der Plattform registrierten sich auch im ersten Halbjahr 2020 kontinuierlich wei-
tere Personen, die Kurve blieb aber flach.

Bis Anfang 2020 hatten sich knapp 500 Teilnehmer*innen angemeldet und damit iber 30 % der
Haushalte. Im Verlauf des Jahres 2020 stieg die Zahl der Nutzer*innen auf rund 540 und damit auf
eine rund 32%ige durchschnittliche Haushaltsdurchdringung. Diese Anmeldezahlen sind mehr als
doppelt so hoch wie die der Top-15 Stadte von nebenan.de.

Active Users Count (HoodHood) HoodHood Active Users Count (reach)
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Abbildung 39: Anmeldekurve 2019 (links) und erste Hdlfte 2020 (rechts) - ohne Niederlaasphe. (Quelle: nebenan.de)
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Der Effekt der Kampagne Il lasst sich besonders gut im Vergleich der Modelldérfer mit den Ortsteilen
Dotzlar und Niederlaasphe ablesen, wo die zweite Kampagne nicht stattgefunden hat. Hier gibt es
keinen Sprung in der Kurve und die Anmeldezahlen und die Aktivitat auf der Plattform bleiben deut-
lich geringer.

Weekly Retuming User Monthly Returning User

Mar 15,200 Apr1S,2020  May16,2020
Moz ey 2015 iz spn

Abbildung 40: Anmeldekurve fiir Dotzlar (links) und Aktivitdt wéchentlich und monatlich (Mitte und rechts) (Quelle: ne-
benan.de)

Zielgruppe: alle Dorfbewohner*innen der Modelldérfer; Akquise: Wurfsendung und dorfspezifische
Kandle (z.B. WiPo 28 KW Raumland); Kooperation: nebenan.de und Ortsvorsteher*innen; wirtschaftli-
che Voraussetzungen: fiir private Nutzung kostenfrei.

Ereignisse, Anmeldezahlen und Erfolge

Der Erfolg der Plattform nebenan.de in den sechs Dorfern Wittgensteins ldsst sich quantitativ anhand
von Zahlen und Statistiken (iber die eineinhalb Jahre beziffern. Es gibt aber auch eine qualitative
Komponente, die sich Gber einzelne beispielhafte besondere ,,Geschichten” auf der Plattform heraus-
lesen lasst. Ein dritter wichtiger Faktor ist die Frage nach den Erfahrungen der Nutzer*innen und ih-
rer Einschatzung der Relevanz der Dorfplattform fiir die Lebensqualitat in den Dorfern.

Ereignisse und Anmeldezahlen in der Ubersicht

Wie aus der Darstellung zur ersten und zweiten Anmeldewelle ersichtlich haben die Anmeldezahlen
in den Modelldorfern alle Erwartungen bei weitem Gbertroffen. Am Ende der durch uns begleiteten
1,5-jahrigen Laufzeit lasst sich mit 536 aktiven Nachbarn (Raumland 186; Arfeld 111; Puderbach 93;
Niederlaasphe 75; Dotzlar 68) bei rund 1.650 Haushalten eine Haushaltsdurchdringung von insge-
samt durchschnittlich 33% und bei den Modelldérfern sogar bis zu 46,5% feststellen (Raumland
37,2%; Arfeld 37%; Puderbach/Richstein 46,5%; Dotzlar 27,2%; Niederlaasphe 18,8%). Zur Einschat-
zung des herausragenden Erfolgs der Dorfer in Wittgenstein: die Top-15 Stadte bei nebenan.de errei-
chen als Spitzenwert im Durchschnitt gerade 5% bis max. 15%*’ und die Werte in landlichen Rdumen
liegen im allgemeinen laut Aussage nebenan.de sogar noch deutlich unter denen der Stadte.

27 Stand 30.6.2020 nebenan.de, Telefonat 31.07.2020
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Abbildung 41: Entwicklung der Anmeldezahlen fiir Raumland 2019 (links) und die gesamte Dérferkulisse (rechts) (Quelle:
nebenan.de)

Neben den Anmeldezahlen Idsst sich auch die Aktivitat auf der Plattform messen. Nebenan.de erhebt
hierfir die Zahlen derjenigen, die sich mindestens einmal in der Woche einloggen (Weekly Returning
User), mehrfaches Einloggen bleibt in der Statistik unberiicksichtigt. Analog gilt dies ebenfalls fiir die
Kurve der monatlichen Besuche (Monthly Returning Users). Hier ist die Kontinuitat in der Nutzung
besonders beeindruckend; auch im zweiten Jahr der Plattform lassen sich Ausschldge der Kurve bis
zu liber 70% ablesen, bei den monatlichen Zahlen tberspringt die Kurve sogar vereinzelt die 80%
Marke. Die Anzahl der Personen die sich einloggen sind ein Indiz fur die Aktivitat der Plattform: Ne-
benan.de geht von einer direkten Korrelation aus. Zum Vergleich die Zahlen anderer Stadte: hier sind
nach Angaben von nebenan.de 30% wochentliche Nutzer*innen und 45% monatliche Nutzung abso-
lute Spitzenwerte?®,

Weekly Returning User Monthly Returning User
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Abbildung 42: Aktivitdt erste Jahreshdlfte Raumland 2020 wéchentliche Nutzer*innen (links) und monatliche (rechts)
(Quelle: nebenan.de)

28 Stand 30.06.2020 nebenan.de, Telefonat 31.07.2020
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Was hat den Anmeldeprozess so sehr beflligelt und dazu gefiihrt, dass sich die Aktivitat auf solch ei-
nem hohen Niveau eingependelt hat? Die Vermutung, dass die passgenaue Kampagne | und die ver-
trauensvollen Paten der Kampagne (Ortsvorsteher*innen und Vereinsvorstande) einen hohen Anteil
daran haben, wurde von nebenan.de bestatigt. Auerdem haben wir im Rahmen des Projekts Di-
giDom das Thema Digitalisierung und Nachbarschaftsplattform tber das ganze Jahr 2019 in den Mo-
delldorfern durch zahlreiche Veranstaltungen und Aktionen im Gesprach gehalten. Die Effekte dieser
Strategie lassen sich ablesen, wenn man sich die Aktivitat auf der Plattform der Dorfer der erweiter-
ten Dorferkulisse anschaut. Sie starteten zunachst auch aufgrund der Kampagne dhnlich stark, die
Aktivitat sank aber Gbers Jahr immer weiter auf unter 20%. In Dotzlar und Niederlaasphe fand keine
Kampagne Il gegen Ende des Jahres 2019 statt: Auch das lasst sich im Vergleich der Kurven der Mo-
delldorfer versus der Dorfer der erweiterten Kulisse sehr gut ablesen. Nichts desto trotz liegen auch
die Werte der Dorfer der erweiterten Kulisse Giber dem Durchschnitt.

Weekly Returning User Monthly Returning User

100% 100%

20%

50%

Jun 2019 Aug 2019 Oct 2019 Dec 2019

Abbildung 43: Aktivitdt Dotzlar 2019 (Quelle: nebenan.de)
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Abbildung 44: Aktivitdt Arfeld 2019 (Quelle: nebenan.de)
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Neben den spezifischen Ereignissen in den Dérfern 16sten auch allgemeine Ereignisse die Effekte aus:
So sind z. B. die eher geringe Aktivitat wahrend der Sommerferien insgesamt Tendenzen auf der
Nachbarschaftsplattform nebenan.de und das Jahr 2020 war stark durch die Kontaktbeschrankung im
Marz und deren Lockerung im Mai 2020 beeinflusst.
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Abbildung 45: Einfluss der Corona-Kontaktbeschrdnkungen auf die Aktivitét in Puderbach/Richstein 2020 (Quelle: ne-
benan.de)

Erfolgsgeschichten bei nebenan.de

Es lassen sich viele Geschichten lber nebenan.de und die sechs Dérfer erzéhlen. Bei unseren Feed-
backgesprachen waren wir liber die vielen positiven Riickmeldungen und guten Geschichten positiv
iberrascht. Ein GroRteil davon ist nicht 6ffentlich oder nicht bekannt, denn ob der , Reiskafer auf
dem Vormarsch in die Dorfmitte” gestoppt werden konnte, ob zum Schmiedefest in Arfeld oder zum
traditionellen Ostereiersuchen in der Grube Delle mehr Menschen gekommen sind, wer nun beim
Dammerschoppen in Niederlaasphe aufgrund von nebenan.de da war? HeiRt der geschlossene Bei-
trag, dass das Bobbycar gefunden wurde? Der verlorene Schliissel auf dem Friedhof in Arfeld zu sei-
nem Besitzer zuriickgelangte? Jemand zufallig Gber die verlustige Seilwinde im Wald gestolpert ist?

Die Geschichte von ,,Raumland singt!“

Seit 1883 wird in Raumland regelmaRig gemeinsam gesungen. Der Chor trifft sich im Rumilin-
gene-Haus und hatte gerne noch mehr Sdanger*innen. Alle Werbungsversuche mittels Mund
zu Mund Verbreitung oder auch Wurfsendungen in die Briefkasten liefen ins Leere.

Die Idee, es liber nebenan.de zu versuchen war erfolgreich! Bereits kurz nach Erscheinen der
Einladung zum Mitsingen auf der digitalen Dorfplattform freute sich der Chor Gber drei neue
Sanger! Gemeinsam wurde intensiv fir den Heimatabend am 28. September 2019 geprobt.
Neben ,,Wunschliedsingen” gab es dann auch ganz analog Apfelwein aus dem Pfarrgarten.
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Abbildung 46: Der Raumlédnder-Chor bei der Eréffnung des Feuerwehrgerédtehauses Zentrum Via Adrina im Mai 2019

Die Geschichte von der Spiilmaschine

Bereits mehrfach hatte Jutta P. aus Raumland versucht ihre Spiilmaschine kostenlos abzuge-
ben — auch lber Kleinanzeigen klappte es nicht. Dabei war es eine wenig benutzte, gute Ma-
schine, die noch sehr viel schmutziges Geschirr splilen kénnte. Also doch wegwerfen? Viel zu
schade!

Ihre Anzeige auf nebenan.de in der Rubrik Marktplatz hat Jutta P. nach weniger als zwei
Stunden wieder geschlossen: Die Kita Blauland aus Raumland brauchte dringend eine neue
Spulmaschine und hat sich Gber das Geschenk sehr gefreut!

Die Geschichte von den Fichten

Eintrag Edgar H. aus Arfeld 17.5.2020: ,Es gibt ungefahr 10 Kiefern auf meinem Stiick Land:
Sie sind wegen des Kafers tot und es besteht die Gefahr, dass sie umgepustet werden. Es gibt
viele Falle wie diesen, weshalb die Profis sehr beschaftigt sind. Ich hatte auch gerne die
Baume firs Arfelds Osterfeuer gespendet, aber auch das wurde (Anm. wegen Corona) abge-
sagt. Ich bin selbst unerfahren mit der Kettensage, aber ich habe eine. Wer will mir helfen?
Das Holz kann geteilt werden. Ich wiirde es gerne horen, - Edgar”

26.5.2020: ,,Nach einem anstrengenden Arbeitstag wurden 8 Fichten gerdumt! Nur noch 5
flir das nachste Mal. Danke!”

Die Nutzer*innen der Dorfplattform

Das von nebenan.de ermittelte Durchschnittsalter der Nutzer*innen von nebenan.de ist mit Mitte 40
Jahren im Vergleich zu anderen sozialen Medien relativ hoch?® und entspricht in etwa dem Durch-
schnittsalter der Bevolkerung (Durchschnittsalter 31.12.2019 Gesamtbevolkerung Deutschland 44,5
Jahre®?). Soweit sich das Alter an Hand von Statusfotos schitzen lasst, entspricht das Alter der Nut-
zenden in unseren Modelldérfern ebenfalls diesem Trend. Es sind aber auch etliche Nutzer*innen der

2% Nebenan.de: https://magazin.nebenan.de/artikel/studie-weniger-anonymitat-durch-vernetzte-nachbarschaf-
ten (abgerufen 19.11.2020)

30 Statista: https://de.statista.com/statistik/daten/studie/723069/umfrage/durchschnittsalter-der-bevoelke-
rung-in-deutschland-nach-staatsangehoerigkeit (abgerufen 16.11.2020)
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Altersgruppe 65+ zuzuordnen. Der Anteil an Frauen und Mannern ist in der Tendenz ausgewogen,
wobei die Anzahl der mannlichen Nutzer in allen Dorfern etwas starker ist.

Die Vereine waren von Beginn an sehr stark vertreten. Die Anzahl der Vereine blieb mit 15 Registrie-
rungen stabil (Stand 30.6.2020), wobei die Aktivitat auf Grund der Corona-Pandemie sehr zurlickging.
Die Vereine nutzten die Plattform hauptsachlich zur Bekanntmachung von Versammlungen oder Ver-
anstaltungen. Da die Dorfgemeinschaftshauser geschlossen waren und das Vereinsleben aufgrund
der Corona-Regeln zurzeit im Wesentlichen ruht, sind die Vereine auf der Plattform ,ruhig” gewor-
den.

Neben der Ankiindigung von Veranstaltungen wird die Rubrik Marktplatz besonders intensiv genutzt.
Hier wird verschenkt, verkauft, verliehen und getauscht. AuSerdem wurden Rat und Tat gesucht und
geboten. Das Team DigiDoM nutzte die Plattform ebenfalls um mit den Dorfgemeinschaften zu kom-
munizieren. Hier wurden die Nutzer-Cafes und die Live-Stream-Gottesdienste angekiindigt sowie
Feedback zu der Plattform und dem Projekt DigiDoM eingeholt.

7. Dorfspezifische Projekte

Die dorfspezifischen Projektvorschlage wurden durch das DigiDoM-Team bei der 2. Biirgerwerkstatt
in den Dorfern vorgestellt. Fir einen Teil dieser Vorschlage konnten unmittelbar Interessierte gewon-
nen werden (s. Kapitel 5), die die Projektideen in Arbeitsgruppen mit Unterstitzung des DigiDoM-
Teams voranbrachten und zu Projekten entwickelten. Dazu gehorten die digitale ,,Ampel” und das
Kartenlesegerat fir Raumland sowie der digital unterstitzte Wanderweg in Puderbach, der allerdings
in der Fortsetzung ins Stocken geriet (siehe weiter unten). Weitere Projektvorschlage wurden grund-
satzlich positiv bewertet, die Kirchenkamera fiir Raumland und die Initiierung einer ,,Marktschwar-
merei” flir Arfeld, blieben aber in der Schwebe oder fanden keine Unterstiitzer*innen. Im weiteren
Verlauf wurden Akteure, Interessierte und potenzielle Projektmacher*innen gezielt angesprochen.
Die Weiterentwicklung der dorfspezifischen Projektideen mit gezielter Ansprache in allen Modelldor-
fern fihrten zur Kirchenkamera fiir Raumland, zum Fab Lab fiir das Zentrum Via Adrina, zur Digitali-
sierung der Mitfahrerbank in Arfeld, zum Public Screen fiir Puderbach sowie zur Vernetzung des Fa-
milienzentrums Blauland. Im Folgenden werden die Projekte und ihre Umsetzung fiir das jeweilige

Modelldorf beschrieben und ihre Macher*innen vorgestellt.

Projekte Raumland

Mit rund 1.300 Einwohnern ist Raumland das groRte der Modelldorfer, aber auch das dezentralste
mit weit auseinanderliegender Siedlungsstruktur. Dem selbstgewahlten Slogan folgend ,,Ein Dorf
wachst zusammen*” ist das Hauptanliegen in Raumland sich zu vernetzen und miteinander zu verbin-
den, um dadurch die raumliche Distanz zu Uberwinden. Eine Art Zentrum des Dorfes, wenn auch
nicht raumlich zentral gelegen, stellt das Ensemble Rumilingene-Haus, Kirche Raumland und Gemein-
dehaus dar. An diesem Knoten laufen schon jetzt viele ,Faden” zusammen. Aktivitdten und Besucher-
frequenz sollten durch digitale Technik erhoht und die Dorfmitte um digitale Angebote erganzt wer-
den.
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Ungewohnliche Verkehrssteuerung: Die Schiefer-Ampel
Idee: Eine online unterstiitzte ,Ampel“ remote liber das Handy steuerbar, die dem Wanderer oder
Spazierganger schon im Tal anzeigt, ob die Ehrenamtskneipe im Dorfgemeinschaftshaus und das

Schieferschaubergwerk auf dem Berg ge6ffnet haben. Die Idee stammt aus der ersten Biirgerwerk-

statt in Raumland vom Mai 2018.

Weiterentwicklung: Schon von Beginn an stand fest, dass der beste Ort fiir eine ,Ampel”in Raumland
der sogenannte Reisegarten ist, ein Wanderparkplatz im Tal an der Eder gelegen. Das ist der Ort, an
dem sich im dezentralen Raumland viele Wege kreuzen. Hier gehen die Dorfbewohner*innen alleine
oder mit dem Hund spazieren, starten Fahrradtouren und auBerdem parken hier Einheimische wie
Besucher*innen fiir ihre Ausfliige auf dem Wittgensteiner Schieferpfad und entlang der Eder. An
schénen Tagen hat der Reisegarten eine liberraschend hohe Besucherfrequenz, das Rumilingene-
Haus und das Schieferschaubergwerk liegen in fuBlaufiger Entfernung auf der Hohe.

3 2 i ;
o L BReisegarten.

SchieferschaL- [
bergwerk

Das Rumilingene-Haus

Dorftreffpunkt, Veranstaltungsraum und Kneipe
bietet Euch heute:

Das Schieferschaubergwerk

igung fir Euch geaffnet/

Abbildung 48: Entwurf fiir ein ungewéhnliches Verkehrsregelungssystem, die ,Ampel”in Raumland (Fotomontage)

Die Anforderungen an das System wurden in enger Zusammenarbeit mit einer daflr ins Leben geru-
fenen Arbeitsgruppe weiterentwickelt. Die Gruppe bestand im Kern aus vier Personen aus Raumland,
erganzt um zwei Personen aus dem Team-DigiDoM. Es waren zwei Mitglieder des Heimatvereins und
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zwei des Gemeinschaftsvereins Raumland, drei der Personen in Doppelfunktion als Vereinsvorsit-
zende, Ortsvorsteher sowie Mitarbeiter der Stadt Bad Berleburg. Alle Teilnehmer*innen gehoéren zu
den Aktiven innerhalb der Dorfgemeinschaft.

Ill

Die Idee von Seiten des DigiDoM-Teams mit der ,Ampel“ nicht nur den Status ge6ffnet/geschlossen

fur die Ehrenamtskneipe und das Schieferschaubergwerk - also griin/rot - anzuzeigen, sondern auch
das aktuelle Angebot im Rumilingene-Haus lber Icons zu kommunizieren, wurde von der Arbeits-
gruppe positivaufgenommen und eine Liste der moglichen Inhalte erstellt. Die mit Icons hinterlegten
Inhalte, die Festlegung des Aufstellungsorts sowie die Montage vor Ort erfolgte Uber die Arbeits-
gruppe; Design, Planung und Realisierung der Ampel Uiber das DigiDoM-Team. Die App fiir die Schal-
tung der ,,Ampel” wurde im Rahmen einer Bachelor-Arbeit von einem Studierenden der Universitat
Siegen erstellt.

Abbildung 49: Eréffnung der Ampel 2020 (links) und stark frequentierter Reisegarten an einem Wochenende im Mai 2020
mit Raumland im Hintergrund (rechts)

Umsetzung: Im November 2019 wurde der finale Entwurf der digitalen ,Ampel” bestéatigt und die Ar-
beiten beauftragt. Nach Fertigstellung wurde sie unter dem Dach der Schutzhitte im sogenannten
Reisegarten installiert.

Die Steuerung der ,Ampel” wird von einem Microcontroller (Arduino Mega) ilbernommen. Dieser
stellt mittels GSM-Modem eine Internetverbindung mit dem Cloud-Service ,,Blynk” her. Eine platt-
formiibergreifende Smartphone-App zur Steuerung wurde ebenfalls mittels ,,Blynk” realisiert. Die PV-
Anlage auf dem Dach der Hiitte liefert den notwendigen Strom.

Abbildung 50: Ampel Vorderseite aus Schiefer, Innenleben der Schaltzentrale und die Steuerung lber das Smartphone
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Kooperation: Die ,,Ampel“ erwies sich als komplexes Projekt. Da es auf dem Parkplatz Reisegarten
bisher keine Stromversorgung gab, musste fiir den Betrieb der Ampel eine PV Anlage auf dem Dach
der Schutzhiitte installiert werden. Die Installation wurde von einem ortsansassigen Elektriker ehren-
amtlich Glbernommen. Der Wunsch der Arbeitsgruppe war, dass die Ampel aus dem ortstypischen
Material Schiefer bestehen sollte. Der Schiefer stammt zwar nicht aus dem Schieferschaubergwerk in
Raumland, hier wird schon seit 1923 kein Schiefer mehr abgebaut, aber aus der Region (Schiefer-
grube Schmallenberg). Die Schiefergravur wurde in Wunderthausen durch eine ortsansassige Gravie-
rerin von Hand gefertigt, die Icons in Bad-Berleburg gedruckt und das Holz-Gehduse stammt von ei-
nem Schreiner aus Biedenkopf-Wallau. Die einzelnen Bestandteile des technischen Innenlebens, LED-
Leuchten samt Verkabelung, Ladegerat und Akku mussten ebenfalls in dem Gehause untergebracht
werden. Zuvor erfolgten Tests fiir die LED-Leuchtmittel und deren Helligkeit in den einzelnen Ampel-
Fachern am Pappmodell.

Offentlichkeitsarbeit: Die ,,Ampel” von Raumland wurde am 12. Marz 2020 feierlich eréffnet. Leider
wurde sie zundchst nicht in Betrieb genommen, da unmittelbar nach diesem Termin die SchlieSung
der Dorfgemeinschaftshauser durch die Stadt Bad Berleburg aufgrund der Corona-Krise erfolgte. Der
Pressetermin vor Ort und die Presseberichterstattung von der Er6ffnung der ungewoéhnlichen ,Am-
pel-Anlage” in Raumland konnte noch stattfinden.

Die Ampel in der Praxis: Die Technik sowie die Einweisung in die Benutzung der ,,Ampel“ erfolgte auf-
grund der Corona-Krise und den Kontaktbeschrankungen erst zeitlich verzogert am 22.5.2020. Alle
vier Mitglieder der Arbeitsgruppe installierten die ,,Ampel-App“ auf ihrem Smartphone und kénnen
dariber zukiinftig die ,Ampel” entsprechend des Status von Rumilingene-Haus und Schieferschau-
bergwerk schalten. Leider blieben das Schieferschaubergwerk und das Rumilingene-Haus auch in der
Folge flir den 6ffentlichen Betrieb bis zum Spatsommer geschlossen, da die Abstandsregeln der
Coronaschutzverordnung nicht umgesetzt werden konnten.

|II

Abbildung 51: Ubergabe der Ampel an die Arbeitsgruppe/Dorfgemeinschaft und Einfiihrung in die App im Mai 2020

Zielgruppe: Ehrenamtler*innen, alle Dorfbewohner*innen, Wanderer;

Akquise: Arbeitsgruppe hat sich bei der Biirgerwerkstatt im Mai 2018 gegriindet;

Kooperation: Rumilingene-Haus und Gemeinschaftsverein, Schieferschaubergwerk und Heimatverein,
Unternehmen aus der Region

Schnelle Listen: Kartenlese-App Schieferschaubergwerk

Idee und Umsetzung: Eine Kartenlese-App fiir den Barcode der sogenannten Sauerland-Karte auf den
Smartphones der Bergwerksflihrer zu installieren, war eine Idee bei der ersten Biirgerwerkstatt und
wurde von Akteuren in Raumland selbststdandig weiterverfolgt und umgesetzt.
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Kartenlese-App in der Praxis: Seit Herbst 2019 werden die Namen nicht mehr von Hand aufgeschrie-
ben, sondern digital eingelesen. Dazu wurde auf dem Smartphone der Vorsitzenden des Heimatver-
eins eine App installiert, mit der die QR-Codes auf der jeweiligen Sauerlandkarte der Besucher*innen
eingelesen werden kénnen. Dieser QR-Code wird dann zur Abrechnung zum Sauerlandtourismus
nach Winterberg Gbermittelt.

Zielgruppe: Ehrenamtliche Bergwerksfiihrer, Besucher*innen des Schieferschaubergwerks
Kooperation: Schieferschaubergwerk mit Heimatverein

Rumilingene-Live-Streaming: Kirchenkamera aus dem Koffer

Idee: Da viele Dorfer zu einer Kirchengemeinde zusammengelegt wurden, finden die Gottesdienste
rotierend in den Kirchen Raumland, Berghausen und Weidenhausen sowie in den Kapellen Dotzlar
und Sassenhausen statt. Die Dorfer Arfeld und Richstein werden zukiinftig ebenfalls Teil der Ge-
meinde werden, da der zustandige Pfarrer in Ruhestand geht und die Pfarrstelle nicht wiederbesetzt
wird. Der Gottesdienst sollte via Live-Stream Ubertragen und aufgezeichnet werden, so dass den Ge-
meindemitgliedern/Dorfbewohner*innen die mobilitats-, krankheits- oder reisebedingt nicht person-
lich in die Kirche kommen kdnnen, trotzdem eine virtuelle Teilnahme ermdglicht wird. Die Kamera
und das Mikrophon kénnen kompakt in einem Koffer verstaut werden und begleiten den Pfarrer in
die jeweilige Kirche, in der der Gottesdienst abgehalten wird. Die Kirchenkamera kniipft an das be-
stehende Projekt ,,CD-Dienst” der Gemeinde Raumland an. Vorlauferprojekt ist die Kirchenkamera in
Elsoff im Forschungsprojekt Cognitive Village — Vernetztes Dorf [CogAge]®!.

P maN

{VJ‘ =

Abbildung 52: Kirchenkamera der ev. Lukas-Kirchengemeinde in Elsoff, Forschungsprojekt Cognitive Village - Vernetztes Dorf

Umsetzung: Die Umsetzung der Projektidee, die bereits im Sommer 2019 konkret wurde, hat sich ins-
besondere durch die Absprachen des Pfarrers mit seinem Presbyterium verzégert. Das Presbyterium

hatte eine kritische Grundhaltung gegeniiber der Gottesdienst-Live-Ubertragung. Es gab die Befiirch-
tung, dass die Gemeindemitglieder dem Gottesdienst dadurch weniger haufig persénlich beiwohnen

wirden.

Ende 2019 wurde die Kamera gekauft und die Zusammenstellung der Komponenten des , Kirchenkof-
fer”, der eigens fiir ein Nachbardorf (Elsoff) im Rahmen des Forschungsprojektes [CogAge] entwickelt
wurde, beauftragt. Die Umsetzung und die organisatorischen Fragen wurden von der Fa. Avinotec im

31 Cognitive Village — Vernetztes Dorf. BMBF-Forschungsprojekt am FoKoS der Universitit Siegen von 2015 bis
2018. Thema: Adaptiv lernende technische Systeme fiir das Leben im Alter
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Rahmen eines Modellprojektes kostenfrei fiir ein halbes Jahr Glbernommen. Im Anschluss stand das
in Siegen ansassige Unternehmen fiir die weitere Beratung und auch fiir den Streamingdienst zur
Verfligung. Die Test- und Einfihrungsphase erfolgte aufgrund der Corona-Krise remote ab Ende Marz
2020.

Offentlichkeitsarbeit: Die Gottesdienste wurden tber die Presse, liber Mail-Verteiler, die vom Pfarrer
eingerichtete WhatsApp-Gruppe mit 40 Mitgliedern , Livestream Kirche Raumland“ und tiber ne-
benan.de bekannt gemacht. Das Projekt wurde entscheidend durch die Corona-Krise und der damit
verbundenen Absage aller 6ffentlichen Gottesdienste zur Osterzeit vorangetrieben. Die Idee, mit der
Gottesdienstlibertragung ein zusatzliches Angebot fiir mobilitdtseingeschrankte Gemeindemitglieder
zu schaffen, wurde durch die Kontaktbeschrankungen und durch den ausschliel3lich stattfindenden
digital Ubertragenen Gottesdienst abgeldst. Das Projekt startete also zeitgleich mit einem krisenhaft
aufkommenden Bedarf und stieR auf grof3e Begeisterung bei den Gemeindemitgliedern, die in der
WhatsApp-Gruppe , Livestream Kirche Raumland“ durch viele positive Kommentare und das Teilen
des Links zum Gottesdienst Ausdruck fand.

raumiand01 Li
24.05.2020 11:09.07
.
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Abbildung 53: Ankiindigung ,,ZUHAUSE im GOTTESDIENST” via nebenan.de und Gottesdienst am 24.5.2020 Raumland

Die Kirchenkamera in der Praxis: Leider gab es bei der Einfihrung der Kamera und des Live-Streams
zunichst technische Probleme und die Ubertragung von zwei Gottesdiensten gelang nicht fehlerfrei,
so dass die positive Haltung gegeniber dem Projekt bréckelte. Die aufgezeichneten Gottesdienste
konnten allerdings selbst bei fehlerhafter Ubertragung im Nachgang angeschaut werden, was positiv
aufgenommen wurde. Ab dem dritten Gottesdienst funktionierten das technische System und die
Live-Ubertragung im Wesentlichen stdérungsfrei. Nach dem Misserfolg in der Startphase musste das
Vertrauen, insbesondere beim Presbyterium, wiederaufgebaut werden. Aufgrund der Schwierigkei-
ten in der Startphase bei der Live-Ubertragung und dem hohen Bedarf an Zuspruch und Beistand
wahrend der Corona-Krise startete der Pfarrer parallel die Aufzeichnung von Gottesdiensten via Y-
ouTube, die dann zeitlich versetzt iber einen Link abgerufen werden kénnen. Etabliert hat sich
dadurch ein Wechsel zwischen Live-Ubertragungen und vorab aufgezeichneten Gottesdiensten. Bis-
her wird nur aus der Kirche in Raumland live-lUbertragen, denn das Ausrichten der Kamera und auch
die Audiotechnikinstallation fiir eine gute Ubertragung ist momentan noch zu aufwendig, als dass die
Technik mit dem Pfarrer gemeinsam von Kirche zu Kirche wandern konnte. Zudem besteht in den
meisten Gemeinden keine ausreichende Internetzversorgung. Die Idee des ,wandernden Kirchenkof-
fers” konnte noch nicht umgesetzt werden.
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Termine der Gottesdienste, Abonnenten und Aufrufe: exemplarisch fur das 2. Quartal 2020
05.04.2020: erster Live-Stream Gottesdienst; 203 live; 118 Aufzeichnung; 322 Aufrufe gesamt
10.04.2020: Karfreitag aus der Region; Zusammenschnitt aller Pfarrer*innen Bad Berleburg
26.04.2020: Live-Stream Gottesdienst; 100 live; 25 Aufzeichnung; 125 Aufrufe gesamt
10.05.2020: Live-Stream Gottesdienst; 45 live; 28 Aufzeichnung; 73 Aufrufe gesamt
17.05.2020: YouTube - Aufzeichnung vorab; 11 Abonnenten; 182 Aufrufe

24.05.2020: Live-Stream Gottesdienst; 42 live; 21 Aufzeichnung; 63 Aufrufe gesamt
31.05.2020: Live-Stream Gottesdienst; 20 live; 19 Aufzeichnung; 39 Aufrufe gesamt
07.06.2020: YouTube - Aufzeichnung vorab; 11 Abonnenten; 188 Aufrufe

14.06.2020: Live-Stream Gottesdienst; 34 live; 19 Aufzeichnung; 53 Aufrufe gesamt
21.06.2020: YouTube - Aufzeichnung vorab; 11 Abonnenten; 119 Aufrufe

Zielgruppe: Ev. Kirchengemeinde Raumland, Dorfbewohner*innen Raumland, Berghausen, Weiden-
hausen, Dotzlar und Sassenhausen

Kooperation: Pfarrerin und Pfarrer der Gemeinde Raumland, avinotec GmbH aus Siegen

Klick Dich ein: Ortseingangsschilder und Nachbarschaftsplattform

Idee und Umsetzung: Innerhalb der Dorfgemeinschaft in Raumland entstand die Idee auf den insge-
samt zehn Ortseingangsschildern fiir die digitale Dorfplattform zu werben. Diese Idee wurde im Okto-
ber 2019 durch den Ortsvorsteher an das DigiDoM-Team herangetragen. Nebenan.de aus Berlin fand
die Idee sehr gut und lie8 von der Grafikabteilung ein Schild entwerfen, das Anfang November fertig
war und gedruckt wurde. Seit Anfang 2020 werben alle zehn Ortseingangsschilder unter dem Titel
,Werde Teil der Nachbarschaft und klick Dich ein!” fiir die Registrierung bei nebenan.de.

Zielgruppe: alle Dorfbewohner*innen Raumlands
Kooperation: Ortsvorsteher, Gemeinschaftsverein und nebenan.de Berlin

X I der Nachbarschaft
Werde Tel G ek Dich int

Abbildung 54: Vier von zehn Ortseingangsschildern in Raumland

Vernetzung: Familienzentrum Blauland

Idee: Das Familienzentrum Blauland mit Kita ist der Ort mit der héchsten Frequenz bezogen auf Kin-
der und Familien in Raumland. Schon in der ersten Birgerwerkstatt kam gemaR dem Slogan ,,Ein Dorf
wachst zusammen® die Idee einer starkeren Vernetzung des Zentrums mit dem Rumilingene-Haus
und dem Dorfgemeinschaftshaus auf. So kénnten Termine in den jeweiligen Einrichtungen auf einem
Screen wechselseitig bekannt gegeben werden.

Im Familienzentrum Blauland gibt es bereits einen festinstallierten Screen im Flurbereich, der aber im
Wesentlichen als digitaler Bilderrahmen genutzt wird. Die Inhalte fiir den Screen werden momentan
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von der Kamera/dem Handy auf den Computer in der Kita kopiert, dann auf einen USB-Stick gezogen
und von dem USB-Stick auf den Screen geladen. Um den Screen zu erreichen, muss man auf einen
Stuhl klettern. Das Potenzial des Screens wird zurzeit nicht vollstandig genutzt. Weitere Anwendun-
gen fur den Screen kdnnten sein: Sich vernetzen mit anderen Akteuren in Raumland und der Region
z. B. Gartenbauverein, Feuerwehr, Pfarrer und Gemeinde Raumland oder auch mit anderen Familien-
zentren.

Umsetzung: Im Oktober 2020 wurde in der Kita Blauland der Screen vom Flur in den Eingangsbereich
gehadngt, so dass er jetzt auch von aullen sichtbar ist. Der am Screen montierte Raspberry Pi erlaubt
Inhalte einzustellen, auch remote von zuhause aus. Fiir die Organisation der Inhalte auf dem Screen
nutzt ein Erzieher der Kita den Cloud-Servise ,,yodeck”, der die Einarbeitung von Inhalten und deren
Veroffentlichung direkt Giber den Browser ermdoglicht. Der Cloud-Service ist flir ein Endgerat freiver-
flgbar und kann kostenlos genutzt werden. Die Kita-Blauland konnte von der technischen Losung
und den Erfahrungen des digitalen schwarzen Bretts aus Puderbach profitieren. Insbesondere da die
Eltern aufgrund der Corona-Pandemie die Kita nicht mehr betreten diirfen, ist der Screen zu einem
wichtigen Informationskanal geworden.

Zielgruppe: Kinder und Familien
Kooperation: Familienzentrum Blauland

Abbildung 55: Das Familienzentrum Blauland mit Kita und dem montierten Screen hinter der Scheibe

Projekte Arfeld

Wichtigstes Thema in Arfeld ist das 2019 er6ffnete neue Zentrum Via Adrina, ein Projekt der Regio-
nale 2013 und geférdert durch das Land NRW. Uber mehrere Jahre haben die Dorfbewohner*innen
ihr ehrenamtliches Engagement gebiindelt und damit den erforderlichen Eigenanteil von 20% der
Baukosten per ,Muskelhypothek” erarbeitet. Bei der Birgerwerkstatt standen deshalb insbesondere
die Entlastung des Ehrenamts durch digitale Technik sowie einheitliche Organisations- und Kommuni-
kationsstrukturen im Vordergrund. Das Zentrum Via Adrina soll als Versorgungsstation [Automaten-
Café] und regionale Attraktion [Modelleisenbahn, WLAN, Rad- und Wanderwege] fungieren. Die Mo-
dellbahnfreunde Arfeld sind in einem der Rdume beheimatet und bauten dort eine grol3e Eisenbahn-
landschaft auf. Die Werkstatt wird im Rahmen von DigiDoM um ein offenes Fab Lab unter der Regie
der Eisenbahnfreunde erganzt werden.

Ein Fab Lab (engl. fabrication laboratory — Fabrikationslabor), manchmal auch MakerSpace genannt,
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ist eine offene Werkstatt mit dem Ziel, Privatpersonen und einzelnen Gewerbetreibenden den Zu-
gang zu modernen Fertigungsverfahren fiir Einzelstlicke zu ermoglichen. Ein typisches Gerat fiir ein
Fab Lab ist z. B. ein 3D-Drucker nebst Zubehor.*?

Selber machen: Fab Lab im Zentrum Via Adrina

Idee: In Kooperation mit dem bestehenden Fab Lab der Universitat Siegen soll ein ,,Kleines Fab Lab“
im neuen Zentrum Via Adrina aufgebaut werden. Fir die Unterstiitzung und den Aufbau des Projekts
bildete sich im Herbst 2019 eine Arbeitsgruppe von rund zehn Personen aus den Reihen der Mitglie-
der des Vereins Modelleisenbahnfreunde Arfeld e.V. Das ,,Kleine Fab Lab“ soll nach deren Idee auch
mobil zum Einsatz kommen kdnnen, ein Fab Lab , out of the box“. Dafuir wollten die Modellbahn-
freunde Arfeld e.V. eine Kiste auf Rollen bauen, in die ein 3D-Drucker mit Zubehor gepackt werden
kann. Der Fab Lab Ableger unter der Leitung der Modellbahnfreunde Arfeld e.V. kann auch nach Pro-
jektende weiterhin von der Universitat Siegen nach Bedarf betreut werden.

Abbildung 56: Die grofse Modellbahn im Bau im Mai 2019

Umsetzung: Durch die schwierige Terminfindung zwischen den Partnern Fab Lab Siegen, Modellbahn-
freunde Arfeld e.V. und dem Team DigiDoM fir ein Werkstatt-Wochenende (siehe nachfolgenden
Abschnitt) und anschlieRend die Corona-Krise verschob sich der Aufbau des Fab Labs im Zentrum Via
Adrina von geplant Anfang 2020 auf voraussichtlich Ende 2020/Anfang 2021.

Das Fab Lab in der Praxis: Zu dem Fab Lab in der Praxis kdnnen zum Projektende noch keine Aussa-
gen getroffen werden.

Zielgruppe: Modellbahnfreunde Arfeld e.V., Dorfbewohner*innen;
Kooperation: Fab Lab der Universitdit Siegen

3D-Drucker bauen: Werkstatt der Modellbahnfreunde

Idee: Wenn es im Fab Lab darum geht selber aktiv und kreativ zu werden, warum dann nicht direkt
mit der Ausstattung, also dem 3D-Drucker und der mobilen Aufbewahrungsbox auf Radern anfan-
gen? Das Interesse der rund zehnkdpfigen Arbeitsgruppe aus den Reihen der Modellbahnfreunde Ar-
feld e.V. war grof3, und die Kooperation mit dem Fab Lab in Siegen wurde vereinbart. Da viele Mit-
glieder der Arbeitsgruppe innerhalb der Woche arbeiten, sollte der 3D-Drucker an einem Wochen-
ende zusammengebaut werden.

32 wikipedia: www.wikipedia.org/wiki/FabLab (abgerufen am 3.6.2020)
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Abbildung 57: Selbstorganisierter Zusammenbau 3D-Drucker der Modellbahnfreunde Arfeld mit Hilfe von Erklér-Videos im
Oktober 2020

Umsetzung: Der 3D-Drucker mit Zubehdr wurde als Bausatz bereits Ende 2019/Anfang 2020 bestellt.
Er sollte in einem Wochenend-Workshop im Friihjahr 2020 von rund zehn Modellbahnfreunden in
Kooperation mit dem Fab Lab Siegen zusammengebaut und getestet werden. Durch die Corona-Krise,
Lieferengpasse bereits ab Ende 2019/Anfang 2020 und die SchlieBung des Zentrums Via Adrina ab
Marz konnte der Workshop erst im Oktober 2020 stattfinden.

3D-Drucker bauen in der Praxis: Auf Grund der auch im Herbst anhaltenden empfohlenen Kontaktbe-
schrankungen und nach Sichtung des Baukastens 3D-Drucker?®® durch die Modellbahnfreunde, be-
schloss die Arbeitsgruppe sich selbststdndig ohne das Fab Lab Siegen, aber mit Unterstitzung eines
DigiDoM-Mitarbeiters sowie Erklar-Videos an den Zusammenbau des 3D-Druckers zu wagen. Von
Samstagmorgen 9.00 Uhr bis 16.00 Uhr wurde zu sechst gebaut. In der Arbeitsgruppe waren drei Ju-
gendliche zwischen 15 und 18 Jahren sowie zwei Personen um die 50 Jahre. Die Jugendlichen waren
mit viel Engagement bei der Sache und allen Beteiligten hat die Bauaktion viel Spals gemacht. Der
Bauanleitung waren Gummibarchen beigefligt mit einer genauen Anweisung, wie viele der Barchen
nach welchem Arbeitsschritt zu essen sind. Nach sieben Stunden war der Zusammenbau beendet
und gelungen.

Zielgruppe: Modellbahnfreunde Arfeld e. V.
Kooperation: Fab Lab der Universitdt Siegen

Von Dorf zu Dorf: Digitalisierung der Mitfahrer-Bank

Idee: Seit 2016 gibt es die griine Mitfahrer-Bank der Initiative , Arfeld aktiv! Wir helfen uns selbst”,
die leider nicht genutzt wird. Ihre Nutzung soll durch ,,Digitalisierung” ortsungebunden und attrakti-
ver werden. Auf der griinen Bank sitzen, ohne dass Jemand vorbei gefahren kommt und einen mit-
nimmt oder an einer leeren Bank vorbeifahren, das sollte der Vergangenheit angehéren. Zudem
konnte die Idee der Mitfahrer-Bank auf die gesamte Doérferkulisse - Raumland, Dotzlar, Arfeld, Rich-
stein, Puderbach und Niederlaasphe - erweitert werden. Sich digital unkompliziert zum gemeinsamen
Fahren zu verabreden, das konnte nicht nur fiir Dorfbewohner*innen interessant sein, die nicht sel-
ber Auto fahren, sondern auch fir diejenigen, die lieber gemeinsam unterwegs sind - auch um Um-
welt und Geldbeutel zu schonen.

33 Original Prusa i3 MK3S+ Bausatz. https://shop.prusa3d.com/de/3d-drucker/180-original-prusa-i3-mk3s-bau-
satz (abgerufen 14.12.2020)
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Abbildung 58: Mitfahrer-Bank der Initiative Arfeld aktiv an der StrafSe nach Bad Berleburg

Umsetzung: Im Rahmen des Technik-Cafés in Arfeld fanden Gesprache mit zwei Vertretern der Initia-
tive Arfeld, in der zurzeit acht bis zehn Personen aktiv sind, statt. Insgesamt wurde ein Bedarf an Mit-
fahrgelegenheiten gesehen und die kleine Gruppe beschloss gemeinsam mit dem Team-DigiDoM
eine Kampagne Uber die ortliche Presse zu starten und fiir eine Gruppe , Mitfahrer-Bank” bei ne-
benan.de zu werben. Dieser Gruppe sollten Dorfbewohner*innen der erweiterten Dérferkulisse bei-
treten, sowohl diejenigen, die bereit sind andere mit dem Auto mitzunehmen als auch potenzielle
Mitfahrer*innen. Es gab Uberlegungen, ob eine Verbindung mit dem Biirgerbus aus Richstein sinnvoll
ware. Ebenfalls wurde Gber einen Mitbringdienst fir Lebensmittel oder Waren des taglichen Bedarfs
nachgedacht. Zunachst beschloss man die bisherige Funktion der Mitfahrer-Bank in das , digitale Zeit-
alter” zu tiberfiihren und den Versuch zu starten, die Dienste lber die Dorfplattform nebenan.de zu
organisieren.

Die Mitfahrer-Bank in der Praxis: Die Gruppe Mitfahrer-Bank auf nebenan.de existiert seit Herbst
2019. Das Moderatoren-Team der offenen Gruppe besteht aus einem Vertreter von Arfeld aktiv und
einer Vertreterin des DigiDoM-Teams. Die Gruppe wuchs dank der Berichterstattung in den Medien
und der Werbung lber nebenan.de sehr schnell auf knapp 20 Personen, aber innerhalb der Gruppe
passierte nichts. Es wurden weder Fahrten angeboten noch nachgefragt. Auf den vom Moderatoren-
Team platzierten Post fiir eine Fahrt im Januar von Arfeld nach Winterberg unter der Uberschrift
,Biete Mitfahrgelegenheit” meldete sich niemand.

Offentlichkeitsarbeit: Unter dem Titel: , Die griine Mitfahrer-Bank wird digital! Von A wie Arfeld nach
B wie Bad Berleburg und auch sonst Gberall hin“ wurde Mitte September 2019 eine Pressenotiz Gber
den Verteiler der Universitat Siegen geschickt und auch direkt zur Pressestelle der Siegener Zeitung
gebracht. Es folgten Artikel in allen Wittgensteiner Zeitungen: Siegener Zeitung, Westdeutsche Allge-
meine Zeitung (WAZ), Wittgensteiner Wochenpost und Siegener Wochenanzeiger. Der Westdeutsche
Rundfunkt (WDR) sendete am 20. September ebenfalls zur Mitfahrer-Bank. Zudem gab es zweimal
eine Mitteilung auf der digitalen Dorfplattform. Das Ergebnis waren steigende Registrierungszahlen
bei nebenan.de, ein schnelles Anwachsen der Gruppe Mitfahrer-Bank auf knapp 20 Personen, aber
leider keinerlei Fahrgemeinschaften.

Analyse Digitalisierung Mitfahrer-Bank: Die Versuche die Gruppe Mitfahrer-Bank von ihrem passiven
in einen aktiven Status zu Gberfiihren blieben ohne Erfolg. Um die Griinde der fehlenden Aktivitdten
zu erhalten wurde eine Umfrage an alle Gruppenmitglieder gestartet: ,Mal nachgefragt”. Drei Fragen
konnten innerhalb eines PDFs beantwortet werden, das wiederum via google-drive liber einen Link
heruntergeladen werden konnte - also moglichst schnell auszufillen und unkompliziert zurtick zu
senden. Von den knapp 20 Gruppenmitgliedern fiillte keiner den Fragebogen aus. Uber die Griinde,
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weswegen die Mitfahrer-Bank auch nach der ,,Digitalisierung” nicht angenommen wurde, lasst sich
nur spekulieren. Fest steht, dass es in unseren Dorfern keinen tatsachlichen Bedarf an Mitfahrgele-
genheiten gibt bzw. dass Mitfahrangebote und -nachfrage (iber andere informelle Kanale kommuni-
ziert werden. Das Thema Mobilitdt und unzureichende Angebote spielte auch bei den Biirgerwerk-
statten insgesamt keine grof3e Rolle.

Die Erfahrungen der Initiative , Arfeld aktiv” decken sich mit dieser Einschatzung: Es wird viel Hilfe
aus den Reihen der Dorfgemeinschaft angeboten, aber wenig in Anspruch genommen3*. Die Mitglie-
der in der Gruppe Mitfahrer-Bank sind, soweit sie mit Foto erscheinen bzw. soweit sie bekannt sind,
eher jung und also in der Tendenz vermutlich Personen die Mitfahrgelegenheiten anbieten und nicht
solche, die welche in Anspruch nehmen wiirden.

Zielgruppe: Vielfahrer*inne und Mitfahrer*innen aller Dérfer erweiterte Kulisse;
Kooperation: Initiative , Arfeld aktiv! Wir helfen uns selbst”

Initiative Dorfgemeinschaft: Zentrum Via Adrina

Schon mit Projektstart DigiDoM gab es von Seiten der Dorfgemeinschaft Arfeld bzw. des Gemein-
schaftsvereins viele Ideen zum Thema Digitalisierung. Initiiert wurden diese Ideen von technisch ver-
sierten Einzelpersonen aus der Dorfgemeinschaft. Anlass war der Bau des neuen Zentrums Via Adrina
und die damit verbundene Idee innovative Gebaudetechnik zum Einsatz zu bringen, um das Ehren-
amt zu entlasten und den neuen Dorfmittelpunkt fir Arfelder und Besucher attraktiv zu machen. In
diesem Zusammenhang wurden folgende Ideen entwickelt und umgesetzt:

Automaten-Café Arfeld: Das Eisenbahnercafé wird durch den Gemeinschaftsverein Arfeld e.V. in Ko-
operation mit den Modellbahnfreunden Arfeld ehrenamtlich betrieben. Ziel ist es, (iber automatische
Steuerung das Café den gesamten Tag Uber gedffnet zu halten, ohne dadurch personelle Ressourcen
zu belasten. Deshalb wurde eine automatische zeitgesteuerte Tiir eingebaut und das Café funktio-
niert auf Basis von Selbstbedienung und Vertrauen.

In dem Selbstbedienungscafé, das von innen an einen Eisenbahnwaggon erinnert, werden haupt-
sachlich Produkte aus der Region und fair gehandelte Waren angeboten. Es ist gewlinscht, dass Wa-
ren in eigene Behaltnisse abgeflllt werden, z. B. Kaffee aus der Kaffeemaschine in eigene Tassen.
Kaffee, Snacks und Kaltgetranke kénnen gegen Miinzeinwurf aus Automaten bezogen werden - bei
alkoholischen Getranken nach einer Altersverifikation durch den Personalausweis. Am anderen Ende
des ,,Waggons” finden sich in einem Kihlschrank Eis und Wurstwaren der ortlichen Hofmetzgerei Aff-
lerbach.

Fir diese Idee der nachhaltigen Ausrichtung des Cafés mit regionalen Produkten und die Nutzung di-
gitaler Moglichkeiten zur Entlastung des Ehrenamtes gewann das Selbstbedienungscafé den Zu-
kunftspreis des Kreises Siegen Wittgenstein 2019.

WLAN: Sowohl im Eisenbahnercafé als auch vor dem Zentrum steht den Besucher*innen freie Inter-
netnutzung zur Verflugung.

E-Bike Ladestationen: Das Zentrum ist eine Station auf dem Radwanderweg Via Adrina und verflgt
Uber eine E-Bike Ladestation.

34 Horst Belz von der Initiative Arfeld aktiv telefonisch 27.07.2020 und per Mail 09.06.2020
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Homepage: Ebenfalls in Eigenregie gibt es seit Ende 2019 eine neue Homepage unter
https://www.zentrum-via-adrina.de, die Gber Aktuelles und das Angebot im Zentrum informiert. Hier
wird auch das durch DigiDoM ins Leben gerufene Technik- und Werksattcafé beworben.

A"Via Adrina aEscmciTE~ ANGEBOT «

W via Adrina

2018

IM HERZEN VON ARFELD

. ZUM ZENTRUM VIA ADRINA

Abbildung 60: Neue Homepage fiir Zentrum Via Adrina Arfeld

Via Adrina STARTSEITE  GESCHICHTE ~ NEWS & BLOG v

Deutscher Engagementpreis 2020

Das Technik- und Werkstattcafé

Das Technik- und Werkstattcafé ist eine Initiative von Arfeld aktiv - sie
. dient dazu, insbesondere altere Menschen an die modernen Medien wie
, Tablet und PC hy fihren und sie zu

Arfeld ist sehr aktiv im Forschungsprojekt *Digitale Dorfmitten
(DIGIDOM)" mit Unterstiitzung der Uni Siegen. Wir wollen die die Vorteile
der digitalen Mdglichkeiten zur Entlastung des Ehrenamtes und zur
Vereinfachung der Kommunikation innerhalb der Dorfgemeinschaft
umfangreich nutzen. Uns ist es dabei aber wichtig, niemanden

" ", Hier das i Technik-
und Werkstatt-Café. An jedem zweiten Mittwoch im Monat von 16:00 -
18:00 kann jeder zu uns kommen, der Unterstiitzung benétigt.

2 C ¢l o Rl

Abbildung 61: Das Technik- und Werkstattcafé etabliert sich! Post auf der Homepage Zentrum Via Adrina

Projekte Puderbach

Puderbach ist mit knapp 500 Einwohnern das kleinste der drei Modelldoérfer. Informiert wird Gber
Aktuelles innerhalb der Dorfgemeinschaft auf insgesamt 13 schwarzen Brettern, Schaukasten und
Anschlagstafeln, die iber den Ort verteilt angebracht sind.
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Abbildung 62: Einige von insgesamt 13 Infotafeln in Puderbach

Dieser Informationskanal ist auch deshalb besonders wichtig, weil es in Puderbach aulRer dem Dorf-
gemeinschaftshaus keinerlei Laden, Dorfgaststatten, Cafés oder dhnliche Orte der Begegnung und
des Austauschs gibt. Alle Informationstafeln mit Zetteln zu bestlicken dauert fiir eine Person mindes-
tens eine Stunde, was eine schnelle Aktualisierung und kurzfristige Anderungen erschwert.

Dieses Thema des umstdndlichen Informationsflusses wurde bereits in den Bilirgerwerkstatten aufge-
worfen, aber erst im Rahmen des Technik-Cafés Puderbach als Projektvorschlag eingebracht. Nach-
dem das zunachst avisierte Projekt eines digital gestiitzten Themenwanderwegs ins Stocken geraten
war, erfolgte die Konzentration auf die Realisierung des , digitales schwarzes Bretts”.

Digitales schwarzes Brett: Public Screen Dorfgemeinschaftshaus

Idee: Die 13 Uber den Ort verteilten Informationstafeln von Puderbach werden genutzt, insbeson-
dere auch von der dlteren Bevolkerung, und sollen grundsatzlich erhalten und weiterhin gepflegt
werden. Eine zusatzliche Quelle fiir kurzfristige Ankiindigungen oder Anderungen an zentraler Stelle
im Ort, die schnell von zuhause aus aktualisiert werden kann oder auch von unterwegs flexibel steu-
erbar ist, soll das bestehende Informationsangebot nach Wunsch der Dorfgemeinschaft erganzen.
Obwohl nicht raumlich zentral gelegen, ist der beste Ort fiir diese zuséatzliche Informationsquelle, das
neue digitale schwarze Brett, das Dorfgemeinschaftshaus Puderbach.

Willkommen in +++ News Ticker +++

Puderbach
Liebe Puderbacher,

Impressionen

- 5ind groBe Festveranstaltungen bis mindestens 31.08.2020
untersagt. Da darunter samiliche Veranstakungen wie 8.
¥ Volts-, Stadt, Dor- und Stadenfeste fallen, sind wie als

15:22 - : e
* Qe ' 1008) in diesem Jshr sbeusagen. Oie Burschenschaft,

Mo, 27. Juli 2020 vertreten durch den Vorstand, bedavert diese Entscheidung

angesichts der aktuellen Stuation und des vorgeschriebenen

Verbots von Festveranstaitungen keine andere Wahi.

Nachbarschaft auf nebenan.de

Abbildung 63: Public Screen Dorfgemeinschaftshaus Puderbach und digitales schwarzes Brett

Umsetzung: Bereits im Vorfeld war fiir das Dorfgemeinschaftshaus ein WLAN Zugang Uber Freifunk
eingerichtet worden. Im Eingangsbereich wurden zwei zusatzliche Steckdosen verlegt und ein mobi-
ler Screen auf einem fahrbaren Stander hinter der zweifliigeligen Glastir installiert. Durch den linken
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Fligel diese AuBBentlire, die auch bei Veranstaltungen nur einfliigelig ge6ffnet wird, ist selbst bei ge-
schlossenem Dorfgemeinschaftshaus der Screen von aulRen gut sichtbar. Vorteil ist, dass der Screen
so einerseits witterungs- und vandalismusgeschiitzt Tag und Nacht sichtbar ist und andererseits, dass
der mobile Screen auch fiir Veranstaltungen im Dorfgemeinschaftshaus genutzt werden kann, vom
Technik-Café fiir alle Generationen liber gemeinsames Fullballgucken etc. ist alles denkbar.

Basis ist ein Digital-Signage Display sowie die Digitale-Signage Plattform yodeck. Am Gerat vor Ort
wurde ein Raspberry Pi 4 fiir die Darstellung der Inhalte genutzt. Neben der notwendigen Hardware
wurde eine initiale Einrichtung der Plattform vom DigiDoM Team vorgenommen. Nach Schulung von
ausgewahlten Ortsansassigen/Vereinsvorstanden kdnnen diese das Display remote schnell mit aktu-
ellen Informationen versorgen. Gegen Ende der Projektlaufzeit wurde das Familienzentrum Blauland
in Raumland ebenfalls dabei unterstitzt Gber die Plattform yodeck einen Screen einzurichten.

Der Screen wurde bereits Ende 2019 im Dorfgemeinschaftshaus zunachst mit einem BegriiBungs-
und Informationstext installiert. Aufgrund der Corona-Krise kamen die Inhalte fiir das schwarze Brett
erst im Sommer 2020.

Zielgruppe: Dorfbewohner*innen; Kooperation: Technik-Café Puderbach

Innen- und AulRenwirkung: Unser Dorf

Idee: Das monatliche Technik-Cafe in Puderbach entwickelte sich von Anfang an neben einem Treff-

punkt flr Hilfestellung bei digitalen Fragen auch hin zu einem Treffpunkt fir Digitalisierungs-Interes-
sierte. Haufig bildeten sich deshalb zwei Gruppen: die Hilfesuchenden einerseits und die Digitalisie-

rungs- und Technikinteressierten andererseits. In der zweiten Gruppe wurden Ideen fiir das digitale

schwarze Brett und erste Inhalte entwickelt. Dabei ging es, wie auch schon bei der Blrgerwerkstatt,

auch um die Innen- und AuRenwirkung des Dorfes.

Umsetzung: Die Unterbrechung der Technik-Cafés aufgrund der Corona-Krise fiihrten dazu, dass die
Inhalte nicht wie geplant von den Teilnehmer*innen des Technik-Cafés selber eingepflegt wurden,
sondern von studentischen Mitarbeiter*innen des Teams DigiDoM. Eine erste Testphase mit dem
Cloud-Service ,,yodeck” startete nach Lockerung der Corona-Beschrankungen im zweiten Quartal
2020. Am Gerat vor-Ort wurde ein Raspberry Pi fur die Darstellung der Inhalte genutzt. Diese kénnen
Gber den o.g. Cloud-Service direkt im Browser bearbeitet und veroffentlicht werden. Ziel ist es, die
Dorfgemeinschaft bei der Uberarbeitung ihrer Website zu unterstiitzen und diese mit dem Public
Screen zu verbinden. Fir die dauerhafte Nutzung wird ein Verantwortlicher aus der Dorfgemein-
schaft gesucht.

Zielgruppe: Dorfbewohner*innen; Kooperation: Technik-Café Puderbach

Zielgruppenorientiert durchs Dorf: Digitaler Themenwanderweg

Idee: Die Projektidee eines digital gestiitzten Rundwanderweges fir Puderbach wurde nicht weiter-
gefiihrt bzw. wurde zuriickgestellt. Es konnten keine definitiven Absprachen der Planungsgruppe vor
Ort mit dem fiir die Gbergeordneten Wanderwege zustandigen SGV- Sauerlandischer Gebirgsverein
erfolgen. Zudem stellten sich groRe personelle Engpésse bei den Teilnehmer*innen zwecks inhaltli-
cher Ausarbeitung der einzelnen Stationen heraus. Die Bereitschaft der Stidwestfalen IT zur Nutzung
einer Datenbank mit Points of Interest (POI) fir Puderbach konnte deshalb nicht abgerufen werden.
Derzeit laufen Gesprache lber die Nutzung von vorhandenen Apps. Die Umsetzung des Projektes
kann im Rahmen der Projektlaufzeit nicht realisiert werden.
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8. Kommunikation und Offentlichkeitsarbeit

Der Prozess DigiDoM wurde von Beginn an von einer breit angelegten Kommunikations- und Offent-
lichkeitsarbeit begleitet, die unterschiedliche Ebenen adressierte und unterschiedliche Ziele ver-
folgte. Auf der Projektebene waren die Zielgruppen die Burger*innen der Modelldorfer, der Dorfer
der erweiterten Dorferkulisse sowie die Akteure. Die erste Ansprache und Einladungen erfolgten
hierbei liber Vertrauenspersonen wie die Ortsvorsteher oder Vereinsvorstande sowie liber die ortli-
che Presse. Es wurden regelmaRig Pressegesprache gefiihrt und Pressemitteilungen herausgegeben.
Fiir die Birgerwerkstatten und die daraus hervor gegangenen Arbeitsgruppen wurde nach ausgeleg-
ten Teilnehmerlisten mit Interessensbekundung ein direkter Verteiler angelegt, (iber den im Weite-
ren informiert und eingeladen wurde. Im Laufe des Projekts wurde zudem mit der Nachbarschafts-
plattform nebenan.de auch ein direkter Kanal zu den Burger*innen/Nachbar*innen fiir Information
und Rickmeldung aufgebaut, tiber den Gber 500 Personen erreicht werden konnten. AuBerdem
konnten aktuelle Informationen fortlaufend liber die Homepage www.digitale-dorfmitte.de abgeru-
fen werden, die seit Februar 2018 besteht und im Marz 2019 nochmals dem Prozessverlauf angemes-
sen neustrukturiert wurde.

Auf der regionalen Ebene wurden die Informationskanale durch liberregionale Pressearbeit sowie
Fernseh- und Rundfunkbeitrage erganzt. Die Auszeichnung mit dem 3. Platz des Zukunftspreis Sie-
gen-Wittgenstein 2019 ,Ehrenamt 4.0: engagiert — digital — gestalten” sorgte ebenfalls fir Aufsehen
in der Region. AuRerdem informierte das Team DigiDoM im Format LEADER-Projektschmiede im Pro-
zessverlauf drei Mal Gber den aktuellen Stand und die weiteren geplanten Schritte, sowie auf dem
Symposium im Juni 2018 ,Neue Wege braucht das Land” der Universitat Siegen. Das Sonderformat
Bustour mit Vortrag ,Digitale Dorf.Mitte” im Rahmen der 39. Bundestagung der Deutsche Landeskul-
turgesellschaft (DLKG) informierte sowohl regional als auch Uberregional ebenso wie die zahlreichen
bundesweiten Vortragsaktivitaten auf Tagungen und Kongressen sowie Beratungsgesprache. Nach-
folgend alle Vortrage, Veranstaltungen und alle bekannten Beitrdge in Print, Funk und Fernsehen:

Vortrage/Veranstaltungen:

20.01.2021: Zukunftsforum Berlin. Podium. Dorfer mit Zukunft: digitale Nachbarschaften in landlichen Raumen. Dana Kurz
30.11.2020: ,, Tag der Dorfer” der REGIONALE 2025. AG Dorfplattformen. Prof. Dr.-Ing. Schroteler-von Brandt
08./09.10.2020: Teilnahme 2. Vernetzungstreffen BLE, digital. Prof. Dr.-Ing. Schroteler-von Brandt

01.10.2020: Abschlussveranstaltung DigiDoM in Raumland mit dem Akteurskreis der Modelldorfer. Projektteam

06.11.2019: Vernetzungstreffen der Projekte Land Digital in Gottingen. Projektvorstellung Digitale Dorf.Mitte. Prof. Dr.-Ing.
Hilde Schrételer-von Brandt

05.11.2019: Projektvorstellung DigiDoM bei LEADER Wittgenstein Projektideen-Schmiede in Erndtebriick. Dana Kurz

29./30.10.2019 Netzwerktreffen Berlin: Vortrag , Digitale Alltagserfahrungen in den Bereichen Bildung, Versorgung und E-
Governence- Digitale Dorf.Mitte“. Deutsche Vernetzungsstelle Landliche Raume. Dana Kurz

24.10.2019: Bediirfnisse dlterer Menschen, und ihre Versorgung, Vortag auf Einladung der GVG Gesellschaft fiir Versiche-
rungswissenschaft und -gestaltung e.V. - Facharbeitsgruppe Versorgung in einer dlter werdenden Gesellschaft in Berlin.
Prof. Dr.-Ing. Hilde Schrételer-von Brandt

18.10.2019: Weg mit dem Donut-Effekt! Lebendige Ortskerne in landlichen Rdumen, Vortrag auf Einladung der der Bundes-
tagsfraktion Biindnis 90-Die Griinen in Berlin. Prof. Dr.-Ing. Hilde Schroteler-von Brandt

05.09.2019: Demografiekongress Berlin, Vortrag ,Vernetzung dreier Dorfer fir mehr Lebensqualitdt im landlichen Raum —
Digitale Dorf.Mitte“. Forum 16: Management von Quartieren und Sozialrdumen. Dana Kurz

04.07.2019: Vorstellung DigiDoM bei LEADER Wittgenstein Projektideen-Schmiede in Bad Laasphe. Alexander Wick

02.07.2019: Preisverleihung Zukunftspreis Siegen-Wittgenstein 2019 ,,Ehrenamt 4.0: engagiert — digital — gestalten”. 3. Platz
fir die Digitale Dorf.Mitte (Uber 20 Beitrage).
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31.3.2019: Das Dorf der Zukunft: digital-nachhaltig-authentisch. Chancen und Méglichkeiten der REGIONALE 2025 fiir die
Dorfer Siidwestfalens. Vortrag ,,Modellprojekt Digitale Dorf.Mitte” beim 6. Tag der Dorfer der Siidwestfalen Agentur in
Oberveischede. Prof. Dr.-Ing. Hilde Schroteler-von Brandt

26.03.2019: Vorstellung DigiDoM bei LEADER Wittgenstein Projektideen-Schmiede in Bad Berleburg. Dana Kurz

30.01.2019: Digitale Dorf.Mitte. MalRgeschneiderte Losungen fiir jedes Dorf bei der Tagung LAND IN SICHT. Baukultur im
landlichen Raum. KIT — Fakultat fir Architektur in Karlsruhe. Prof. Dr.-Ing. Hilde Schrételer-von Brandt

23.01.2019: DigiDoM im Fachforum 12: Zukunftsfdhige Dorfer — nichts geht mehr ohne Digitalisierung! beim Zukunftsforum
IGW 2019 in Berlin. Prof. Dr.-Ing. Hilde Schrételer-von Brandt

05.12.2018 DigiDoM — Open Data POI Datenbank bei Stidwestfalen IT in Hemer. Dana Kurz

28.09.2018: Bustour mit Vortrag Digitale Dorf.Mitte im Rahmen der 39. Bundestagung der Deutsche Landeskulturgesell-
schaft (DLKG) 26. bis 28. September 2018 in Bad Berleburg. Dana Kurz

10.09.2018 DigiDoM bei Konferenz ,,Digitales Landleben” Heinrich Boll Stiftung in Kiel. Dana Kurz

28.06.2018: DigiDoM bei Symposium ,Neue Wege braucht das Land - Digitalisierung als Chance flr den landlichen Raum.
Universitat Siegen. Prof. Dr.-Ing. Hilde Schrételer-von Brandt, Dana Kurz

12.03.2018 , Digitale Dorf.Mitte [DigiDoM] — Dorfer einer Region vernetzen sich” Projektschmiede LEADER Region Wittgen-
stein, 2. Dorfkonferenz in Bad Berleburg. Dana Kurz

Print, Funk, Fernsehen:

Frihjahr 2021 i. E.: Digitale Dorf.Mitte in Handreichung ,,Dorfideen mit Weitblick — Impulse fir die Heimatarbeit“ — Sonder-
publikation ausgewahlter Beispiele. Broschiire mit ca. 100-120 Seiten. Auflage 10.000 Stick.

01.10.19: Digitale Dorf.Mitte — Dorfer einer Region vernetzen sich, Veréffentlicht in Behorden Spiegel (Nr. 10), 2019
21.09.19: Gepflegte Nachbarschaft. Die ,griine Mitfahrerbank” wird nun auch digital, Artikel veréffentlicht in SWA

21.09.19: Die griine Mitfahrer-Bank wird digital! Von A wie Arfeld nach B wie Berleburg und auch sonst liberall hin, Verof-
fentlicht in Wittgensteiner Wochenpost

19.09.19: Arfeld — Mitfahrer-Bank gibt es ab sofort digital, Artikel veroffentlicht in Siegener Zeitung

18.09.19: Mitfahrer-Bank wird digital. Zwolf Vereine aus den Wittgensteiner Dorfern Arfeld, Dotzlar, Niederlaasphe, Puder-
bach, Richstein und Raumland nutzen die Plattform ,,nebean.de” zu Kommunikation, Artikel veréffentlicht in WAZ

08.08.19: landaktuell — Newsletter der Deutschen Vernetzungsstelle Landlicher Raume (Ausgabe 5/ 2019, S. 4)

31.07.19: Die Dorfmitte wird zunehmend digital: Uni Siegen arbeitet in Wittgenstein erfolgreich mit drei Modelld6rfern an
digitalen Konzepten zusammen, Artikel veroffentlicht in Siegener Zeitung

05.07.19: Projekte auf den Weg gebracht: LAG-Vorstand beflirwortet insgesamt zehn weitere Bewerbungen fiir Leader-
Fordermittel, Artikel veroffentlicht in Siegener Zeitung

04.07.19: Ehrenamts-Café nutzt die Vorteile der Digitalisierung: Dorfgemeinschaft Arfeld mit dem Zukunftspreis des Kreises
geehrt, Artikel veroffentlicht in Siegener Zeitung

27.05.19: Neugierige Blicke ins neue Arfelder Feuerwehrgerdtehaus, Artikel verdffentlicht in: Westfalen-post18.03.2019:
Digitale Dorfmitte in Raumland am Start, Artikel veroffentlicht in: Siegener Zeitung

05.03.2019: Hund ausfiihren und Rasen mahen. Die virtuelle Nachbarschaft wachst im Internet stetig. Die neue Plattform
,nhebenan.de” entwickelt sich in Vereinen, Artikel veroffentlicht in: Westfalenpost

11.01.2019: Uni Siegen — Sechs Wittgensteiner Dorfer wollen sich ,,Digital vernetzen”. Wenn sich Nachbarn digital vernet-
zen, Artikel veréffentlicht auf: wirsiegen.de (das Siegerlandportal)

08.01.2019: Wenn sich Dorfer vernetzen. Mit der App bringt der Nachbar vielleicht demnachst die Brétchen, Artikel verof-
fentlicht in: Siegener Zeitung

08.01.2019 WDR Lokalzeit: Wittgensteiner Dorfer wollen sich digital vernetzen. Bericht lber Digitale Dorf.Mitte

07.07.2018: Leben auf dem Land soll attraktiver werden. , Digitale Dorf.Mitte” will analoge Angebote erganzen. Arfeld,
Raumland und Puderbach als Modelldérfer, Interview veréffentlicht in: Westfalenpost

26.06.2018: Der Dorfladen als Tor zur Welt. Stadteplanerinnen der Uni Siegen arbeiten in drei Wittgensteiner Dorfern da-
ran, durch Digitalisierung die Dorf- und Regionalentwicklung zu fordern. Artikel veroffentlicht in: Forschungsnews der Uni-
versitat Siegen

06.02.2018: LEADER-Region ,,netzwerkt”, Artikel verdffentlicht in: Wittgensteiner Wochenpost
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9. Fazit/ Kritische Reflexion: Aufwand, Nutzen und Erfolge

Am Ende des Projekts DigiDoM mit experimentellem, modellhaftem Charakter stellt sich die Frage
nach Aufwand und Nutzen, insbesondere vor dem Hintergrund der Fragestellung der Ubertragbarkeit
des angestolRenen Prozesses auf andere Dorfer. Vorab lasst sich zusammenfassend festhalten, dass
der Aufwand hoch war, — insbesondere in der konkreten Arbeit vor Ort wegen der abgelegenen Lage
und der groBen raumlichen Distanzen. AuRerdem hat jedes Dorf sein ,,eigenes Tempo® und ein rela-
tiv enges Termingerist, in das sich ein zusatzliches Projekt wie DigiDoM einpassen musste. Der Koor-
dinierungsaufwand fir Termine und Raumlichkeiten vor Ort war aufgrund der vielen Teilnehmer*in-
nen und Akteur*innen teilweise hoch. Im Folgenden soll auf einzelne Aspekte ndher eingegangen
werden, um sich einem Fazit anzunahern.

Kritische Reflexion

Der partizipative Projektansatz und die Forderung von Nutzerkompetenzen fir die Anwendung der
digitalen Instrumente haben sich als zentrale Projektbausteine bewahrt. Der arbeits- und zeitinten-
sive Aufwand flir Absprachen, die Prasenz vor Ort, die Nutzerschulungen etc. war jedoch hoch. Es
stellte sich als unabdingbar heraus immer wieder Motor und , Treiber” der Projekte und der Umset-
zung zu sein. Insbesondere zu Beginn musste sich ein konkretes Verstandnis fiir die Digitalisierungs-
moglichkeiten und -wiinsche vor Ort als gemeinsames Fundament herausbilden.

Die Projekte vor Ort in einem Bottom-up-Prozess zu entwickeln, flihrte sowohl zum Querschnittspro-
jekt der digitalen Dorfplattform als auch zu weiteren dorfspezifischen Ankerprojekten. Der erhéhte
Aufwand in der Abstimmung und in der Umsetzung der vielen Projekte war notwendig, um die In-
strumente der Digitalisierung in Verbindung mit den Dorfmitten aus der jeweiligen spezifischen Be-
troffenheit und den Wiinschen aus den Birgerwerkstatten zu entwickeln und dadurch Gber Projekte
ins Gesprach zu kommen bzw. im Gesprach zu bleiben. Inwieweit dieser Ansatz auch Teil des beson-
deren Erfolges von DigiDoM ist, zeigte sich bei dem Abschluss-Feedback-Termin mit den Teilneh-
mer*innen und Projektpartner*innen in den Dorfern (s. weiter unten). Dieses von uns hinterfragte
zeit- und ressourcenintensives Vorgehen wurde von Seiten der Dorfgemeinschaften als notwendige,
gewinnbringende Vertrauensmafinahme erachtet.

Die Ideenentwicklung war eine Kombination aus einerseits Vorschlagen/Angeboten des Projektteams
DigiDoM an die Dorfgemeinschaften, — zugeschnitten auf ermittelte Bedarfe sowie gestiitzt auf Re-
cherche und Marktanalysen —, und andererseits den eigenen Ideen der Dorfer. Die Vorschldge/Ange-
bote stiitzten sich auf die gemeinsame Identifizierung von Themen und Problemlagen der jeweiligen
Dorfbevolkerung, die in drei gut besuchten Blrgerwerkstatten gemeinsam erarbeitet wurden. Nur
die Ideen, die auf allgemeine Zustimmung, Interesse und eine Gruppe tatkraftiger Unterstitzer*in-
nen stieen, wurden weiterverfolgt. Die Blirgerwerkstatten richteten sich an alle Dorfbewohner*in-
nen, die Einladung erfolgte Gber die Ortvorsteher (OV) und Vorstande der Gemeinschaftsvereine.
Diese Personen waren unverzichtbare Briickenbauer.

Die gute und unkomplizierte Zusammenarbeit mit den OV und Vorsitzenden der Gemeinschaftsver-
eine, die gute interne Kommunikation und die belastbaren sozialen Netzwerke innerhalb der Dérfer
sowie die Unterstiitzung durch die jeweiligen Blirgermeister trugen den Prozess lber die gesamte
Laufzeit. Diese gute Kooperation hat sich mit der Umsetzung der Projekte noch verstarkt. Von groRer
Bedeutung sind die gegenseitige Verlasslichkeit und die Herausbildung einer Vertrauensbasis.

Das Vertrauen in das Projekt DigiDoM und sein Team, nicht nur bei den Akteur*innen sondern auch
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in die Dorfgemeinschaften hinein, wurde durch einen studentischen Mitarbeiter der Universitat Sie-
gen aus der Region noch beglinstigt, der das Team von Anfang an unterstitzte. Er und seine Familie,
die seit Generationen in Wittgenstein leben, sind den meisten personlich bekannt. Neben dem beste-
henden Vertrauensverhaltnis waren auch seine Innensicht in die Vereinsstrukturen und Akteurskons-
tellationen hilfreich.

Die gute Kooperation setzte sich auch in einer produktiven Arbeitsteilung fort: so wurde z. B. das Am-
pelsystem in Raumland von dem Team DigiDoM der Universitat Siegen durchgeplant, die Einzelteile
bei ortlichen Handwerker*innen (Schreiner, Graviererin, Druckservice und Schiefergrube) bestellt
und zusammengesetzt. Die Montage der ,,Ampel” vor Ort sowie der PV-Anlage wurden anschlieBend
von den ortlichen Akteur*innen/der Dorfgemeinschaft ibernommen. Dieses Zusammenspiel und der
Rickgriff auf Kenntnisse vor Ort verdeutlichen den ,Hand in Hand-Prozess”.

Ebenso wird der Zusammenbau des 3D-Druckers (Bausatz) von den Modellbahnfreunden Arfeld un-
ter Anleitung des Fab Labs selber geleistet. Die Herstellung eines Schranksystems fiir das Fab Lab
wird komplett in Eigenleistung der Dorfgemeinschaft in Arfeld gebaut.

Die zehn Ortseingangschilder von Raumland mit dem Hinweis, sich auf nebenan.de anzumelden,
wurde von Seiten des Ortsvorstehers initiiert, die inhaltliche und design Ausarbeitung erfolgte liber
DigiDoM und nebenan.de Berlin, die Metall-Platten wurden in Bad Berleburg produziert und von Sei-
ten der Dorfgemeinschaft montiert.

Diese Arbeitsteilung impliziert einen hohen Koordinierungsaufwand, rechtfertigt sich aber dartber,
dass maximal viele verschiedene Personen in den Entstehungsprozess eingebunden waren, sich mit
dem Projekt identifizierten und eine Multiplikatoren-Rolle in die Dorfgemeinschaften hinein tber-
nahmen.

Die dorfspezifischen Projekte gingen deutlich spater an den Start als geplant. Das lag zum einen auf
eine erste Fokussierung auf das Querschnittsprojekt der digitalen Dorfplattform und zum anderen an
dem hohen Koordinierungsaufwand und den begrenzten zeitlichen Kapazitaten auf Seiten der Dorf-
gemeinschaften. Die terminlichen Absprachen und die Koordination von Veranstaltungen und Tref-
fen bendtigten einen relativ langen zeitlichen Vorlauf, weil die Dorfaktiven in zahlreichen Vereinen
mit vielen regelmaRig stattfindenden Terminen organisiert sind. Die Ressource Zeit spielte in den
Dorfern eine groRere Rolle als erwartet. Die begrenzten Zeitfenster mussten auch in Ubereinstim-
mung mit den Terminen im Team und mit Externen (z. B. Mitarbeitern des Fab Lab der Universitat
Siegen) gebracht werden. Einige Projekte, wie das Fab Lab oder die Kirchenkamera, konnten erst zu
Ende des Jahres 2019 die Realisierungsreife erlangen, so dass erst dann die technischen Geréate be-
stellt werden konnten. Eine weitere Verzogerung ergab sich durch die Corona-Pandemie in 2020 und
die wichtigen Erkenntnisse zum tatsachlichen Start der Projekte konnten nicht mehr in der Projekt-
laufzeit gewonnen werden. Die Projekte werden aber weiterhin von der Projektleiterin der Universi-
tat Siegen weiter begleitet.

Der Einsatz von bestehendem Technikdesign war wegen der Kostenreduktion fir die gewiinschten
verschiedenen Projekte der Dorfer notwendig und sollte deren Verstetigung beglinstigen. Insbeson-
dere die Fragen der Wartungs- und sonstigen Folgekosten mussten intensiv abgewogen werden.
Diese Rahmenbedingungen erhéhten den Aufwand bei der Suche des Technikdesigns und der Kom-
munikation mit den Partnern vor Ort. Die gewahlten niedrigschwelligen technischen Ausstattungen
haben sich bewahrt und sind der jeweiligen Situation angemessen.

Der Themen-Wanderweg in Puderbach wurde nicht weitergefiihrt bzw. zurlickgestellt. Es konnten
zunachst keine definitiven Absprachen der Planungsgruppe vor Ort mit dem fir die tibergeordneten
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Wanderwege zustdandigen SGV- Sauerlandischer Gebirgsverein erfolgen. Zudem stellten sich perso-
nelle Engpdsse bei den Teilnehmer*innen zwecks inhaltlicher Ausarbeitung der einzelnen Stationen
heraus. Die Bereitschaft der Stidwestfalen IT zur Bereitstellung einer Datenbank mit Points of Interest
konnte so nicht abgerufen werden.

Messbare Erfolge

Die Einflihrung der Dorfplattform nebenan.de durch einen Unterstiitzerkreis und deren eigenstan-
dige Aktivitaten bei den dorferiibergreifenden Kampagnen (z. B. Quiz, Stiftung von Preisen, Mitteilun-
gen der Vereine lber die Dorfer hinweg, gegenseitige ,Besuche” bei Festen etc.) war erfolgreich. Das
Ziel mit der digitalen Dorfplattform einen dorferiibergreifenden Kommunikationskanal einzufiihren,
die regionale Vernetzung zu fordern und dabei die Dorfbevélkerungen moglichst breit zu aktivieren
wurde mit liber 540 Registrierungen und einer weit iberdurchschnittlichen Aktivitat in flinf Dorfern
(Stand 20.10.2020) sowie einer heterogenen, altersgemischten Benutzer*innen-Struktur erreicht.

Es konnten neue Teile der Bevolkerung fiir das Dorfleben gewonnen werden. Bewohner*innen der
Dorfer, die im Allgemeinen eher nicht als Teil der Dorfgemeinschaften in Erscheinung treten, sind auf
der Plattform sichtbar und aktiv®®. Das kénnte ein erstes Indiz fiir eine Stirkung der Dorfgemein-
schaft sein und die Integration der AulRenstehenden in die Dorfgemeinschaft tiber diesen neuen
Kommunikationskanal. Der Kanal digitale Dorfplattform wird von Jung und Alt genutzt und bietet
eine gute Basis flr eine generationenibergreifende gegenseitige Wahrnehmung sowie Verstandnis
fir einander und kann dadurch den gesellschaftlichen Zusammenhalt férdern. In Zeiten der Corona-
Pandemie wurde die Plattform zu einem nitzlichen und wichtigen Element der Dorfkommunikation.

Inwieweit die Informationsaktivitdten der Vereine auf nebenan.de langfristig zu der angestrebten in-
tensiveren Nutzung der Dorfmitten fiihren, kann erst zu einem spateren Zeitpunkt beurteilt werden,
da das Vereins- und Dorfleben nahezu zum Erliegen gekommen ist. Festzuhalten ist aber, dass die
Vereine Uber das Jahr 2019 und bis zum Beginn der Corona-Krise sehr aktiv auf der Plattform waren
(15 Vereins-Registrierungen) und intensiv und erfolgreich fir Veranstaltungen (z. B. Heimatabend
Raumland und Ostereiersuchen im Schieferschaubergwerk; Er6ffnung Feuerwehrgeratehaus Losch-
gruppe Arfeld; Kirmes, Osterfeuer, Kaffeekranzchen und Dammerschoppen Puderbach) und um neue
Mitglieder (z. B. Sdngerbund Raumland) geworben haben.

Die Rickmeldung aus den Dérfern bei der Schlussveranstaltung DigiDoM hat gezeigt, dass der Erfolg
der Plattform in den Modelldorfern und der erweiterten Kulisse in Wittgenstein durch die Kombina-
tion aus Bedarf der Dorfer, Informations- und Feedbackveranstaltungen der Universitat Siegen, das
Engagement und die Patenschaft von Vertrauenspersonen aus den Reihen der Dorfgemeinschaften,
die gute Vernetzung innerhalb der Dérfer und den gut gewahlte Zeitpunkt der Kampagne beglinstigt
wurde und zu den unerwartet hohen und weit iberdurchschnittlichen Registrierungszahlen fiihrte,
sowie zu dauerhaft anhaltender hoher Aktivitat und zur regionalen Vernetzung.

Durch den Riickgriff auf bestehende technische Anwendungen, die auf die lokalen Bedtirfnisse hin
angepasst werden konnten sowie durch die Wahl einer bereits erprobten und bewéahrten Plattform,
die auch nach Ende der Projektlaufzeit weiterhin fir den privaten Nutzer kostenfrei zur Verfligung

35 Riickmeldung bei der Abschlussveranstaltung Oktober 2020 in Raumland
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steht und permanent gewartet, weiterentwickelt und optimiert wird, ist die Verstetigung des Pro-
jekts DigiDoM gewabhrleistet. Der Dorfplattform wurde, aufgrund der hohen Haushaltsdurchdringung
und stetigen Aktivitat, von Seiten der Plattformbetreiber der Status eines ,Selbstlaufers” attestiert.

Die Offentlichkeitsarbeit — insbesondere bei der Einfiihrung der Dorfplattform — sowie die mediale
Berichterstattung haben zu einer guten Verbreitung in der Region gefiihrt und die Projekte bekannt-
gemacht. Neben den Einladungen zu 6ffentlichen Birgerwerkstatten leitete die Universitat Siegen
liber ihre Presseabteilung die jeweiligen Stufen im Projekt in Pressemeldungen weiter. Es erschienen
Artikeln in den oOrtlichen und regionalen Printmedien, Radio- und Fernsehbeitrdge (siehe auch Kom-
munikation und Offentlichkeitsarbeit). Zudem wurde eine Projekt-Homepage erstellt, die Ende 2019
fast 1.000 Besucher*innen pro Monat hatte.

Als dorfspezifische Projekte wurden erfolgreich realisiert: Eine solarbetriebene ,Ampel fiir Raum-
land“ als Statusanzeige fiir das Dorfgemeinschaftshaus und das Schieferschaubergwerk per Smart-
phone schnell und flexibel schaltbar, ein immer aktuelles , digitales schwarzes Brett” fiir Puderbach,
ebenfalls von Zuhause aus bedienbar sowie fiir die Kita Blauland in Raumland, ein Fab Lab in Trager-
schaft der Modellbahnfreunde Arfeld fiir das neue Zentrum via Adrina sowie eine sogenannte Kir-
chenkamera und der Live-Stream ,,Zuhause im Gottesdienst” fiir die ev. Kirchengemeinde Raumland.

Die Dorfgemeinschaftshauser — Dorf.Mitten — sind weiterhin nur eingeschrankt nutzbar, so dass z. B.
nicht beurteilt werden kann, ob die digtale ,,Ampel fiir Raumland” zu einer hoheren Nutzungsfre-
guenz der Ehrenamtskneipe und des Schieferschaubergwerks fiihrt, wie intensiv das ,,digitale
schwarzen Brett” in Puderbach genutzt wird — auch weil z. Zt. fast keine Dorfaktivitaten stattfinden —
und ob das Fab Lab in Arfeld wirklich zu einem Magneten im Dorf und tber die Grenzen des Dorfes
hinaus wird. Die Riickmeldungen aus den Dorfern beziiglich der Funktion und der Benutzerfreund-
lichkeit bezogen auf die Technik ist positiv. Die Kirchenkamera ging zum richtigen Zeitpunkt mit dem
Live-Stream ,Zuhause im Gottesdienst” erfolgreich an den Start. Der Gottesdienst konnte trotz
SchlieBung der Kirchen digital fortgesetzt werden, der Link zum Live-Stream wurde anfangs von Uber
300 Personen genutzt. Inzwischen laufen die Streams technisch fehlerfrei.

In den drei Modelldérfern ist Digitalisierung und digitale Technik jetzt ein Thema. Die Dorfer treiben
das Thema in Eigeninitiative weiter voran, z. B. durch die Ubernahme des Formats Technik-Café,
durch Werbung fir die Dorfplattform von Mund zu Mund, aber auch innerhalb der Vereine und auf
den Ortseingangsschildern in Raumland sowie der Homepage des Zentrums Via Adrina. AuRerdem
haben die Dorfer Bad Berleburgs im Rahmen des Smart-City Projekts weitere Mittel zur Ausriistung
ihrer Dorfgemeinschaftshduser/Digitalen Dorf.Mitten erfolgreich beantragt. Auf der Dorfplattform
herrscht eine Gberdurchschnittlich hohe Aktivitat, insbesondere in Bezug auf Tausche/Suche/Biete.
Ein Mehrwert an regionaler Vernetzung und dérferiibergreifender Unterstitzung und Kommunika-
tion ist entstanden, beispielsweise bei der Ankiindigung von Terminen/ Veranstaltungskalender und
nachbarschaftlicher Beratungs- und Hilfsangebote auch tiber die Dérfergrenzen hinweg.

Das Ziel des Fortbestehens der dorfspezifischen Projekte DigiDoM wurde vor allem durch die Dorfge-

meinschaften selber erreicht; dadurch, dass sich Verantwortlichkeiten innerhalb der Dorfgemein-
schaft fiir die einzelnen Anwendungsprojekte herausgebildet haben
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10. Handlungsempfehlungen, Prozessleitfaden und Rickkopplung

Grundsatzlich gilt die Feststellung, dass jedes Dorf anders ist und auch innerhalb des Digitalisierungs-
prozesses unterschiedlich agiert. Obwohl in unserem Fall der drei Modelldérfer Raumland, Arfeld
und Puderbach viele Gemeinsamkeiten bestehen, allein schon durch die regionale Verbundenheit
und den gemeinsamen Landschaftsraum, sind Unterschiede dennoch vorhanden. Wie in Kapitel 4:
Prozess - Auswahl Modelldorfer beschrieben, betrifft das einerseits offensichtliche unterschiedliche
Voraussetzungen wie GrolSe, Struktur und Lage der Dorfer, aber vor allem auch nicht sichtbare sozi-
ale Verflechtungen und das Engagement und die Innovationsfreudigkeit einzelner Personen und Ak-
teursgruppen. Diese Unterschiede, die in der Zusammenarbeit von grolSer Relevanz sind und einen
Einfluss auf den Erfolg der Projekte in den Dérfern haben, zeigten sich erst im Verlauf des Prozesses.
Trotz aller Unterschiede gibt es aber auch viele Parallelen zwischen den Dérfern und dem initiieren-
den Digitalisierungsprozess im Projekt DigiDoM, so dass sich aus unseren Erfahrungen grundsatzliche
Empfehlungen fiir dhnliche Projekte ableiten lassen.

Handlungsempfehlungen

Das Projekt DigiDoM war von Anfang an anwendungsorientiert und leitete sich aus den Bedingungen
vor Ort ab. Die Projekte wurden in einem Bottom-Up-Prozess mit den Bewohner*innen vor Ort ent-
wickelt. Das Projektteam war Initiator und Motor fiir die offene Diskussion der Moglichkeiten der Di-
gitalisierung des jeweiligen Dorfes, der Aufnahme der Wiinsche der Dorfgemeinschaften und der
Uberlegungen, wie die passenden technischen Lésungen fiir die Wiinsche und Ideen entwickelt und
schlieBlich die Projekte umgesetzt werden kdnnen. Das Team moderierte und leitete den Prozess
und unterstiitzte die Projektmacher*innen in den Dorfern. Fiir ein dahnlich konzipiertes Projekt kén-
nen folgende konkrete Handlungsempfehlungen gegeben werden:

1. Chancen der Digitalisierung fiir den landlichen Raum und die Dorfer aufzeigen

Die Erfahrung in den drei Doérfern war, dass die Dorfbewohner*innen der Einladung ihrer Ortsvorste-
her zu unseren Blirgerwerkstatten aus einem allgemeinen Interesse fir ihr Dorf folgten. Die Teilneh-
mer*innen waren allen Alters. Das Thema ,,Digitalisierung” spielte fiir die Teilnahme bei der ersten
Blrgerwerkstatt eine untergeordnete Rolle, erschien abstrakt und schwer greifbar. Die Chancen fiir
das Dorf waren zunachst nicht ersichtlich. Ein Vertrauensvorschuss von Seiten der Dorfgemeinschaft
gegenliber dem DigiDoM-Team wurde durch die Vermittlung der Ortsvorsteher erreicht, Information
zum Thema ,,Digitalisierung” waren erforderlich und bildeten die Basis fur die weitere Zusammenar-
beit.

2. An den Themen, Bediirfnissen und Problemlagen der Dorfgemeinschaften ankniipfen
Digitalisierung und digitale Technik spielen in der Lebenswirklichkeit der Dorfgemeinschaften (noch)
keine dominante Rolle, wenngleich diese in der Corona Krise fiir alle deutlich erkennbar wurden.
Wenn man nicht von Berufswegen mit Digitalisierung zu tun hat, dann wird das Mobiltelefon zur
Kommunikation genutzt. Ob und wie digitale Technik zu mehr Lebensqualitat in den Dorfern flihren
koénnte, dariiber musste gemeinsam nachgedacht, ein Bewusstsein geschaffen und die Chancen aus-
gelotet werden. Es war wichtig an den Themen, Bediirfnissen und Problemlagen der Dorfgemein-
schaften anzuknipfen.

3. Spezifische Anwendungsfille identifizieren und offene Diskussion liber Relevanz, Aufwand und
Nutzen zulassen
Die Dorfbewohner*innen stellten von Beginn an sehr pragmatisch die Frage von Aufwand und Nut-
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zen sowohl bezogen auf das Gesamtprojekt DigiDoM als auch auf einzelne Vorschlage und diskutier-
ten potenzielle Anwendungsfalle. Dass neben dem vielfachen ehrenamtlichen Engagement der Dorf-
aktiven wenig Zeit bleibt und man mit den vorhandenen Ressourcen sorgfaltig umgehen musste,
wenn ein Prozess der Digitalisierung angestoRen werden sollte, war ebenso offensichtlich wie eine
potenzielle Uberlastung des Ehrenamts. Das Ansetzen an den dorfspezifischen Interessen hat die Be-
reitschaft zum Mitmachen gestarkt und die Chancen der Digitalisierung durch die konkreten Projekt-
Ideen bzw. das konkrete Projekt vor Augen fithren kdnnen.

5. Verbiindete, Mitstreiter*innen und Projektmacher*innen gewinnen

Die Orientierung der technischen Losungen an den vor Ort genannten Wiinschen war entscheidend.
Die Relevanz einer Projektidee entschied sich aber letzten Endes dariiber, ob sich Personen innerhalb
der Dorfgemeinschaft fanden, die bereit waren die Idee mit zu tragen, fiir sie zu werben und sie ge-
meinsam zum Projekt weiter zu entwickeln. Ohne die tatkraftige Unterstlitzung von Aktiven aus den
Reihen der Dorfgemeinschaft konnte das Projekt nicht umgesetzt werden und wirde auch keinen
langen Bestand haben, weil sich keine Verantwortlichkeit herausbildet.

6. Hilfestellung in der Startphase fiir alle erméglichen

Schon in den ersten Bilirgerwerkstatten war es ein grofRes Anliegen aller Teilnehmer*innen, allen den
Zugang zu digitaler Technik und zu den digitalen Projekten der Dorfgemeinschaft zu ermdoglichen. Ins-
besondere bei dem wichtigen Projekt der digitalen Dorfplattform bestand dieser dringliche Wunsch.
In den sogenannten Technik-Cafés wurde insbesondere auch den weniger technikaffinen Bewoh-
ner*innen Hilfestellung bei der Registrierung und eine Einfiihrung in die Funktionalitdt der Plattform
angeboten und standen fiir Fragen in Bezug auf digitale Technik allen offen.

7. Ressourcen der Dérfer beachten und mitdenken

Die finanziellen und zeitlichen Moglichkeiten der Dorfbewohner*innen sind begrenzt. Projekte mit
hohen Anschaffungskosten bzw. hohem finanziellen oder zeitlichen Instandhaltungsaufwand und Fol-
gekosten sind schwer umsetzbar. Dorfer mit starken Dorfgemeinschaften und einem lebendigen Ver-
einsleben stiitzen sich auf das ehrenamtliche Engagement ihrer Dorfaktiven. In den Modelldorfern
war das ein liberschaubarer Kreis von Personen, die sich haufig vielfach und in unterschiedlichen Be-
reichen engagieren. Wichtig ist es den Dorfern ihr eigenes Tempo gemal ihren zeitlichen Ressourcen
zuzugestehen.

8. Recherche, Reflexion und Riickkopplung beriicksichtigen

Wahrend des gesamten Prozesses wurden die eingefiihrten digitalen Werkzeuge und Projekte kri-
tisch hinterfragt und Riickkopplungsveranstaltungen und Gesprache mit den Dorfern gefiihrt. Diese
Gesprache brachten z. B. in Bezug auf die digitale Dorfplattform wertvolle Erkenntnisse, in welchen
Bereichen sich die urspriinglich fiir die Stadt konzipierte Nachbarschaftsplattform durch kreative Nut-
zung auf die Bedirfnisse der Dorfer Gbertragen ldsst, aber auch welche Funktionen den Dorfern feh-
len. Diese Erkenntnisse wurden von nebenan.de in Berlin mit Interesse aufgenommen. Innerhalb der
Projektlaufzeit von knapp drei Jahren wurden bundesweit etliche neue Plattformen entwickelt, die
wir auf ihre Funktionalitdt Gberpriften und mit den Nutzungsbedingungen von nebenan.de vergli-
chen.

9. Projektende von Anfang an mitdenken und fiir Verstetigung sorgen

Im Rahmen von DigiDoM wurden Projektideen realisiert, die einen zuvor angezeigten Bedarf der
Dorfgemeinschaft deckten und dariber hinaus Interessierte mobilisieren konnten, sich in einer Ar-
beitsgruppe fir die Umsetzung einzubringen. Dadurch sind Projekte entstanden, mit denen sich Ak-
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tive der Dorfgemeinschaft identifizieren und wofiir sie sich verantwortlich fiihlen. Diese Projekte ha-
ben iber die Laufzeit hinweg Bestand. Die Dorfplattform ist so kontinuierlich aktiv und erfolgreich,
dass sie laut nebenan.de zu einem Selbstlaufer geworden ist. Es gab keinen Einsatz von Technik als
Selbstzweck. Das initiierte Format des Technik-Cafés wurde in den Modelldorfern - unterbrochen
durch die Corona-Krise - aufgenommen und wird regelmaRig in Selbstorganisation fortgesetzt.

Prozessleitfaden zur Beteiligung
In dem Projekt DigiDoM hat sich, unter Beriicksichtigung der oben erlauterten grundsatzlichen Hand-
lungsempfehlungen, folgendes Vorgehen innerhalb des Prozesses bewahrt:

Ausgangslage analysieren und verstehen

Das Dorf, seine Voraussetzungen und seine Nachbarschaft genau analysieren. Seine Themen sowie
die bestehenden Projekte, Initiativen und Aktivitdten der Dorfgemeinschaft recherchieren, um so viel
wie moglich Gber das Dorf und seine Bewohnerschaft zu wissen und die Ausgangslage zu verstehen.

Kontakt und Vertrauen

Kontakt aufnehmen mit der Kommune, z. B. dem Birgermeister/der Biirgermeisterin, dem Beigeord-
neten/der Beigeordneten oder falls vorhanden dem/der Digitalbeauftragten. Kontaktvermittlung zu
dem Ortsvorsteher/der Ortsvorsteherin des Dorfes oder auch den Vorsitzenden der (Gemeinschafts-)
Vereine herstellen. Diese Schlisselakteure fir das Vorhaben/Thema Digitalisierung gewinnen und
Vertrauensbasis herstellen.

Belange der Dorfgemeinschaft

In offenen Birgerwerkstdtten mehr Gber die Themen, Projekte und Belange des Dorfes und der Dorf-
gemeinschaft erfahren. Die Belange der Dorfgemeinschaft in den Vordergrund stellen. Gemeinsam
erste Ansatzpunkte zum Einsatz digitaler Technik entwickeln. Die Dorfaktiven kennen lernen und Un-
terstitzer*innen finden.

Digitalisierung zum Thema machen

Passgenaue konkrete Digitalisierungs-ldeen fiir das Dorf entwickeln und Moglichkeiten der Realisie-
rung analysieren und erdrtern. Die Ideen mit der Dorfgemeinschaft rickkoppeln, Interessierte als
,Paten*innen” firr die jeweilige Idee gewinnen und kleinere projektspezifische Arbeitsgruppen ein-
richten. Nur die Projektideen weiter vorantreiben, fir die sich Interessierte/Unterstitzer*innen fin-
den.

Von der Idee zum Projekt

Die Arbeitsgruppen bei der Entwicklung von digitalen Projekten organisatorisch, inhaltlich, technisch
und ggf. finanziell unterstiirzen. Je mehr Eigeninitiative von Seiten der Dorfgemeinschaft eingebracht
wird, desto besser. Projektmacher*innen sind Multiplikatoren fir das Thema Digitalisierung in die
Dorfgemeinschaft.

Riickkopplung mit der Dorfgemeinschaft

Wenn die Projektideen konkreter werden und darstellbar sind, kann die Riickkopplung mit der Dorf-
gemeinschaft dem Projekt Riickenwind fiir die Realisierung geben. AuRerdem ist es gut vor der Um-
setzung gemeinsam das Verhaltnis von zeitlichem, technischem und personellem Aufwand und Nut-
zen zu erdrtern. Wichtig bei der Aufwand-Nutzen-Analyse ist auch zu klaren, wer dauerhaft fiir das
Projekt verantwortlich ist — auch nach Ende der geforderten Projektlaufzeit.

Mitnahme-Effekte nutzen
In dieser Phase konnen weitere Projekt-ldeen durch die vertiefte Auseinandersetzung mit dem
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Thema Digitalisierung entstehen. Potenzielle Unterstiitzer*innen sollten hierfiir gezielt angesprochen
und fir den Umsetzungsprozess gewonnen werden. Idealer Weise erfolgt die persdnliche Ansprache
aus dem Kreis der Arbeitsgruppen selber.

Realisierung und Implementierung

Fiir die Realisierung und Implementierung méglichst viel Offentlichkeit und Aufmerksamkeit erzeu-
gen sowie Kampagnen zur Unterstlitzung einplanen. So viele Personen wie moglich in den Prozess
der Realisierung einbeziehen. Die Projektmacher*innen gewinnen weitere Mitstreiter*innen und
stellen ggf. Kontakt zu technisch versierten Personen oder zum 6rtlichen Handwerk her.

Digitale Projekte fiir alle nutzbar machen

Die digitalen Projekte gewinnen nur dann Bedeutung fiir den Dorfalltag und zeigen ihren Nutzen,
wenn sie von moglichst Vielen wahrgenommen und genutzt werden. Dabei kann es wichtig werden
(Start-)Hilfe fur diejenigen anzubieten, die technisch/digital nicht versiert sind.

Projekte im Praxistest

Wahrend der Testphase bieten sich regelmaRige moglichst breit angelegte Riickkopplungstermine
an. Hier konnen die Nutzer*innen ihre Erfahrungen mitteilen und ggf. Verbesserungsvorschlage ein-
bringen, so dass innerhalb der Projekte nachjustiert werde kann.

Erfolge feiern!

Wahrend des gesamten Prozesses ist es wichtig fiir eine gute Atmosphdre zu sorgen. Die Interessier-
ten und Projektmacher*innen sollen gerne zu den Veranstaltungen und Arbeitsgruppentreffen kom-
men. Im Projekt DigiDoM gab es deshalb immer Brezeln oder Kuchen, Kaltgetranke oder Kaffee —
haufig auch bereitgestellt von der Dorfgemeinschaft. Erfolge wie zum Beispiel eine unerwartet hohe
Anmeldezahl bei der Dorfplattform oder die Inbetriebnahme der ,Ampel” in Raumland wurden gefei-
ert.

Evaluierung und Verbreitung

Der Prozess der Digitalisierung in den Modelldérfern Raumland, Arfeld und Puderbach wurde inner-
halb der anderen Dérfer der Region wahrgenommen, auch durch die Presse- und Offentlichkeitsar-
beit und die Berichterstattung bei den LEADER Projektschmieden. Nach der knapp dreijahrigen Pro-
jektlaufzeit gilt es das Wissen und die Erfahrungen an die anderen Dérfer weiter zu geben.

Zu guter Letzt

Unserer Erfahrung nach waren die Offenheit fiir Neues, der SpaR an den Projekten und die Verlass-
lichkeit in der Projektpartnerschaft wichtigere Faktoren fiir das Gelingen der digitalen Einzelprojekte
als technische Vorbildung oder digitales Knowhow der Akteure.

Stimmen aus den Dorfern und gute Aussichten

Das letzte Wort in dieser Dokumentation sollen die Dérfer und ihre Dorfgemeinschaften haben. Im
Oktober 2020 fand die Abschlussveranstaltung mit Vertreter*innen aus allen drei Modelldorfern ge-
meinsam im Rumilingene-Haus in Raumland statt. Ziel der Veranstaltung war eine Riickmeldung zu
dem Gesamtprozess DigiDoM und zu der digitalen Dorfplattform sowie zu den dorfspezifischen Pro-
jekten zu bekommen. AulRerdem ging es um die Frage, in welcher Form der Prozess DigiDoM weiter-
gefiihrt werden kdnnte. Deshalb waren zu den Akteuren und Aktiven der Modelldorfer auch der LEA-
DER Regionalmanager Wittgenstein, der Projektleiter Smart City Bad Berleburg sowie die Digitalbe-
auftragte ebenfalls Stadt Bad Berleburg eingeladen. Live dazu geschaltet auBerdem die Beauftragte
flr die Kooperationen Stadte & Gemeinden von nebenan.de aus Berlin.
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Abbildung 64: Abschlussveranstaltung mit Akteuren im Oktober 2020

Der erste Teil der Veranstaltung befasste sich mit vier Fragen zum Thema digitale Dorfplattform, de-
ren Inhalt und Beantwortung im Folgenden zusammenfassend wiedergegeben werden:

1. Frage: Die digitale Dorfplattform in den Modelld6rfern und auch den Dérfern der erweiterten Ku-
lisse ist weit (iberdurchschnittlich erfolgreich. Woran glaube Sie kénnte das liegen? Welche Kandile
haben Sie innerhalb der Dérfer noch aktiviert?

Als wichtige Griinde fiir den Erfolg der Plattform wurden von Seiten der Dorfgemeinschaft die gute
Vernetzung innerhalb der Dorfer genannt. So war es moglich relativ schnell Ansprechpartner*in-
nen fir die Unterstiitzung der Kampagne zu finden und die Nachricht konnte sich auch von Mund
zu Mund sehr schnell verbreiten.

AulRerdem wurde die ,,An-Moderation” zum Thema Digitalisierung allgemein und zum Projekt Digi-
tale Dorf.Mitte sowie zur Dorfplattform durch das Projektteam DigiDoM als sehr wichtig angese-
hen. In den Bilirgerwerkstdtten wurde die Neugierde der Beteiligten geweckt.

Insgesamt wird als Gberraschend positiv gesehen, dass bei nebenan.de Bewohner*innen angemel-
det sind, die weder in den Vereinen aktiv sind noch zu den ,iblichen” der Dorfgemeinschaft geho-
ren und auch bei den Biirgerwerkstatten nicht dabei waren. Es konnten Uber die Plattform neue
Bewohner*innengruppen erreicht und aktiviert werden.

Als besonders bereichernd fiir die Dorfer wurde der Marktplatz erwahnt, der viel und intensiv ge-
nutzt wird und zur Vernetzung beitragt. Eine schone Geschichte wurde von Frau P. aus Raumland
berichtet: Sie sah auf der Plattform die Suchanzeige nach einem Gartentisch mit genauen GréRen-
angaben. Beim Nachbarn stand genau ein Tisch mit diesen Abmessungen zur Sperrmillabholung
bereit, woraufhin Frau P. die suchende Person per Telefon informierte. Hier wurde ihr mitgeteilt,
dass sich bereits ein weiterer Dorfbewohner gemeldet und die Familie bereits einen Tisch bekom-
men hatte. Diese besondere Verknipfung und auch die schnelle und sehr persénliche Reaktion bei
der Marktplatzfunktion wurden als besonders positivim Dorf herausgestellt.

2. Frage: Was hat sie selber motiviert sich bei nebenan.de anzumelden und was glauben sie, hat
die anderen Dorfbewohner*innen an unserer Kampagne iiberzeugt? Was sind lhrer Meinung nach
die gréfSten Hiirden sich anzumelden?

Durch die Einbindung der Ortsvorsteher und der Vorstellung von nebenan.de in den Biirgerwerk-
statten wurde eine enge Vertrauensbasis aufgebaut, so dass auch direkt in den Werkstatten die
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ersten Anmeldungen der Beteiligten erfolgten. Die Motivation bei allen Teilnehmenden war vor-
handen, weil eine Austausch-/ Kommunikationsplattform fehlte und dies in den ersten Birger-
werkstatten herausgestellt wurde. Besonders liberzeugt haben die Vertrauenswiirdigkeit der un-
terstiitzenden Personen in den Dorfern und die Mund-zu-Mund-Propaganda. Das Gesprach tber
die Plattform bewirkte, dass sehr schnell - auch noch nach der Anmeldekampagne Anfang des Jah-
res - hier die Anmeldezahlen stiegen. Besonders gefragt in den Dorfern ist die Marktplatzfunktion.
Ein weiterer Vorteil von nebenan.de wurde darin gesehen, dass tber die Plattform auch Menschen
erreicht werden kénnen, die bislang nicht in der Dorfgemeinschaft mitarbeiten. Um in eine der vie-
len WhatsApp Gruppen zu gelangen, muss man jemanden kennen, der einen in die Gruppe einladt.
Bei nebenan.de geht das einfacher.

Der Zeitpunkt um die Jahreswende zusammen mit den UGblichen Informationen zum Jahreswech-
sel, wie einem Jahreskalender oder den NeujahrsgriiRen, auch die Informationen zu nebenan.de
und den Anmeldecode zu verteilen, wurde als sehr gilinstig angesehen. Der personelle Aufwand
war dadurch gering, da die Vereine die NeujahrsgriiBe sowieso verteilten. AuBerdem kommen in
dieser Zeit viele zurlick in die Dorfer, um dort die Weihnachtszeit zu verbringen.

Um die Hiirden des Zugangs abzubauen, war der Zugangscode sehr gut. Es wurde von Erfahrungen
in Berghausen und der Stadt Bad Berleburg berichtet, die hier eher Probleme mit der Anmeldung
Uber den Personalausweis bzw. GPS hatten.

Als Problem wurde gesehen, dass weiterhin eine Konkurrenz zwischen den unterschiedlichen Ka-
nalen besteht. Die Stadt Bad Berleburg hat fiir ihren Newsletter Telegram eingefiihrt, um die wich-
tigsten Informationen an die Biirger*innen zu vermitteln. Gleichzeitig sind viele Vereine intern
noch iber WhatsApp Gruppen verbunden, nicht alles kann tGber nebenan.de abgedeckt werden.
Dem wird entgegengesetzt, dass die Suchfunktion bei nebenan.de sehr gut ist, was z.B. bei
WhatsApp und Telegram nicht moglich ist. Der Pfarrer von Raumland macht deutlich, dass er mit
den Aktiven der Gemeinde, der Jugend und dem Presbyterium nach wie vor (iber WhatsApp kom-
muniziert, da er Gber zehn Dorfer betreut und nicht alle Dérfer bei nebenan.de sind.

Nach wie vor wird ein groRer Vorteil darin gesehen, nur einen Informations- und Kommunikations-
kanal zu bedienen, aber in der Umsetzung ist es schwer bekannte Pfade zu verlassen und teilweise
sind die erforderlichen Strukturen noch nicht vorhanden.

3. Frage: In einem Dorf soll nebenan.de eingefiihrt werden. Initiator ist der Pfarrer. Es gibt keine
weitere Unterstiitzung ,,von auf3en” wie z.B. Hochschule/ Forschungsprojekt. Was wiirden sie dem
Pfarrer raten? Wie kann er mit dem geringstmdéglichen Aufwand die beste Wirkung erzielen? In Zei-
ten von Corona?

Die Informationsveranstaltung zu Anfang liber die Kampagne wird als sehr wichtig angesehen. Es
missen alle in den Dorfern angesprochen werden, sowohl indirekt durch die Verteilung von Brie-
fen und Flyern als auch durch die direkte Ansprache vor Ort. Ohne eine Kampagne und ohne den
Bezug zur bestehenden Dorfgemeinschaft und den Vertrauenspersonen wurde die Wirkung und
Akzeptanz einer digitalen Dorfplattform als geringer angesehen. Der Start der Kampagne quasi mit
einem ,,groRen Knall“ wurde als sehr wichtig angesehen.

4. Frage: Welche Wiinsche ldsst die digitale Dorfplattform nebenan.de noch offen? Welche Zusatz-
funktionen wdren noch von Vorteil?
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Von einem Teilnehmer wurde gedulert, dass die Plattform noch attraktiver sein kdnnte, wenn
hierliber auch Videokonferenzen stattfinden konnten bzw. eine direkte Chat-Funktion den Aus-
tausch mit anderen Teilnehmer*innen erméglichen wiirde. Von Seiten nebenan.de wird erganzt,
dass die Plattformbetreiber an der Entwicklung solcher Moglichkeiten des direkten Austauschs
derzeit arbeiten.

Fiir die Orientierung im Dorf und bei der Planung von Veranstaltungen durch die Vereine ware es
glinstig, fir das eigene Dorf und die umliegenden Dorfer einen Veranstaltungskalender zu haben.
Es wurde betont, dass hierin auch ein Alleinstellungsmerkmal von nebenan.de liegen kénnte und
die Nutzung der Plattform damit verstarkt wurde.

Insgesamt ware es wiinschenswert noch mehr Funktionen auf nebenan.de zu biindeln, wie z.B.
Newsletter der Dorfer und eine Verkniipfung zu den jeweiligen Dorf-Homepages herzustellen.

An den ersten spezifischen Fragenblock schloss sich eine Frage zum Gesamtprozess DigiDoM an, de-
ren Beantwortung die breite Zustimmung zum Projekt DigiDoM wiederspiegelt:

Frage: Es sind drei Jahre vergangen und der Prozess der Digitalisierung ist vorangeschritten. Hat Di-
giDoM den Prozess in ihrem Dorf beschleunigt? Was war gut? Was weniger? Zeitlicher Aufwand ver-
sus Effekte auf Digitalisierungsprozess? Haben sie als Multiplikatoren noch Kandle aktiviert, von de-
nen wir nichts mitbekommen haben?

In den drei Jahren der Projektlaufzeit DigiDoM hat sich insgesamt im Bereich der Digitalisierung viel
getan und die Nutzung von Smartphones oder Tablets - auch durch die dltere Bewohnerschaft —ist
gestiegen. Diese allgemeine gesellschaftliche Entwicklung habe sicherlich auch das Projekt DigiDoM
in der Akzeptanz und in der Nutzung der einzelnen Projekte beférdert.

Darliber hinaus gab es durch das Projekt DigiDoM aber einen deutlichen Schub in der Wahrnehmung
der Chancen der Digitalisierung im Dorf. Die Birgerwerkstatten und Informationsveranstaltungen ha-
ben auch bei skeptischen oder weniger technikaffinen Menschen zu einem neuen Verstandnis beige-
tragen. Durch die Anleitungen in den Technik-Cafés, aber auch durch Unterstlitzung der Dorfbewoh-
ner*innen untereinander, wurden insgesamt Schranken abgebaut und vor allem Gber die Dorfplatt-
form die Digitalisierung als eine Unterstiitzung der Dorfgemeinschaft wahrgenommen.

Mit der Ubertragung der Gottesdienste wurde die groRe Chance — besonders in Krisenzeiten — der
Digitalisierung deutlich gesehen. Durch die Projekte ,Ampel fir Raumland” und , digitales schwarzes
Brett” fir Puderbach sind digitale Instrumente sichtbar, benutzbar und real ins Dorf gekommen.
Wichtige Uberlegungen am Ende des Gesprichs befassten sich mit der Frage nach Verstetigung des
Projektes DigiDoM und damit, wie das erworbene Wissen und die Erfahrungen weitergeben werden
und in die Region ausstrahlen kénnen.

Verstetigung: Fir die dorfspezifischen Projekte haben sich klare Verantwortlichkeiten herausgebildet,
die einen Fortbestand der Projekte gewahrleisten. Es ist geplant die Technik-Cafés in den Dérfern ab
Anfang 2021 unter der Regie u.a. von Arfeld aktiv als regelmaRiges Format wiederaufzunehmen. Die
digitale Dorfplattform wird aufgrund der hohen Haushaltsdurchdringung von nebenan.de als Selbst-
laufer eingestuft und lber die Live-Schaltung zum Plattformbetreiber in Berlin ist der direkte Kontakt
auch nach Projektende fiir die Zukunft hergestellt.

Wissen weitergeben: Die Regionale 2025 und die LEADER-Region Wittgenstein waren von Beginn an
Kooperationspartner im Projekt DigiDoM und haben den Prozess unterstitzt und beratend begleitet.
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Die Kontinuitat auf der Ebene Regionale Siidwestfalen 2025 und der Region Wittgenstein ist durch
die bestehenden Netzwerke auch Uber das Projektende hinaus gewahrleistet.

Mitte 2019 hat die Stadt Bad Berleburg zudem unter dem Titel ,,5 fir Stidwestfalen” im Smart-Cities-
Wettbewerb des Bundesbauministeriums den Zuschlag erhalten. Die Projektleitung zur Erarbeitung
der Smart-City-Strategie betonte bei der Veranstaltung, dass mit dem Projekt Smart City der Stadt
Bad Berleburg und der dort verankerten Partizipationsstrategie - insbesondere in den Dorfern - das
Aufgreifen der dorflichen Probleme, Herausforderungen und der Schwerpunkt einer nachhaltigen
Stadt-, Orts- und Quartiersentwicklung Fortsetzung findet. Die Projekte der Digitalisierung in der
Stadt Bad Berleburg werden fortgefiihrt und die Projekterfahrungen sowie die Projekte von DigiDoM
koénnen in diesen Ansatz integriert werden. Es ware schon, wenn das groRe Wissen der Modelldorfer
DigiDoM an andere Dorfer weitergegeben werden kdnnte. Es ist zudem wichtig, dass Vertrauensper-
sonen die Briicke bauen zu den anderen Dorfern und diese zum Mitmachen bei Digitalisierungspro-
jekten und bei der digitalen Dorfplattform animieren.

Zusammenfassend ldsst sich sagen: Gute Aussichten fiir die Modelldérfer Digitale Dorf.Mitte und
fiir ihre gemeinschaftlichen digitalen Projekte!

Alle Fotos und Abbildungen sind eigene Aufnahmen bzw. Darstellungen; fiir weitere Abbildungen in den ge-
nannten Quellen wurde ein Veroffentlichungsrecht erteilt bzw. sie sind allgemein zugénglich.
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hiszu50  IKEK Im Entwurf vorhanden. Architekten- Keln Ortsvorsteher Bffentiicher Oldtmer Museum,  Kunststoffverarbeltung,
E Endtebriick 4432 ja, teiweise Mbitfs ‘Wettbewerb zur Gestaltung des Kirchhiigels Kommune Rosengarten
Ol Karsten
15 Fattier
7
21
1
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Recherche Plattformen Stand 01/19

Projekt Initiatoren Info Homepages zu Inhalt/Ziel Laufzeit | Finanzierung Link
App dasnez | Rita Kollner | Vordergriindig leisten Taschengeld- | Seit 2016 | Europaischer https://
und Peter borsen eine ,einfache” Vermitt- Sozialfond; Mi- | www.das-
Teschner lungstatigkeit, darliber hinaus ver- nisterien fir Ar- | nez.de/#/
(Stadt Del- mitteln sie aber auch Interaktionen beit, Integration | landing
briick) zwischen den Generationen und und Soziales,
leisten somit einen Beitrag zur inter- sowie Gesund-
generativen Begegnung. heit, Emanzipa-
Dasnez verbindet Menschen im tion, Pflege und
wahrsten Sinne des Wortes. Die Alter des Lan-
Jugendlichen und Birgerinnen und des NRW, Kreis
Burger sollen tiber das Smartphone Paderborn
oder Uber einen PC selbststdandig
ihre Stammdaten und Angebote
erfassen und verwalten kdnnen.
Digitale Fraunhofer- | Das Projekt ,Digitale Dorfer” istim | Seit 2015 | Férdergelder https://
Dorfer mit | Institut IESE | Sommer 2015 mit dem Ziel gestartet | DorfFunk www.digita-
DorfFunk die Herausforderungen des heuti- seit 2018 le-doerfer.
gen Lebens in landlichen Regionen de
in Bezug zur Digitalisierung zu un-
tersuchen. Seit diesem Zeitpunkt
entstehen im Projekt Konzepte und
Lésungen, die die Chancen einer
ganzheitlichen Betrachtungsweise
des Themas der Digitalisierung im
Sinne eines digitalen Okosystems
aufzeigen. Seit Oktober 2018 gibt es
die Plattform DorfFunk, DorfNews,
BestellBar, LieferBar.
Dorf 2.0 Bundesmi- | Ein Projekt zur gesundheitsbezoge- | 11/2015 | 5,82 Mio. € https://
(Noch keine | nisterium nen Versorgung in landlichen Ge- - (davon 85 % www.dorf-
Plattform fur Bildung | genden. Fur die Region ,Grafschaft | 10/2020 | Férderanteil gemein-
bzw. App) und For- Bentheim/ Sudliches Emsland“ wird durch Bundes- | schaft20.de
schung modellhaft ein gesundheitsbezoge- ministerium
nes Versorgungskonzept entwickelt. fur Bildung und
Geplant sind vier Bausteine: ,Virtu- Forschung)
eller Dorfmarktplatz”, ,Digitalisierte
Pflege”, ,,Rollende Praxis“. Basis bil-
det der ,Virtuelle Dorfmarktplatz®,
auf dem die Dienste zusammen-
gefiihrt und zugdnglich gemacht
werden.
FragNeben- | Anfdnglich: | Unsere Stadte wachsen. Wir wer- seit 2016 | Anfanglich: Ei- | https://frag-
an.com Verein von den immer mehr und haben immer geninvestition; | nebenan.
Privat- weniger miteinander zu tun. Meist mittlerweile: com
personen bleibt es still in unseren Hausern. Investorengel-
(Initiatoren | Denn wir kennen uns nicht, wir der, Gelder von
Startup); grifen uns nur. Und das ist nicht lokalen Unter-
mittlerweile | nur schade, sondern ein echtes nehmen und
GmbH Problem. Wir wollen etwas tun Stadtverwal-
dagegen. Indem wir Nachbarinnen tung (kommer-
und Nachbarn miteinander vernet- ziell)
zen. Nachbarn unterschiedlicher
Herkunft, in unterschiedlichsten
Lebenssituationen. Mit den unter-
schiedlichsten Talenten, Interessen
und Bedirfnissen.
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Lokalportal | Sebastian Themen, die das Leben ganz unmit- | Seit 2014 | Bislang ist Lo- https://lo-
Penthin, Jus- | telbar betreffen, haben die Men- kalportal ein kalportal.de
tin J. Hallau- | schen schon immer interessiert. Be- durch Invento-
er und Marc | vor die Tageszeitung sich etablierte, ren finanziertes
Leuthardt war der Marktplatz eines Ortes der Unternehmen.

Treffpunkt fiir den Austausch von
Informationen aus der Umgebung.
Heutzutage muss man sich Neuig-
keiten Uber das eigene Stadtviertel
entweder aus verschiedenen Quel-
len mithsam zusammensuchen oder
man findet sie gar nicht. Das lokale
Leben, mit all seinen Nachrichten
und Geschichten, wird online nicht
addquat abgebildet. Lokalportal soll
genau das dndern.

meindorf- Ein Projekt | Im Projekt ,,Mein Dorf 55-plus — Seit 2017 | MutmaRlich https://

55plus.de der Ev. Trotz Alter bleibe ich!“ kommen alte Gelder der Initi- | meindorf-
Dekanates Menschen auf dem Dorf wieder neu atoren 55plus.de
Nassauer zusammen, achten aufeinander, hel-

Land in Ko- | fen sich gegenseitig und gestalten
operation gemeinsame Aktivitaten im Ort und
mit dem Di- | der Region. Mit einer App flr Tablet-
akonischen | Computer und ,,normale” Computer
Werk Rhein- | werden die Bewohnerinnen und
Lahn und Bewohner des Dorfes in ihrer Nach-
der Initiative | barschaft neu aktiv.
55-plus-
minus
NACHBAR- | Christoph Nachbarschaft.net ist ein lokales Seit 2014 | Finanzierung https://
SCHAFT.NET | Straube soziales Netzwerk, das der Anony- (Beta - durch Werbung | nachbar-
mitdt der GroRstadt entgegenwirken | Version) schaft.net
soll. Uber die App kann man her-
ausfinden, wer in der Nachbarschaft
wohnt und dhnliche Interessen hat.
Anders als bei Facebook werden
nur Personen in der direkten Umge-
bung, also in einem Radius von 2,5
Kilometern angezeigt.

Nebenan. Christian Nebenan.de ist ein soziales Netz- Seit 2015 | Investorengel- | https://ne-

de Vollmann werk zum Aufbau und zur Pflege der benan.de
u.a. von Nachbarschaften. Mitglied kann

man nur in der (nachgewiesenen)
eigenen Nachbarschaft werden;
nur mit dieser und angrenzenden
Nachbarschaften kann man in
Kontakt treten. Das Netzwerk
wurde von einem sechskopfigen
Grinderteam rund um Christian
Vollmann aufgebaut und Ende 2015
in Betrieb genommen.
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Nextdoor Sarah Leary, | Nextdoor ist ein Social-Networking- | Seit 2011 | finanziert mit https://
(ameri- Nirav Tolia, | Service flir Nachbarschaften und hat mehr als 200 nextdoor.de
kanische Prakash seinen Sitz in San Francisco, Kalifor- Millionen US-
Version von | Janakira- nien, USA. Es wurde 2008 gegriindet Dollar
nebenan. man, David | und im Oktober 2011 in den USA
de) Wiesen eingefiihrt. Personen, die Nextdoor (Investoren?);
verwenden, sollten ihre echten mutmaBlich
Namen und physischen Adressen kommerziell
verwenden.
Plattform Miinchner HumHub ist eine freie und sehr fle- | Seit 2015 | MutmaRlich https://
HumHub Web-Agen- | xible Social Networking Software, Kapital der www.hum-
tur die auf eigenen Servern gehosted Web-Agentur hub.org/de/
werden kann. Sie ist einfach zu in- site/index
stallieren, intuitiv zu bedienen und
dennoch sehr leistungsstark. Erstelle
dein eigenes Social Network, Social
Intranet oder deine komplette So-
cial Enterprise Losung, welche sich
wirklich an deine Anforderungen
anpassen lasst.
Smart Dr. Klaus Dieses Projekt will den Weg dafir Seit 2017 | 80% Forder- https://
Countryside | Schafmeis- | bereiten, dass sich Losungsstra- mittel und 20% | www.gfw-
ter und Mi- | tegien, Technologien und Vorge- Mittel Kreis Lip- | hoexter.de/
chael Stolte | hensweisen der ,Industrie 4.0“ und pe und Hoxter | regionalent-
»Intelligente technische Systeme” wicklung/
miteinander verbinden, um fir smart-
Smartphone und PC anwendbar zu countryside/
werden. Wir mochten keine virtuel- index.html
len Realitédten fir die Modelldorfer
schaffen, sondern leicht anzuwen-
dende digitale Lésungen ,Smart
Country Services” als Instrument
oder Hilfsmittel bedarfsorientiert
nutzen, um die Lebensqualitdt, Da-
seinsvorsorge und Teilhabe der Biir-
ger im landlichen Raum nachhaltig
zu verbessern.
SoNaTe Bundesmi- | Im Projekt ,,SoNaTe” soll ein neu- 11/2015 | Bundesministe- | https://
(noch keine | nisterium artiges digitales Kommunikations- - rium fir Bildung | www.t
Plattform fur Bildung | netzwerk entwickelt und wissen- 10/2020 | und Forschung | echnik-zum-
bzw. App) und For- schaftlich evaluiert werden, das 6,43 Mio. € menschen-
schung Kommunen und Regionen beim bringen.de/
Aufbau sozialer Nachbarschaften pr ojekte/
unterstitzt. Mithilfe des Netzwerks sonate

werden Personen, Personengrup-
pen, Organisationen und Unter-
nehmen des regionalen Sozial- und
Wirtschaftsraumes miteinander
verbunden, um alltagsnahe Interak-
tion, soziale Kommunikation, Dienst-
leistungen, Leistungen der lokalen
Infrastruktur und auch Freizeitange-
bote zu erschlieRen.
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kennst du beim Namen und weift
du eigentlich, wer gegentiiber von dir
wohnt? Wir sind von HIER und dafir
da, dir das Beste aus der lokalen
Kultur zu zeigen und das Vertrauen
zwischen Nachbarn zu starken.

Vernetzte vhw Bun- In Deutschland zeigt sich ein vielfdl- | 12.2016 | Forschungs- https://
Nachbarn desverband | tiges Angebot an Nachbarschafts- - gelder von WWW.
fir Wohnen | plattformen, die das Ziel verfolgen, |03.2018 | vhw (stellt vernetzte-
und Stadt- Menschen digital zu vernetzen sich selbst als nachbarn.de
entwicklung | und vor Ort zusammenzubringen. gemmeinnutzi-
eV. Bislang ist noch wenig dartber be- ger Verein dar)
kannt, wer diese Plattformen nutzt
und wie sie auf das Zusammenleben
in Quartieren wirken. Das Projekt
,Vernetzte Nachbarn” konnte dazu
beitragen, diese Wissensliicke zu
reduzieren.
wirvonhier. | Digitalpro- Bist du neu in der Gegend oder Seit 2018 | Eigenkapital ? https://
de jekt 2 GmbH | wohnst du schon ewig lange in dei- WWW.Wir-
? nem Bezirk? Wie viele Nachbarn vonhierde

Informationsmaterial Kampagne Nebenan.de

Einladungsschreiben Arfeld

Hallo liebe Arfelder,

die Arfelder Dorfgemeinschaft ist bekanntermal3en besonders
stark. Wir méchten diese Gemeinschaft zukunftssicher aufstellen
und erreichen, dass dieser Zusammenhalt auch in den
Folgegenerationen erhalten bleibt und weiterwéchst.

Dafiir haben wir auf der Nachbarschaftsplattform
nebenan.de die Nachbarschaft ,Arfeld” eingerichtet:

www.nebenan.de/einladung/arfeld

Schenken, leihen, Empfehlungen austauschen, einander zur Hand
gehen und gemeinsame Aktivitaten planen — alles im Dorf und unter
uns! Mal eine Mitfahrgelegenheit anbieten, jemanden finden, der
kurzzeitig nach den Kindern sieht, oder die Planung eines
gemeinsamen Festes und vieles mehr.

Und das komplett kostenlos — von Nachbar zu Nachbar!

Wenn du Lust hast mitzumachen, registriere dich einfach auf
www.nebenan.de/einladung/arfeld

(online oder direkt mit der nebenan.de App ftir Android und iOS)

Mehr Informationen gibt es am Dienstag, den 8.1.2019 im
Gemeinschaftshaus Puderbach und am Mittwoch, den 16.1.2019 im
Rumilingene-Haus Raumland jeweils um 18.00 Uhr, wozu wir herzlich

einladen!

Damit wirklich nur wir Arfelder dabei sind, bei der Anmeldung bitte
folgenden Zugangscode eingeben:

lugcu-zugru

Wir freuen uns auf euch!

Eure ,,digitalen*“ Nachbarschaftsinitiatoren

Kai-Uwe Jochims
Ortsvorsteher

Einladung w

Waldemar Kiel

Vorsitzender Gemeinschaftsverein
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Faltblatt nebenan.de (Innen- und AulRenseite)

Postkarte ,,Dein Dorf“ (Vorder- und Rickseite)

J

ol
DoM

Digitale
Dorf.Mitte

DEIN DORF

mehr erleben!

" UNIVERSITAT
SIEGEN
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Liebe Dorfgemeinschaft von Raumland, Dotzlar, nebenande Digitale
Arfeld, Richstein, Puderbach und Niederlaasphe,

unterstiitzt vom Forschungsprojekt Digitale Dorf.Mitte der Universitét Siegen hat Ihre Dorfgemeinschaft auf nebenan.de
online eine ,Nachbarschaft” eréffnet! Welche Vorteile bietet nebenan.de fiir Sie, lhr Dorf und die Nachbardorfer?

Schenken, leihen, Empfehlungen austauschen, einander zur Hand gehen und gemeinsame Aktivitdten planen - alles im Dorf
und unter uns! Mal eine Mitfahrgelegenheit anbieten, jemanden finden, der kurzzeitig nach den Kindern sieht oder die Planung
eines gemeinsamen Festes. Sich informieren, was im Dorf und in den Nachbardérfern los ist und vieles mehr.

Alle diese Gelegenheiten, Hilfestellungen und Freuden sollen in Zukunft einfacher innerhalb Thres Dorfes aber auch im Ver-
bund mit den Nachbardéorfer verfiigbar sein. Wir wiirden uns sehr freuen, wenn Sie sich auf dieser Plattform registrieren

porf.Mitte (LN

wiirden und aktiv werden. Registrierungscode auf beiliegender Einladung!

Weitere Informationen zu Ansprechpersonen in Threm Dorf, Informationsveranstaltungen und Hilfestellungen unter:

www.digitale-dorfmitte.de/aktuelles/termine

oder per Telefon: Dana Kurz (Uni Siegen) 0175 7671284 Gefordert durch:
oder per Mail: dana kurz@uni-siegen.de &R | Boesmosn
far Emah
Herzlichen Dank und in Vorfreude! Das Team Digitale Dorf.Mitte " UNIVERSIT, und Landvitchat
SIEGEN

Quiz und Losungsblatt

Bont DIGITALE - DORFMITTE . DE
‘ NEBENAN D

Dorf. Mitte

DI6I.DOM-QUIZ - DEIN DORF UND NEBENAN

Liebe Nachbarinnen und Nachbarn,
die g der Dorfplattf k de ist super laufen, dariiber freuen wir uns sehr!
Fiir den offiziellen Tag der Nachbarschaft am 24. Mai 2019 haben wir uns etwas fiir Euch ausgedacht.

Das Digi.DoM - Dorfquiz
Im Digi.DoM — Dorfqulz kénnt [hr zelgen, wie gut Ihr Eurer Dorf und Nachbardgrfer kennt.
Testet Eure Wi Platt-F: welches Bild in welches Dorf gehdrt oder schitzt bitte mal,

wie viele Nachbarn sich bis zum Tag der Nachbarschaft auf nebenan.de angemeldet haben?
Viel Gliick, Das Team Digi.DoM

PS: Falls Ihr Fragen habt, dann wendet Euch gerne an: Dana.Kurz@uni-siegen.de

Frage 4: Welches Handwerk wurde im Frage 7: Kunstwerk?

Frage 1: Wie lang war die Bauzeit des
Gebaude ausgeibt?

Feuerwehrgeréatehauses in Arfeld? *
0 Bits bl cine cer fogenten Antuarien
Bito wahis nur oine cer fogoncen Antworton aus:

© Anwort &: 20 Jates
© AntwortB: Fit Jatvs
© Antwort C: Ein e

O Antwort : 38 erste

O tn e e e ensen Aok

2wk 0.0 e o tncn A dmcri us

C) Asomot A ol e Rt i
Aot 8: i et s Autach
(©) twot G e com 3 s e
) aoewort0: v ce e e et

ist da:

Frage 8: Wia viele Personen cer Nachbarschaft

Raumland. Dolzlar, Arfoid, Puderbach/Richstein,

Niederiaasphe werden sich bis 21. Nai 2018 bei

nebenan.de angemeldef haben? *

@i co e s e

ks e o bl i

“ O hoewart st 0

O Sille whia éire dex fogenden Antworlen. O st 8: e 400

Bille wiila frur aine dar folpancan Anlworien aue [T
5 Bocwon ;s 160

[ ne— ©

O amor né Swemacnr Frage 9: Vas war froher vor dem ,Heu machen® nifig?

O Antwort C: etz

O Antwort Dy e

Wil 365 St s n Putecsasase Dt

Frage 5: Wieviel Einsatzstunden hat die Léschgruppe

e A ) Arfeld in 2017 und 2018 — neben dem Bau des

O i Feuenvehrgeratehauses - insgesamt geleistet? Bitte
schétzen! *

Jor e —

¢ Frage 10:Anslch uelchos s wrd o
i Ja g e
Bl i rur s oo olgeden Artuan s e e O] ek e P kit

Frage 3: Wie heikt die Kiche und der Ortin der sich das.
alteste Glockengeiaut Viesifalens befindet? * O e
@ s gt et R
Bt wable "t aicw caw Ggsnzen At vz, O Asivort B: e 5 i

) Aot vt Dot D
O Aoeven B Bzt Pkt
[y T —

Jo T —

Frage 6: Was beschreibt der Ausdruck Ussruckel'? *

Bl i rurans oo olgeaden Artcrn aue
O Antwort & oms 8t Aptobauan

) Antwort B on bosiges Stk Ve

O Antwon € o Katotissans

) Antwort D o Fabsossen

91

thle

Projekitriger Bundesanstalt
for Landwirtschaft und Emsheung



Digi.Dom — Quiz - Dein Dorf und
nebenan
Lésungen:

Frage 1: Wie lang war die Bauzeit des Feuerwehrgeriatehauses in Arfeld?
Antwort A: Zwei Jahre

Frage 2: Was ist das?
Antwort B: Schmiedehammer

Frage 3: Wie heiBt die Kirche und der Ort in der sich das dlteste Glockengeldut Westfalens
befindet? o
Antwort C: Bonifatiuskirche Raumland

Frage 4: Welches Handwerk wurde im abgebildeten Gebdude ausgeiibt?
Antwort B: Stellmacher

Frage 5: Wieviel Einsatzstunden hat die Loschgruppe Arfeld in 2017 und 2018 — neben dem
Bau des Feuerwehrgerdtehauses - insgesamt geleistet? Bitte schitzen!
Antwort C: Giber 1463 Stunden

Frage 6: Was beschreibt der Ausdruck ,,Ussruckel“?
Antwort B: eine bockiges Stiick Vieh

Frage 7: Wo finden wir dieses Kunstwerk?
Antwort A: Bei der Raumlander Kirche

Frage 8: Wie viele Personen der Nachbarschaft Raumland, Dotzlar, Arfeld,
Puderbach/Richstein, Niederlaasphe werden sich bis 21. Mai 2019 bei nebenan.de
angemeldet haben?

Antwort B: (iber 400

Frage 9: Was war frither vor dem ,,Heu machen” nétig?
Antwort C: ,wetzen un dengeln”

Frage 10: Anlasslich welches Jubildums wurde die ,,Dorfmitte” (im Jahre 2003) unterhalb

der Puderbacher Kirche neugestaltet?
Antwort C: 750 Jahre Puderbach
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